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EMENTA: 
. Conceitos e metodologias aplicados no desenvolvimento de produtos alimentícios. 
PROGRAMA: 

 Conceito e metodologias de desenvolvimento de um novo produto. 
Novos produtos nutricionais e funcionais. Legislação. Pesquisa de mercado e marketing. 

  Embalagens e rotulagem  para novos produtos. Desenvolvimento prático do projeto de um 
novo produto contendo os seguintes itens: 

 Descrição do produto (revisão bibliográfica da tecnologia do produto e das matérias-
primas); 

 Receita em porcentagem e fluxograma de fabricação; 
 Avaliação mercadológica; 
 Revisão bibliográfica dos aspectos legais; 
 Cálculo da tabela nutricional e elaboração da embalagem. 
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Engineering Informatics, v. 62, p. 102769, out. 2024. REPAR, L.; BOGUE, J. Market-oriented 
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Critério de avaliação 
1ª nota será atribuída a um trabalho escrito valendo de 0,0 (zero) a 10,0 (dez) e peso 1; 
2ª nota será atribuída a uma apresentação , valendo de 0,0 (zero) a 10,0 (dez) e peso 1. 
Nota média final: será a média aritmética simples das duas (2) avaliações. 

 


