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EMENTA:
. Conceitos e metodologias aplicados no desenvolvimento de produtos alimenticios.

PROGRAMA:

e Conceito e metodologias de desenvolvimento de um novo  produto.
Novos produtos nutricionais e funcionais. Legislag¢do. Pesquisa de mercado e marketing.

e Embalagens e rotulagem para novos produtos. Desenvolvimento pratico do projeto de um
novo produto contendo os seguintes itens:

e Descrigdo do produto (revisdo bibliografica da tecnologia do produto e das matérias-
primas);

e Receita em porcentagem e fluxograma de fabricacgao;

e Avaliacdo mercadologica;

e Revisdo bibliografica dos aspectos legais;

e (Célculo da tabela nutricional e elaboracdo da embalagem.
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Critério de avaliacao

1? nota serd atribuida a um trabalho escrito valendo de 0,0 (zero) a 10,0 (dez) e peso 1;
2% nota serd atribuida a uma apresentacdo , valendo de 0,0 (zero) a 10,0 (dez) e peso 1.
Nota média final: serd a média aritmética simples das duas (2) avaliagdes.




