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EMENTA: Estudo da construgdo tedrica de marketing enquanto disciplina académica e
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CONTEUDO PROGRAMATICO:

1. Marketing e ciéncia

2. Marketing como disciplina

3. Construgdo tedrica em marketing

4. Evolugao do pensamento de marketing
5. Marketing como campo de atuagdo

6. Préticas de marketing

7. Questdes contemporaneas de marketing
8. Marketing no Brasil

CRITERIO DE AVALIACAO:
A avaliagdo da disciplina consistird de quatro formas complementares:

a) participa¢do individual proativa nos debates e exposi¢do de conteddos das leituras ao longo
dos encontros em sala de aula: 2,5 (dois pontos e meio);

b) respostas as questdes dirigidas sobre as leituras sugeridas relativas aos encontros em sala
de aula: 2,5 (dois pontos € meio);

¢) apresentacdo de semindrio sobre tema/topico tratado na disciplina, ilustrado com um caso
empirico: 1,5 (um ponto e meio);




d) ensaio tedrico (position paper), individual, sobre um dos temas/topicos tratados na
disciplina, com submissdo comprovada para um dos periddicos a serem indicados ao longo da
disciplina: 3,5 (trés pontos € meio)
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