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EMENTA:

Estudo dos contetdos que permitam compreender o comportamento das pessoas
enquanto consumidoras no mundo contemporianeo considerando para tanto questdes
culturais, do universo simbolico, de estilo, de racionalidade, sociais de pertencimento e
disting¢do, grupos de referéncia e contextos de consumo.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

1) Nascimento da Cultura de Consumo - Origens historicas da Cultura de Consumo;
2) Sociedade de Consumo;

3) Comportamento do Consumidor e Racionalidade

4) Relagdes sociais e Consumo

5) Gosto e Distingao

6) Consumerismo

7) Comodities e Consumo Simbolico

8) Contextos do Consumo

AVALIACAO:

A avaliagdo serd composta por trés atividades complementares:

1) Apresentacdo de semindrios sobre os topicos da disciplina (25% da nota) — individual
2) Participagdo em sala de aula (25% da nota) - individual

3) Elaboracio de artigo sobre tema tratado na disciplina (50% da nota) -
individual

ORIENTACOES:
1) Apresentacdo de Semindrios sobre os topicos da disciplina:

1.a) Toda aula dois alunos ficardo responsaveis pela apresentacdo do(s) topico(s) do
conteudo da disciplina designado(s) pela professora.




1.b) A definicao do(s) topico(s) do conteudo da disciplina a ser(em) apresentado(s) sera
definida sempre com uma semana de antecedéncia.

1.c) Cada um dos dois alunos responsaveis pelo seminario tera uma atividade especifica
a ser cumprida. Um dos alunos deverd apresentar uma sintese das leituras definidas
construindo o raciocinio da apresentagdo como se constrdi uma revisao tedrica e devera
contextualizar historica e socialmente os principais conceitos dos autores lidos bem
como apresentar um breve historico dos autores (data e local de nascimento e, se for o
caso, morte; ultima obra, obra mais importante). Um dos alunos devera levantar e
apresentar dois artigos recentes publicados em periddicos consagrados que tratem do
tema da aula articulando as ideias das publicag¢des atuais com a basica do tema indicada
pela professora e justificando a adequacdo da escolha dos textos apresentados e
indicados como leitura. A definicdo e disponibilizacdo dos dois artigos escolhidos
devera ser feita sempre na aula anterior a apresentagdo para que a turma tenha tempo
habil de ler os artigos.

1.d) As apresentagdes deverdo ser feitas em powerpoint.

2) Participacdo em sala de aula: consiste na elaboragdo/resposta de perguntas
pertinentes ao contetido da aula; em trazer conteidos complementares e indicar novas
referéncias sobre o tema discutido na aula.

3) Elaboragdo de Artigo sobre tema tratado na disciplina.
3.a) Formato para entrega do artigo:

Entre 10 e 17 paginas em papel A4, com margens superior de 3 cm; inferior de 2 cm;
direita de 2 cm; esquerda de 3 cm. Fonte: Times New Roman, tamanho 12.
Espacamento: simples com paragrafo justificado. A paginagdo deverd ser inserida no
rodapé com alinhamento ao lado direito. As notas devem ser colocadas como notas de
final de texto. Tabelas, figuras, citagdes e referéncias bibliograficas deverdo seguir o
formato da American Psychological Association (APA).

3.b) Todos os artigos deverdo contar com pesquisa de campo. Nao serdo aceitos artigos
de revisdo bibliografica.
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Encontro Atividade

Apresentacao

1) 22/08/2012 | Apresentagdo da disciplina; defini¢ao
de responsaveis para apresentacdo de

Professora




seminarios.

2)29/08/2012 | Seminario: Nascimento da Cultura de | Mestrandos
Consumo - Origens histéricas da
Cultura de Consumo

3) 05/09/2012 | Seminario: Sociedade de Consumo Mestrandos

12/09/2012 Excepcionalmente ndo havera aula. Congresso Encontro de Estudos Sobre
o Consumo

4) 19/09/2012 | Discussao de temas para constru¢do de |Mestrandos
artigos. (Leitura minima de 5 artigos
sobre o tema escolhido).

5)26/09/2012 | Seminario: Comportamento Mestrandos
Consumidor e Racionalidade

6) 03/10/2012 | Apresentagdo e discussao do referencial | Mestrandos
tedrico dos artigos em construcao.
(Leitura minima de 18 artigos sobre o
tema escolhido).

7) 10/10/2012 | Seminario: Relagdes sociais e Consumo | Mestrandos

8)17/10/2012 | Seminario: Gosto e Distingao Mestrandos

9) 18/10/2012 | Apresentagdo e discussdo sobre Mestrandos
(reposi¢dao de | desenvolvimento da metodologia dos
12/09/2012) artigos em constru¢do. (Tema.
Problema. Objetivos. Delineamento e
design).

10) 24/10/2012 | Término da apresentagdo e discussdo | Mestrandos
sobre desenvolvimento da metodologia
dos artigos em constru¢do. (Tema.
Problema. Objetivos. Delineamento e
design).

Inicio da apresentagdo e discussao
sobre desenvolvimento da metodologia
dos artigos em construgdo. (Veiculo
para coleta de dados).

11) 31/10/2012 | Término da apresentacao e discussdo | Mestrandos




sobre veiculo de coleta de dados dos
artigos em construcao.

12) 07/11/2012

Seminario: Consumerismo

Mestrandos

13) 14/11/2012

Seminario: Comodities € Consumo
Simbolico

Mestrandos

14) 21/11/2012

Apresentacao e discussdo sobre
tabulagdo e andlise de dados dos artigos
em construcao.

Mestrandos

15) 28/11/2012

Seminario: Contextos do Consumo

Apresentacao e discussao dos
resultados alcancados, contribuicoes e
sugestoes de futuras pesquisas dos
artigos.

Mestrandos

05/12/12

Entrega dos artigos concluidos na
secretaria.

Mestrandos
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