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DISCIPLINA: Cultura, Consumo e Mercado

Linha de Pesquisa: Marketing e Cadeias Produtivas

PROFESSOR: Olga Maria Coutinho Pépece

EMENTA: Estudo dos conteldos que permitam compreender o comportamento das pessoas
enquanto consumidoras no mundo contemporaneo considerando, para tanto, questdes
culturais, do universo simbdlico, de estilo, de racionalidade, sociais de pertencimento e
distingao, grupos de referéncia, de moda e de contextos de consumo.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

1) Nascimento da Cultura de Consumo - Origens histéricas da Cultura de Consumo;
2) Sociedade de Consumo;

3) Comportamento do Consumidor e Racionalidade

4) Relagdes sociais e Consumo

5) Gosto e Distincao

6) Consumerismo

7) Comodities e Consumo Simbdlico

8) Contextos do Consumo

CRITERIO DE AVALIACAO:

A avaliacdo serd composta por trés atividades complementares:

1) Apresentacdo de seminarios sobre os topicos da disciplina (4,0 quatro pontos) — individual
2) Elaboracdo de artigo sobre tema tratado na disciplina (4,0 quatro pontos) — realizacdo em
duplas, apresentacdes parciais e entrega final do artigo.

3) Participacdo nas aulas demonstrando leitura do conteldo requerido para cada aula;
apresentando questdes sobre os temas das aulas e participando das discussdes do conteldo
(2,0 dois pontos)

ORIENTAGOES:

1) Apresentacdo de Seminarios sobre os tépicos da disciplina:

1.a) Toda aula um aluno ficara responsavel pela apresentacao do(s) toépico(s) do conteldo da
disciplina designado(s) pela professora.

1.b) A definicdo dos textos a serem apresentados serd definida sempre com uma semana de
antecedéncia.
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1.c) Cada aluno responsavel pelo semindrio devera: apresentar uma sintese da leitura
definida pela professora construindo o raciocinio da apresentacdo como se constrdéi uma
revisdo tedrica e deverd contextualizar histérica e socialmente os principais conceitos dos
autores lidos bem como apresentar sinteticamente a biografia dos autores.

- O aluno responsavel pela apresentacdo devera apresentar um breve histérico do(s)
autor(es) (data e local de nascimento e, se for o caso, morte (no caso de autores
contemporaneos esse dado ndo é obrigatdrio); local de atuacdo, citar principais obras e
obras mais recentes) dos textos apresentados antes de dar inicio a apresentacdo do texto.
1.d) As apresentacGes deverdo ser feitas em powerpoint e terdo duracao de 50 minutos para
exposicdo do contelddo e 50 minutos para discussdao do mesmo. Isso para cada aluno.

1e) No dia do seminario os alunos deverao

2) Participacdo em sala de aula: consiste na frequéncia, pontualidade e contribuicdo ao
aprendizado do grupo, preparando-se para as aulas e discussdes dos artigos e sabendo
colocar-se corretamente durante a disciplina.

3) Elaboracgdo de Artigo sobre um dos temas tratados na disciplina.

3.a) Formato para entrega do artigo definido de acordo com o periédico escolhido para
encaminhamento do mesmo respeitando o limite maximo de 16 pdginas.

3.b) Todos os artigos deverdo contar com pesquisa de campo utilizando pelo menos dois
métodos de coleta de dados. Nao serdo aceitos artigos de revisao bibliografica.
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PERIODICOS RECOMENDADOS PARA LEITURA:
Advances in Consumer Research

European Journal of Marketing;

Journal of Consumer Behaviour

Journal of Consumer Culture

Journal of Consumer research
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Journal of Marketing
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