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EMENTA:

Estudo do consumo enquanto fendmeno que € cultural, social e econdmico; que tem
implicagdes para marketing e € engendrado por praticas de marketing; que tem
desdobramentos para a sociedade e € impactado pela sociedade.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Moédulo 1 — Consumo: sujeitos, objetos e cultura material; objetos e consumo como expressao
material, simbdlica, diacrOnica e sincrOnica; objetos € consumo como
expressdo de valor; sociedade de consumo;

Moédulo 2 — Marketing: sujeitos, produtos, servicos e mercado; praticas de marketing como
montagem (“assembling”) e gestao do consumo; representacdes do
consumo e do consumidor; macromarketing;

Moédulo 3 — Sociedade: sujeitos, consumo e espaco publico; redes sociais e consumo
compartilhado; relagdes de consumo, producdo simbdlica e
reprodugdo cultural; globalizacdo, consumo e cidadania.

CRITERIO DE AVALIACAO:

A avaliacdo da disciplina consiste de cinco formas complementares:

a) participac¢do individual proativa em sala de aula: 15%;

b) respostas as questdes dirigidas sobre leituras relativas as unidades programaticas: 15%;

¢) estudo bibliométrico sobre tema concernente ao contetdo programatico: 10%;

d) apresentacdo de semindrios, individual ou em dupla, sobre tépicos da disciplina: 20%;

e) artigo académico-cientifico, individual ou em dupla, sobre tema tratado na disciplina: 40%.
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Artigos serdo disponibilizados no Dropbox, conforme itens do contetido programatico.
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