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EMENTA: Estudo das estratégias de internacionaliza¢do, da administracdo de negocios
internacionais e da complexidade do ambiente internacional de negocios.

CONTEUDO PROGRAMATICO: Administracio estratégica em contexto internacional.
Globalizacdo. Internacionalizacdo. Investimento Direto no Exterior. Organizagdes
Multinacionais. Modos de entrada em mercados internacionais. Internacionalizacdo das
Pequenas e Médias Empresas. Abordagens Economica e Organizacional da
internacionaliza¢do. Abordagens de redes. Recursos, capacidades e competéncias. Cultura e
internacionalizagdo. = Economias  emergentes, paises em  desenvolvimento e
internacionaliza¢do. Novas perspectivas de pesquisa em negdcios internacionais.
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