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Ementa:

A disciplina enfoca o processo de construgdo e funcionamento de mercados por meio da analise de
diferentes agentes econémicos e organiza¢cées mediadoras, bem como a¢des de marketing.

Objetivo :

Proporcionar referenciais tedricos e metodoldgicos que possibilitem aos participantes da disciplina a
capacidade de compreenderem o processo de formacdo de mercados, bem como refletirem acerca de
acOes de marketing na constituicdo de mercados. De modo secundario, entretanto ndo menos importante, a
disciplina também oferece contribuicdo para o desenvolvimento e aperfeicoamento da capacidade dos
participantes na elaboracédo de artigos académico-cientificos vinculados a area de concentragédo do PPA.

Conteudo Programatico

O conteudo programatico da disciplina é desenvolvido sob uma perspectiva interdisciplinar de Economia,
Sociologia Econdmica, Antropologia e Marketing, e envolve cinco questdes norteadoras, as quais sao
apresentadas por meio dos seguintes tépicos/unidades programaticas:

1. O que faz as trocas econdmicas serem viaveis?

2. Como os mercados séo construidos?

3. Que tipos de conhecimentos especializados estdo envolvidos na criacdo de mercados?
4. Quais sao os limites dos mercados e como estes se relacionam com a sociedade?

5. Como as organizac¢@es se relacionam com os mercados?

Procedimento Didatico

Como modalidades de ensino e aprendizagem a disciplina envolve painéis e aulas expositivas dialogadas, por parte do
professor, e seminarios, com exposi¢do interativa e debates, por parte dos alunos. Os recursos de aprendizagem seréo
sala de aula, data show, computador, internet, livros e periédicos.

Avaliacéo :

A avaliagdo da disciplina consistird de quatro formas complementares: a) participacéo individual proativa em sala de
aula: 1,5 (um ponto e meio); b) respostas as questdes dirigidas sobre as leituras sugeridas relativas as unidades
programaticas: 3,0 (trés pontos); c) apresentacdo de seminarios, em dupla, sobre tépicos da disciplina: 1,5 (um ponto e
meio); d) artigo académico-cientifico, individual ou em dupla, sobre um dos temas tratados na disciplina: 4,0 (quatro
pontos).

Formato do Artigo Final Para a Disciplina

O texto final devera ter entre 10 e 16 paginas, e ser escrito em papel A-4, paragrafos em espaco simples, fonte Times
New Roman tamanho 12, margens superior e esquerda com 3 cm, e inferior e direita com 2 cm. O texto final devera ter
a forma e o carater de um artigo académico-cientifico (com resumo em Unico paragrafo, contendo de 10 a 15 linhas, e
trés palavras-chave) e ser entregue no Ultimo dia de trabalho da disciplina.

Sugestao Para Apresentacdo/Estrutura dos Seminarios

1. Introdugéo, contextualizagdo e estrutura da apresentacao do seminério;

2. Apresentacgédo dos contetidos dos textos conforme tratados pelos seus autores;

3. Identificacdo de evidéncias empiricas (casos nacionais ou internacionais) vinculadas ao assunto dos textos;
4. Indicacgdo de artigos adicionais (nacionais ou internacionais) sobre o tema e justificativas das escolhas;

5. Problematiza¢do em torno do tema; e

6. Sintese e conclus&o.



Programacéo dos Encontros

Os encontros obedecerdo ao seguinte calendario de atividades:

Data Atividade Tema Referéncia basica  |Apresentacdo

30/03/2011 | Painel de abertura Apresentacéo de Programa da Professor

programa, participantes, disciplina, 11, 19,
dindmica da disciplina e 21. 23

contexto académico de '

marketing

13/04/2011 | Questdes dirigidas, Mercado e trocas 02, 08, 22 Cap V, Professor
discusséao sobre os econdmicas (1) RB Introducéo p.13
textos e apresentacdo de
temas para construcéo
de artigos

20/04/2011 | Questbes dirigidas, Mercado e trocas 07, 16, 17 .

s P Equipe
seminério e debates econdmicas (I)

27/04/2011 | Questdes dirigidas, Construcéo de 01,13, RB Cap. 2 .

oo Equipe __
seminério e debates mercados (I)

04/05/2011 | Orientacdes e - Artigos em Professor e
encaminhamentos sobre construcdo Alunos
referencial tedrico de
artigos em construcao

11/05/2011 | Questdes dirigidas, Construcéo de 10, 14 .

NS Equipe
seminario e debates mercados (Il)
18/05/2011 | Questdes dirigidas, Conhecimento 05, 20, 12
seminario e debates especializado na Equi
~ quipe
construcao de
mercados

25/05/2011 | Orientacdes e - Artigos em Professor e
encaminhamentos sobre construcdo Alunos
procedimentos
metodologicos de artigos
em construcdo

01/06/2011 | Questdes dirigidas, Limites do mercado (I) | 09, 18, Cap. 10 .

o Equipe ___
seminério e debates

08/06/2011 | Questdes dirigidas, Limites do mercado (ll) | 06, Cap. 9 .

o Equipe
seminério e debates

15/06/2011 | Questdes dirigidas, Relacéo entre as 03, Cap. 7

S o Professor e
seminario e debates organizagfes e 0
Alunos
mercado (1)

17/06/2011 | Orientagbes e - Artigos em Professor e
encaminhamentos sobre construcdo Alunos
resultados preliminares
de artigos em construcao

22/06/2011 | Questbes dirigidas, Relacéo entre as 15, 04

o N Professor e
seminario e debates organizacfes e 0
Alunos
mercado (I1)

29/06/2011 | Questbes dirigidas, Conectando marketing | RB Cap. 1, Professor
seminario e debates aos mercados RB pag 224-245

06/07/2011 | Apresentacédo de - Artigos escritos Alunos

resultados dos artigos
escritos

Referéncia Basica Para a Disciplina

ARAUJO, Luis; FINCH, John; KJELLBERG, Hans (Eds.) Reconnecting marketing to markets

Oxford University Press, 2010.

. Oxford:

* O conteldo desse livro cobre, em grande extensdo, o contetido programatico da disciplina. A leitura dos capitulos que o compdem
sera indicada conforme o desenvolvimento da disciplina.
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