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RESUMO

A presente tese de doutorado aborda a interferéncia que a tecnologia acarreta na
sociedade contemporénea brasileira em relacdo ao leitor literario, ao mercado
editorial e a literatura. O objetivo principal é compreender a influéncia que a
tecnologia tem na formacé&o do leitor literario do século XXI no Brasil analisando as
transformacdes do mercado cultural, as novas producdes literarias digitais e 0s
indices de escolaridade/alfabetismo nacional que interferem na formacao do leitor
literério contemporéneo. Para desenvolver esta tese foram articulados trés eixos de
discussdo que estabeleceram o perfil desse leitor literario: a literatura emergente
nesse novo contexto, a sua circulagdo e consumo; e o impacto no consumo e leitura
dos novos produtos digitais e o contexto educacional que forma os leitores para esse
novo mundo. Para tanto foram analisados quatro relatérios de dados nacionais e
internacionais: o documento Retratos da leitura no Brasil 4 (2016), organizado pelo
Instituto Proé-livro; o Frequency of reading Books (2017), organizado pela empresa
de consultoria Gfk; Producéo e vendas do setor editorial do Brasil (2017), organizado
pelo Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL); e o livro Global eBook: a
report on Market trends and developments (2017), organizado pelo consultor
austriaco Rudiger Wischenbart. Os resultados apontaram para um leitor literario
jovem, conectado e razoavelmente desligado das tradi¢cBes classicas do universo
literario (autores, editoras e livrarias consagradas), pois 0 novo panorama
tecnolégico impactou social, cultural, literaria e mercadologicamente, as
transformacdes tecnoldgicas apresentaram um moderno contexto digital que mudou
hébitos de consumo, producéo, leitura, porém de forma mais moderado do que o
imaginado. As analises demonstraram um leitor que escolhe suas leituras pelo seu
gosto e por temas de interesse, influenciado especialmente pela mae e por novas
plataformas de leitura, mas nao desligado totalmente do sistema de produgéo,
consumo e distribuicdo do livro impresso, ressaltando que este € um universo em

constante transformacao.

Palavras-chave: Formacdao do leitor. Leitura literaria e Mercado cultural digital.



ABSTRACT

This doctoral dissertation highlights the interference of technology on contemporary
Brazilian society in relation to the literary reader, on the publishing market and on the
literature itself. Its main aim is understanding the influence that technology has on the
formation of the 21%' century literature reader’s profile in Brazil, by analyzing the
digital cultural market transformations, the new digital literary productions, and the
levels of national education/literacy that interfere in the formation of the literature
reader. In order to develop this research were articulated, as follows: the emerging
literature in this new context; its circulation and consumption; and the impact on
consumption and reading of new digital products and the educational context that
shapes readers for this new world. Four national and international data reports were
analyzed: the document Retratos da Leitura no Brasil 4 (Portraites of reading in
Brazil, free translation) (2016), organized by the Brazilian institute Pré-Livro; the
Frequency of reading Books (2017), organized by the consulting firm Gfk; Producao
e vendas do setor editorial do Brasil (Production and sales of the Brazilian publishing
sector, free translation) (2017), organized by the Brazilian National Book Publishers
Union (SNEL); and the book Global eBook: A Report on Market Trends and
Developments (2017), organized by Austrian consultant Rudiger Wischenbart. The
results point to a young literature reader, connected to internet, but somewhat
disconnected from the classical traditions of the literary universe (authors, publishers
and renowned bookstores), for the new technological scenario has social, cultural,
literary and market impacts. The technological transformations presented a modern
digital context that has changed consumption, production and, reading habits — more
moderately than we had expected, though. The analysis showed, on one hand, a
reader who chooses his reading to his taste and topics of interest, influenced by his
mother and new reading platforms, and, on the other, a profile of whom in not
completely disconnected from the consumption and distribution system of the printed
book’s production. It is important to mention, tough, that this universe is constantly

changing.

Keyword: Reader's formation. Literary reading and Digital cultural market.



RESUMEN

Esta disertacion doctoral aborda la interferencia que la tecnologia causa en la
sociedad brasilefia contemporanea respecto lector literario, el mercado editorial y la
literatura. El objetivo principal es comprender la influencia que la tecnologia tiene en
la formacion del perfil del lector literario del siglo XXI en Brasil mediante el analisis
de las transformaciones del mercado cultural digital, las nuevas producciones
literarias digitales y los niveles de educacion / alfabetizacion nacional que interfieren
en la formacién del lector literario contemporaneo. Para desarrollar esta
investigacion se articularon tres ejes de discusion que establecieron el perfil de este
lector literario: la literatura emergente en este nuevo contexto, su circulacion y
consumo; y el impacto en el consumo y la lectura de nuevos productos digitales y el
contexto educativo que da forma a los lectores para este nuevo mundo. Para ello, se
analizaron cuatro informes de datos nacionales e internacionales: el documento
Retratos de lectura en Brasil 4 (2016), organizado por el Instituto Pro-libro;
Frecuencia de lectura de libros (2017), organizado por la consultora Gfk; Produccion
y ventas del sector editorial brasilefio (2017), organizado por la National Book
Publishers Union (SNEL); y el libro Global eBook: A Report on Market Trends and
Developments (2017), organizado por el consultor austriaco Rudiger Wischenbart.
Los resultados sefialan a un joven lector literario, conectado y desprendido de las
tradiciones clasicas del universo literario (autores, editoriales y librerias), porque el
nuevo panorama tecnologico impacta social, cultural, literaria y mercadolégicamente,
las transformaciones tecnolégicas presentaron un contexto digital moderno que
cambiaron los habitos de consumo, produccién, lectura, pero de forma mas
moderada de lo imaginado. El analisis mostraron a un lector que elige sus lecturas
de acuerdo con sus gustos y temas interés, influenciado por la madre y nuevas
plataformas de lectura, pero no completamente desprendido del sistema de
produccion, consumo Yy distribucion del libro impreso, sin embargo, este es un

universo en constante cambio.

Palabras clave: Formacion del lector. Lectura literaria y mercado cultural digital.
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CONSIDERACOES INICIAIS

O século XXI é acompanhado por uma revolucdo tecnoldgica que transforma
o panorama social, comercial e cultural no mundo inteiro, ndo Sdo poucos 0s
exemplos que indicam uma nova forma de se relacionar, realizar tarefas cotidianas e
novas profissdes. Isso se aplica também ao mercado cultural, a sua forma de
produzir, vender e interagir com esse novo e também o “velho” consumidor.

As formas tradicionais de comunicacdo do século passado ndo correspondem
a totalidade das praticas atuais, ndo era comum alguém em 1980 usando um celular,
mandando um e-mail, publicando fotos no Facebook, Instagram, Twitter ou ainda
comprando os mais diversos itens pela internet. Nesse novo universo de convivéncia
e praticas sociais, estdo inclusos as novas formas de se relacionar com a cultura,
literatura e bens de consumo.

Esse panorama a ratificado quando se entende que a tecnologia permite
visitar os maiores museus do mundo sem sair de casa, comprar o livro fisico ou
virtual (e-book) pelo smartphone, contactar artistas de forma direta pelas redes
sociais, discutir livros, autores e opinides em clubes virtuais destinados somente a
isso, criar suas proprias histérias narrativas ou poemas liricos e publicad-los em
ambientes virtuais e é dificil imaginar que as pessoas da primeira metade do século
XX vislumbrassem esse cenario.

Cenario este que permite determinada pessoa ficar famosa, ter um canal de
videos e/ou uma rede social com milhares de seguidores, ganhar dinheiro com
essas praticas, muitos conseguem se manter financeiramente com atividades
constantes neste universo tecnoldgico e virtual. Isso sinaliza que o mercado, as
profissdes, as atividades sociais mudaram, especialmente o mercado cultural mudou
e isso impacta na producéo, divulgacdo e comercializagcédo de arte.

Em uma entrevista a radio da Universidade de S&o Paulo e transcrita no
Jornal da mesma instituicdo, a professora Lucilia de Sousa, da Faculdade de
Filosofia, Ciéncias e Letras de Ribeirdo Preto (FFCLRP — USP), discute a interferéncia

que a internet tem na vida cotidiana da sociedade contemporanea:

A logica da internet, que é a logica dos elos, dos links, dos nés,
modificou nossa forma de organizar o estudo, o lazer, a vida, a
militncia politica. Entdo podemos sim dizer que a sociedade esta
planetariamente conectada (CARDOSO, 2017, p. 1).
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No Brasil ndo é diferente, o mercado cultural acompanha essas novas
praticas e esse novo modo de consumir vem se consolidando diariamente. As
formas de vender arte (literatura, pintura, artesanato, musica, teatro e etc.) neste
século se desenvolvem amplamente em diversas plataformas e conceitos,
rediscutindo a venda, o marketing e a distribuicdo. Nao sé isso, pois grandes
eventos, feiras, bienais de arte que valorizam a cultura, a leitura e os artistas, se
multiplicaram ano apds ano no pais. Isso € um bom indicio de uma legitimacdo do
ato da leitura, da cultura escrita, da escola e de um mercado que conquista novos
espacos e novos leitores.

Essa transformacédo tecnoldgica junto as mudancas que o mercado cultural
promove tem repercutido na valorizacdo do livro em suas diversas plataformas, pois
o leitor tem um acesso maior e mais rapido a uma gama grande de titulos e as
editoras tém mais espago para produzir novos autores, obras em novos

programas/softwares de interagao:

O livro € um produto intelectual, que se concretiza num certo suporte
de material e envolve ndo s6é o autor e o leitor, mas diferentes
pessoas que se incumbem de (re)organizar um conjunto de
impressdo, distribuicdo e circulacdo dessa mercadoria. Uma
mercadoria que, como tal, € objeto de produgdo e consumo. No
encontro entre o livro editado e o leitor se produz um universo de
crenca no valor do seu produto (leitura € um bem necessario),
construido e determinado pelo mercado. A leitura vive de uma
propaganda dela propria que € de interesse dos agentes econbmicos
envolvidos na producdo de objetos de leitura e que investem em
(novos e mais) consumidores (FERREIRA, 2001, p. 11).

A perspectiva de que a leitura vive de sua propria propaganda, feita pelos
leitores, apontada pelo autor, é ratificada nesse contexto tecnoldgico no qual a
interacdo entre as pessoas e as obras faz com que as opinides se multipliquem e
tenham um intenso e constante dialogo.

Essa interacdo constante promovida de diversas formas no ambiente virtual &
intangivel se for levado em conta os ambientes “ndo autorizados” que existem na
internet, ambientes que disponibilizam gratuitamente livros teoricos e literarios sem o
controle do mercado oficial e legal, denominado de pirataria digital.

Ao tratar de pirataria digital, segundo a Lei n° 9.609/98, no capitulo Il, no

segundo artigo, “o regime de protegcao a propriedade intelectual de programa é o
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conferido as obras literarias pela legislacdo de direitos autorais e conexos vigentes
no pais” (BRASIL, 1998) isso é corroborado no terceiro capitulo da lei ao esclarecer
que a producdo de um software requer conhecimento técnico e que 0 usuario
compra uma licenca para usa-lo, isto €, uma permisséo pessoal ou corporativa para
explorar 0s seus recursos, porém ndo possui o direito de exploragdo econdmica
desse software, ou seja, o usuario ndo pode copiar, revender ou alugar sem
autorizacdo prévia do autor do programa.

Esse entendimento é confirmado por diversas instituicbes do universo digital,
por identificarem nessa pratica um delito, uma contravencdo. A Associacdo
Brasileira das Empresas de Software (ABES), que representa aproximadamente
2 mil empresas, entende que a pirataria é prejudicial ao universo de tecnologia,

social, econdmico com um todo:

A cépia ilegal ndo gera remuneragao para que 0s autores invistam na
prépria melhoria dos programas. Toda a sociedade paga caro. A
oferta de empregos diminui, o Estado deixa de arrecadar, o Pais fica
com sua imagem comprometida no exterior. Além disso, as
empresas estrangeiras, bem como as nacionais, ndo se sentem
seguras para investir em tecnologia e no desenvolvimento de novos
produtos. Resultado: atraso tecnoldgico, muitas vezes irrecuperavel
(ABES, 2019, p. 1).

No entanto, essa visdo de uso indevido, de contravencdo ndo é aceita por
todos os interessados no assunto, pois ha diversas particularidades que podem ser
guestionadas. No caso desta tese, o foco da discussao séo softwares, aparelhos e
arquivos que permitem o download e compartihamento de livros digitais,
digitalizados ou formatos semelhantes, ndo a delimitacdo do que é contravencéo ou
uma pratica licita.

Um dos argumentos utilizado na defesa do compartiihamento de arquivos
digitais (ebooks) € a comparagcéo com a pratica do livro fisico, pois a compra do livro
fisico ndo da ao leitor a possibilidade de mudar a historia, alterar a narrativa, os
versos ou a trama da historia, porém permite que ele compartilhe, empreste o seu
livro para amigos, conhecidos e até fiquem em bibliotecas que contribuem para essa
divulgacdo. Nessa perspectiva o site Simplissimo, que oferece opcdes de
publicacdes de e-books e tem suas postagens de noticias e foruns, questiona:
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E, dessa forma, ver até onde podem ir as protecdes impostas pelas
produtoras de conteudo, que acabam prejudicando mais o cliente,
gue o pirateador. Deveria ser ilegal o usuario guardar uma cépia de
becape de seus produtos comprados? Deveria ser ilegal o usuario,
que pagou pelo contetdo, emprestar um livro digital a sua mae? E
ilegal o direito de ler um livro no aparelho que se bem entender?
(SIMPLISSIMO, 2012, p. 1).

Esse entendimento € baseado na logica do livro impresso, mas ganha
proporcdes gigantescas no universo digital e na internet com as possibilidades de
compra, download gratuito e compartilhamento. O mesmo site traz dois exemplos de
outros dois sites, ePubr e 10s Books, que prestam esse servigo, adquirem os livros
de forma tida como legal e depois disponibilizam de forma gratuita os mesmos
arquivos, por isso sao classificados como piratas digitais.

Por questdes pessoais e legais os administradores preferem nédo se
identificarem, o mantenedor do site ePubr, autodenominado “Exilado”, diz que o site

surge da

necessidade que existe hoje, onde uma parcela do publico deseja
uma coisa e editoras e varejistas estdo oferecendo outra. Nosso
objetivo é oferecer material inédito ou hd muito esgotado com
QUALIDADE e de forma GRATUITA. Qualidade essa em falta
em muito material disponivel para compra hoje (SIMPLISSIMO,
2012, p. 1).

Os administradores desses sites ndo entendem que praticam atos ilegais,
mas sim uma acédo de utilidade publica, pois todo material que disponibilizam s&o
gratuitos, as matrizes sdo compradas de forma legal e os sites ndo recebem dinheiro
pela obra baixada, mas sobrevivem de doadores anbnimos, por isso se intitulam
facilitadores do acesso ao conteudo.

Essas praticas possibilitam um acesso ainda maior do publico a obra e a
leitura, sendo sO restrito pela necessidade da aquisicdo de um bem tecnoldgico
(celular, computador, tablet, e-reader) e acesso a uma rede de internet; bens de
consumo que vem sendo ampliados e barateados a cada ano.

Importante ressaltar que o objetivo desta tese ndo é entrar em questdes
juridicas sobre a legalidade ou ndo dos sites ou de suas acdes, do acesso as obras
de forma pirata, mas sim destacar uma pratica comum e imensuravel no universo

digital e que possibilita a disseminacéo do livro aos leitores.
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Por ser uma pratica que ndo entra na contagem do mercado editorial oficial,
pelo numero de downloads ndo corresponder aos numeros de leitores ja que é
impossivel contar a quantidade de compartilhamentos que cada usuario faz da obra,
fica evidente um universo editorial paralelo, real e incontavel.

Cada site pirata que disponibiliza uma quantidade imensa de titulos para
serem lidos on-line, baixados em diversos formatos ja indica um universo intrigante
para esta tese, soma-se a isso cada usuario que baixa um livro (arquivo) e logo em
seguida compartilha com dois, trés, dez amigos, realmente essa pratica proporciona
uma atividade possivelmente tdo robusta como o mercado editorial oficial.

Todo esse panorama é fruto das novas tecnologias presentes no século XXI,
pois elas vém alterando o modelo classico de producao e consumo de literatura que
perduraram quase inalterados até a primeira metade do século XX. Isso ocorre
consideravelmente em decorréncia da nova realidade interativa promovida pela
tecnologia e, principalmente, o acesso cada vez mais facil e barato a elas. Segundo
Prudencio (2018, p. 1), em matéria ao Correio Braziliense, “a sociedade fez com que
ela [tecnologia] se encontrasse presente no sistema financeiro, assim como na
economia, cultura, entretenimento, industrias de telecomunicagéo e no dia-a-dia das
pessoas’.

O “novo mundo” digital ndo pode ser mais desconsiderado no mercado
editorial, grandes e pequenas editoras brasileiras e mundiais adentraram com
investimentos significativos nesse universo. Um exemplo disso € a Companhia da
Letras que tem em seu catalogo mais de 600 titulos de e-books, com literatura
brasileira e estrangeira, um numero ainda pequeno, mas que vem sendo alargado
ano apos ano.

A discussao sobre novos aspectos literarios, incluindo novos horizontes de
leitores, novas possibilidades literarias e um mercado editorial que indica novas
formas de producdo e comercializacdo € fundamental para o entendimento e a
formacao de novos leitores, mediadores e produtores culturais.

Toda essa transformagéo se confirma no cenario cientifico, pois ao pesquisar
nos periodos publicados entre os anos de 2001 a 2019, agosto deste ano, pela
Coordenacéo de Aperfeigopamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), o tema “A
literatura no século XXI”, aparecem 1.947 trabalhos publicados, alguns deles

apontando na mesma direcdo desta tese, outros propondo discussdes diferentes e



18

alguns de areas nao correspondentes exclusivamente a literatura. Porém, cinco

deles em consonancia com a esta tese, como:

1.

A literatura juvenil brasileira no inicio do século XXI: autores, obras e
tendéncias, de Gabriela Luft, artigo publicado na revista Estudos de
Literatura Brasileira Contemporédnea em 2011, analisando as obras
premiadas na primeira década do século XXI pela Fundag¢éo Nacional do
Livro Infantil e Juvenil e pela Camara Brasileira do Livro, demonstrando
caracteristicas presentes nessas narrativas contemporaneas.

Leyla Perrone-Moisés: Mutacdes da Literatura no século XXI, de Igor
Ximenes Graciana, artigo publicado na revista Estudos de Literatura
Brasileira Contemporanea em 2017, discutindo questbes polémicas e
intrigantes de uma panoramica da literatura produzida na
contemporaneidade, baseado na obra de Leyla Perrone-Moisés,
“Mutacgdes da Literatura no século XXI”.

A insercdo de recursos digitais e da internet nas préaticas sociais e
educacionais: impactos do ensino da literatura no século XXI, de
Denise Bértoli Braga e Ana Flora Schlindwein, artigo publicado na revista
Remate de Males em 2015, fruto de discussdes presentes no | Coléquio
Nacional de Literatura e Ensino em Debate (Unicamp — Universidade
Estadual de Campinas, 2012), o artigo problematiza como as novas
formas hipertextuais e multimodais influenciam na formacdo dos novos
leitores.

A literatura do século XXI: localismo versus alexandrismo, de Betina
Ribeiro Rodrigues da Cunha e Rauer Ribeiro Rodrigues, artigo publicado
na revista Letras & Letas em 2015, discutindo os parametros da producdo
ficcional e poética contemporanea e como isso € confrontado com o
canone.

Intertextualidade, metaficcdo e autoficcdo: Fronteiras da narrativa da
ficcdo na literatura do inicio do século XXI, de Marcelo de Araujo, artigo
publicado na revista Viso em 2016, analisando como obras literarias
contemporaneas (produzida entre 2005 a 2015) tem abordado a

intertextualidade, a metaficcéo e a autoficcdo as ultimas consequéncias.
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Outro tema pesquisado no portal de peridédicos da CAPES, “Mercado editorial
no século XXI”, adotando o mesmo periodo (2001 a agosto de 2019), apareceu 633
trabalhos publicados, sendo que alguns destes sdo proposicées de outra esfera que
ndo ao mercado cultural, porém podem-se destacar trés que discutem temas em
consonancia com esta tese, sao:

1. Reconfiguracdo do mercado editorial brasileiro de livros didaticos no
inicio do século XXI: historias das principais editoras e suas praticas
comerciais, de Célia Cristina de Figueiredo Cassiano, artigo publicado na
revista Em Questdo em 2005, estudando a relacédo entre a producéo de
editoras privadas para as escolas publicas e como isso influencia na
construcdo de um curriculo em acéo nas escolas.

2. A conformacdo do mercado editorial brasileiro a partir das altimas
décadas do século XX e anos iniciais do século XXI: o caso do Grupo
Abril, de lara Augusta da Silva, artigo publicado na revista HISTEDBR On-
line em 2015, discutiu a formagdo do mercado editorial nacional e a
posicdo de destaque do Grupo Abril no cenario nacional.

3. Editorial: Ensino e pratica da traducdo: o papel das novas
tecnologias, de Carolina Barcellos, artigo publicado na revista Texto Livre:
Linguagem e Tecnologia em 2018, analisando a quantidade de softwares
gue auxiliam na traducdo de textos e como isso poderia estar direcionado

a pratica ou ao ensino de traducao.

Esse cenario de publicagcbes demonstra a importancia da tematica proposta
para ser investigada nesta tese e a relevancia do tema na perspectiva de pesquisas
académicas, visto que hd uma gama de trabalhos ja publicados, mas também
espago para novas pesquisas gque apontem para novos segmentos que ainda
merecem atencdo dentro do ambiente de pesquisas académicas. No caso desta
tese, verificar como as novas tecnologias transformaram o contexto -cultural
(mercado editorial, producéo literaria) e os impactos que isso gera na formagédo do
leitor literario contemporaneo.

O cenério de ampliacdo de publicacbes académicas e do mercado editorial
demonstra que o livro tradicional ou na verséao digital € uma realidade que ndo pode

ser ignorada e se constitui ainda um amplo campo de pesquisas e investimentos.
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Isso instiga e possibilita delinear um perfil do leitor que 1€, consome e compartilha

suas opinides nesse contexto:

Essa situacdo relaciona-se aos fatores sociais: a consolida¢do da
classe média, em decorréncia do avanco da industrializacdo e da
modernizagdo econdmica e administrativa do pais, o aumento da
escolarizacao dos grupos urbanos e a nova posicao da literatura e da
arte apés a revolugdo modernista. Ha maior numero de
consumidores, acelerando a oferta; e h4 a resposta das novas
editoras, motivando a revelacdo de novos nomes e titulos para esse
publico desinteressado (LAJOLO; ZILBERMAN, 1998, p. 47).

Apesar das autoras referirem-se a um momento de transicéo entre os séculos
XX e XXI, nota-se que essa “modernizacdo” citada ainda ocorre e consolida um
grupo social grande que consome arte, literatura, cinema, teatro, musica e etc.
Naturalmente as editoras, no caso literario, vao aperfeicoando suas estratégias para
conquistar, manter e renovar 0 seu publico consumidor/leitor, promovendo novos
processos de producao e consumo.

Esse processo de producao, editoracdo, venda e consumo de livros com o
advento da internet, dos e-books dos e-readers e a solidificacdo de uma geracao
nativa digital, a geracdo dos jovens nascidos ja no século XXI, isto €, a partir do ano
de 2001 que hoje completam ou vdo completar 18 anos, vém transformando a o
sistema cultural e literdrio em novas opc¢fes apresentadas pela tecnologia vigente.
Entende-se que as relacdes de interacdo e producdo literaria estdo em
transformacao, possibilitando novas formas de acessar, ler e interagir com o livro e
suas possiveis plataformas.

Ao observar os leitores do século XXI, é possivel enquadra-los em trés
grandes grupos: um deles é formado por os leitores tradicionais que nao mudam
seus habitos e gosto pelo suporte e pela forma de adquiri-lo, preferem o livro fisico,
as livrarias e o sebos; outro por leitores que se interessaram pelas mudancas de
suporte e interagdo e leem no computador, smartphone e fazem compras on-line,
mas também continuam consumindo da forma tradicional (livros impressos, compras
em livrarias fisicas e etc.); e leitores formados pelas gera¢des nascidas ja no século
XXI que interagem facilmente pelas plataformas virtuais e com as novas tecnologias
e, em grande parte, ndo sentem a necessidade de consumir o livro fisico. Por isso &
realizavel compreender que as praticas consolidadas no século XX ndo consigam

retratar em absoluto as mesmas praticas de producéo, leitura e consumo nas quase
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duas décadas do século XXI. No minimo entende-se que houve mudancas que
resultaram da relacdo entre leitor e objeto literario, exigindo outras formas de
mediacao de leitura, pois as praticas de consumo e leitura tradicionais nem sempre
atuam hoje com a mesma eficiéncia que ocorria no passado.

Discutir sobre esses aspectos possibilita levantar o questionamento
fundamental para esta tese: todas essas transformacdes abordadas influenciam em
gue medida na prética de leitura literaria, no mercado editorial, na producdo de
literatura e no perfil dos leitores literarios presentes no século XXI?

Pergunta essa que ndo tera uma resposta Unica e absoluta nesta tese,
todavia muitos dos fatos supracitados indicam mudancas sociais e culturais que
conduzem a presente investigacdo. Desta forma é proveitoso notar que esse novo
contexto midiatico revela novas relacbes de consumo, interpessoal e literaria que
devem ser analisadas na investigacado sobre esse leitor literario do século XXI.

Um ponto importante € o entendimento que existe uma nova dindmica social
promovida pelas novas tecnologias, isso afeta a producdao literaria e a leitura, porém
0 quanto as novas midias e as novas tecnologias influenciam as praticas de leitura
dos antigos e novos leitores ainda ndo esta clara, por isso esta tese envereda sua
investigacdo nessa direcdo, entendendo a importancia deste assunto para
mediadores de leitura, docentes, académicos e pesquisadores.

A realidade do mercado editorial neste século, as novas midias e as novas
geracbes apontam para novas relacfes entre editoras, autores, livros e leitores, o
gque nao anula as formas tradicionais de produgcdo, comercializacdo e leitura
cristalizadas nos séculos XIX e XX. No entanto, essas formas tradicionais estéo
sendo ressignificadas com o modo de comunicagdo que a internet e suas
ferramentas proporcionam, transformando frequentemente o papel das editoras,
escritores, mercado e a interagdo com o leitor.

Esse novo horizonte exp6e transformacgcdes no modo de fazer, na interlocucao
e recepcao de textos. Um exemplo disso é o hipertexto, uma escrita ndo linear e ndo
sequencial que permite ao leitor escolher a forma de como ler o texto, por meio de
links, imagens, videos, desordenando a forma da leitura tradicional; outro exemplo &
o Twitter, um micro blog de 280 caracteres que foi criado para conectar pessoas,
porém inicialmente ela permitia 0 uso maximo de 140 caracteres e em setembro de

2017 iniciou os testes com alguns grupos, em alguns paises, com o dobro do
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namero inicial de letras, nimeros, pontuacdes simbolos e espacos, e em novembro
do mesmo ano apresentou a mudanca para todos 0s usuarios.

O interessante € que essa rede social, desde sua criacédo, tem sido utilizada
também com uma intencéo literaria, a twitteratura j& faz parte de prémios literarios
no cenario nacional e internacional, ou seja, sdo textos produzidos nessa rede social
com o proposito artistico. Isso se concretiza com a constatagdo da reportagem
“Twitteratura seduz autores como alternativa para publicar histérias”, do portal de
noticias G1 ao explicar o interesse do universo académico, dos escritores e leitores

por essas producdes:

Em 2010, este ex-professor de literatura de Quebec fundou com
Jean-Michel Le Blanc (@centquarante), de Bordeaux, no sul da
Franca, o Instituto de Twitteratura Comparada (ITC) Bordeaux-
Quebec, destinado a promover o género. O instituto organizou, no
final de marco, o segundo Festival Internacional de Twitteratura, que
teve sua primeira edicdo realizada em Quebec, em 2012. Galinha
assassina protagoniza o 1° romance no Twitter (G1, 2013, p. 1).

Sdo novas ferramentas que permitem percorrer caminhos multimodais de
escrita e leitura diferentes, podendo associar muito mais palavras, imagens, videos,
animacoes e etc.. Essa nova realidade proporciona aos leitores novos modelos de
se relacionar com a literatura, com 0s escritores, 0s criticos e uma nova forma de
consumi-la também.

Isso ndo quer dizer que com esses textos surja outro género literario ou que
essa producdo ndo possa ser chamada de literatura. Essas transformacdes
demonstram que a producao da arte literaria ndo é estanque e inalteravel, mas esta
em constante experimentacdo estética e técnica, o que ocorre é gue muitas vezes a
teorizacdo desses fendbmenos ndo acompanha a rapidez dessas producdes
artisticas.

O objetivo desta tese ndo é adentrar na confirmacédo ou negacao de novos
géneros literarios com base em uma literatura heterogénea, por isso € importante
ressaltar que a teoria literaria e as pesquisas académicas atuais ainda nao indicam
essas praticas como um novo género literario, mas sim como um hibridismo dos
géneros literarios tradicionais, ou seja, uma fusdo conceitos estéticos e praticas que

utilizam as plataformas tecnoldgicas.
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Producdes essas que tém como intencdo a ruptura com as formas tradicionais
da literatura. Essas inovagdes séo relevantes na literatura atual, no entanto verifica-
se que essas novas formas hibridas ainda trabalham alicercadas no tripé:
palavra/texto, imagem, sons. Naturalmente estdo envoltas em modernidades,
aplicativos, videos, mistura plataformas digitais que induzem novas formas de leitura
e uso da literatura como arte, porém ndo romperam totalmente com o0s aspectos
bases da literatura tradicional.

Sdo questionamentos e reflexdes que surgem diante dessas mudancas e
problematizam muitos dos espacos consolidados da teoria literéria, das editoras,
autores, escola, leitores e do mercado editorial. Esse contexto é fruto da internet e
suas ferramentas, por isso volta-se a questédo inicial e fundamental para esta tese
gque é a influéncia que a tecnologia exerce no cenario cultural nacional e na
formacéo do leitor literario contemporaneo.

Uma indicacao afirmativa vem se consolidando a cada ano que passa, a cada
evolucdo tecnoldgica, a cada aplicativo que produz novas maneiras de interacéo e
permite a producéo literaria/artistica por meio dele, Indicando que a internet surge
como um espaco de democratizacdo, fazendo a literatura sair de um centro
tradicional (grandes editoras, bibliotecas, livrarias e escritores consagrados) e
consolidado para atingir diversas extensdes (internet, leitura em gadgets, hibridismo
de plataformas) de modo que novos e antigos escritores, novos e antigos leitores
podem ter mais e diferentes acessos a literatura.

Outro fator importante € a capacidade de apresentar escritores e textos que
estavam a margem do mercado tradicional e que por causa da internet e suas
ferramentas tiveram espaco (internet), veiculo (aplicativos) e encontraram o0 seu
publico para exporem suas producdes literarias.

A partir disso, entende-se que o mercado, a producdo, a venda e o ato de
leitura estdo mudando consoante as praticas sociais mudam por meio da tecnologia,
uma vez que a prética de leitura, producdo e consumo foram alteradas também
diante dessa nova, nem tao nova assim, realidade social.

O gue se pode entender € que o livro enquanto suporte de leitura literaria faz
parte de uma pratica cultural que segundo Eco e Carriere (2010, p. 16) ndo muda,

pois
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as variacdes em torno do objeto livro ndo modificaram sua funcéo,
nem sua sintaxe, em mais de 500 anos. O livio € como a colher, o
martelo, a roda ou a tesoura. Uma vez inventados, ndo podem ser
aprimorados. O livro venceu seus desafios e ndo vemos como, para
0 mesmo uso, poderiamos fazer algo melhor que o préprio livro.
Talvez ele evolua em seus componentes, talvez as paginas nao
sejam mais de papel. Mas ele permanecera o que é.

E importante que essa ideia de “permanecera o que é&” exposta pelo autor,
nao se refere a parte fisica do livro, mas sim a sua natureza, que € a fantasia, o jogo
narrativo, a engenhosidade do verso, 0s jogos ritmicos, a linguagem se reinventando
e etc.. Assim independente do suporte o leitor sempre encontrara essa esséncia nos
géneros literarios tradicionais ou hibridos, nos livros fisicos ou e-readers, na compra
em uma livraria fisica ou virtual, na leitura de sonetos ou na twitteratura.

Entretanto ndo podemos afirmar que a forma de consumo, de producéo e a de
leitura ndo tenham sofrido alteracdes diante da revolucéo tecnoldgica ocorrida nas
duas Ultimas décadas. Essas mudancas permeiam outras realidades sociais
concretas e/ou virtuais mais amplas que o campo literario, por isso muitas questdes
nao apresenta uma resposta taxativa e Unica, pois esse € um universo em constante
transformacéo.

Diante desse panorama de metamorfoses, a presente tese tem como objetivo
investigar o perfil do leitor e seus habitos de leitura estabelecidos no contexto do
século XXI, nos diferentes suportes apresentados pela tecnologia atual (e-readers,
notebook, smartphone, computador), apoiando-se na questdo central que enxerga
na internet e suas ferramentas uma transformacao social, cultural e econémica,
influenciando os leitores literarios neste século.

Para realizar esta tese a metodologia utilizada é de carater bibliografico, pois
€ objetivado levantar as referéncias teoricas que dao suporte ao desenvolvimento da
tese no tocante a influéncia que a tecnologia exerce na producéo de literatura, no
mercado editorial e na formacao do leitor literario.

Segundo Gil (2007), esse tipo de pesquisa pode ser classificado como leitura
de referéncia ou corrente, aquela que visa a obtencdo das informacgdes teoricas
basicas para a pesquisa e que da suporte a analise do material analisado.

Partindo da leitura tedrica, foi feito em um segundo momento um estudo de
caso, ou seja, foram investigados os dados de quatro relatérios nacionais e
internacionais: o documento Retratos da leitura no Brasil 4, organizado pelo Instituto
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Pro-livro; o Frequency of reading Books (2017), organizado pela empresa de
consultoria Gfk; Producdo e vendas do setor editorial do Brasil, organizado pelo
Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL); e o livro Global eBook: a report on
Market trends and developments, organizado pelo consultor austriaco Rudiger
Wischenbart, a fim de tragcar um perfil dos leitores literarios e da reagdo do mercado
editorial no século XXI. Segundo Gil (2007, p. 72) essa proposta “é caracterizada
pelo estudo profundo e exaustivo de um ou de poucos objetos”, possibilitando a
analise e a compreensédo do processo leitura, suportes, producdo e comercializacao
da literatura.

Tomando como base o conceito de Candido (1972) da literatura como “funcao
humanizadora” e de carater emancipatério, o estudo de caso permite a analise de

um

{...] conjunto de dados que descrevem uma fase ou a totalidade do
processo social de uma unidade, em suas varias relagdes internas e
nas suas fixacdes culturais, quer seja essa unidade uma pessoa,
uma familia, um profissional, uma instituicdo social, uma comunidade
ou uma nagéo (YOUNG, 1960, p. 269).

Com esse levantamento teérico e os dados dos relatérios, foram analisados o
perfil dos leitores e a relacdo estabelecida entre eles e o mercado editorial, as novas
producdes que marcam o século XXI e seus habitos de leitura, delineando assim
caracteristicas que marcam essa nova realidade literaria na contemporaneidade.

Entende-se, na perspectiva de Candido (2000, p. 23), que a formacao de um
“Sistema Literario” permite “reconhecer notas dominantes duma fase”, isto é,
observar “denominadores comuns” de uma fase, de um periodo que extrapolam as
caracteristicas internas (lingua, temas e imagens) das obras produzidas. Os fatores
externos citados pelo autor para validar esse “Sistema Literario” e ndo demonstrar que
nao sao apenas “Manifestagdes Literarias” sao “elementos de natureza social e
psiquica” e que se manifestam “historicamente e fazem da literatura aspecto organico
da civilizagdo” (CANDIDO, 2000, p. 23), constituindo-se com: 1) conjunto de
produtores, ou escritores; 2) um conjunto de receptores, os leitores; 3) um mecanismo

de transmisséo, uma linguagem, estilo:

O conjunto dos trés elementos [supracitados] d& lugar a um tipo de
comunicacdo inter-humana, a literatura, que aparece, sob este
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angulo, como sistema simbdlico, por meio do qual as veleidades
mais profundas do individuo se transformam em elementos de
contato entre os homens, e de interpretacdo das diferentes esferas
da realidade (CANDIDO, 2000, p. 23).

Nessa concepcdo a manifestacdo da literatura tem um carater social inegével
que esta intrinsecamente ligado a pratica cotidiana, aos habitos sociais, a cultura local.
Por esse motivo é relevante entender as influéncias que a internet e suas ferramentas
promoveram na producdo literaria, no mercado editorial e na formacao do leitor no
século XXI, visto que é uma realidade tangivel e irreversivel: “ora, todo o processo de
comunicagdo pressupbe um comunicante, no caso o0 artista; um comunicado, ou
seja, a obra, um comunicando, que é o publico a que se dirige; gracas a isso se define
0 quarto elemento do processo, isto €, seu efeito” (CANDIDO, 1965, p. 20).

Dessa forma esta tese defende que as transformacdes promovidas pela
tecnologia impactam na formacao do leitor contemporéaneo, contribuindo assim para
novas praticas de leitura, producdo e comercializacdo da obra literaria, isto €, um
novo panorama cultural em pleno desenvolvimento e transformacéo.

Para fundamentar essa defesa a tese estd organizada da seguinte forma:
consideracgdes inicias, uma visdo ampla sobre as transformacfes acarretadas pela
tecnologia, e quatro capitulos que demonstram a interferéncia que a internet e suas
plataformas promoveram na literatura, no mercado e na formacao do leitor.

Sendo o primeiro, “A influéncia da tecnologia na literatura”, trata de uma
revisdo tedrica sobre a interferéncia da tecnologia na producédo literaria do século
XXI; o segundo “A influéncia da tecnologia na Leitura”, abordando a importancia da
leitura para a formacao do cidadao e do leitor critico no século XXI; o terceiro, “A
influéncia da tecnologia no mercado editorial”, apresentando as maneiras que o
mercado editorial encontrou para atingir os novos leitores e formas de comercializar
suas obras; e quarta, “A influéncia da tecnologia na formacdo do Leitor Literério”,
trazendo consideracdes relevantes para apresentar aspectos do leitor literario do
século XXI.

A tese segue, apos a discussao dos relatorios do corpus desta investigacao
académica, com as “Consideracfes finais”, apontando as principais assertivas

discutidas ao longo da investigacéo realizada.
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1 A INFLUENCIA DA TECNOLOGIA NA LITERATURA

O fim do século XX apontou para uma nova realidade tecnologica que se
concretizou e expandiu exponencialmente no século XXI, o que parecia ser uma
promessa longinqua e de belas historias de ficcdo cientifica (conexdes globais,
interagdo em tempo real, simulagdes 3D, aparelhos interligados por programas ou
softwares, novas plataformas e etc.), se torna uma experiéncia que molda uma nova
geracado e que insere abruptamente geracdes anteriores nessa nova realidade.

Pode-se observar isso nas ruas, pracas, lugares publicos e privados em que o
uso da tecnologia por jovens, adultos e idosos é uma pratica comum e que molda novos
comportamentos sociais, pois ndo séo sé as criancas, adolescentes e jovens que usam
seus smartphones, tablets, smartwatches e etc., mas sim uma quantidade imensa de
adultos e idosos que adotaram essas e outras tecnologias para o seu dia a dia.

Esse novo panorama formata as relagdes culturais, sociais, economicas e
literarias, pois ha uma nova compreensao sobre 0s acessos a cultura e livros, novos
suportes de leitura e escritores e textos em midias totalmente novas, que
provavelmente ha 20 anos passaram, se passaram, somente pela imaginacdo de
poucas mentes.

Nessa perspectiva surge a necessidade de entender qual € a chave que essa
nova geracao usa para abrir a(s) porta(s) de acesso a esse universo cultural, da
literatura, nova ou velha, canbnica ou popular, autorizada ou ndo: “Chega mais perto
e contempla as palavras./ Cada uma/ tem mil faces faces secretas sob a face neutra/
e te pergunta, sem interesse pela resposta,/ pobre ou terrivel, que Ihe deres:/
Trouxeste a chave?” (DRUMMOND DE ANDRADE, 1983, p. 39).

A(s) chave(s) que os mais diversos leitores estdo usando para acessar a
literatura nesse momento ndo corresponde(m) a mesma dada pelas escolas e
universidades em uma formacéo tradicional e ortodoxa que guiou a arte literaria por
alguns séculos. Isso levanta uma discussdo importante que sera abordada mais a
frente, pois se entende que as escolas e as universidades, em sua maioria, estao
formando as novas geracdes para uma pratica cultural que ainda reverbera a
realidade do século XX. Isso gera um antagonismo significativo de um mundo e uma
geracdo digitais, porém tratados como se o mundo ainda fosse exclusivamente
analdgico. Essa discussdo sera aprofundada nesta tese na unicidade “Importancia

da leitura literaria na escola”.



28

Outra situacao interessante € que as geragfes que ndo sao nativas digitais,
todavia que ingressaram no universo tecnoldgico pelos mais diversos motivos
(necessidade mercadoldgica, curiosidade, atualizacao e etc.), também passaram por
um processo que recondicionou e recondiciona o0 uso das novas ferramentas
tecnologicas a novas préticas de leitura e escrita que ndo correspondem as
tradicionais. Segundo Lévy (1997, p. 43), “se considerarmos o computador como
uma ferramenta para produzir textos classicos, ele sera apenas um instrumento mais
pratico que a associacdo de uma maquina de escrever mecanica, uma
fotocopiadora, uma tesoura e um tubo de cola”.

Visao corroborada por Papert em sua obra “A maquina das criangas:
repensando a escola na era da informatica”, na qual enfatiza a situagcdo em que a
tecnologia foi posta na escola, uma inoperancia, pois “[...] a escola ndo se deixou
mudar sob a influéncia do novo aparelho, ela viu o computador pela lente mental das
suas proprias formas de pensar e fazer”, (2008, p. 52).

O momento em que Lévy (1997) afirma isso, 1995 — data da publicacdo na
Franca, ainda havia uma aculturacdo das novas tecnologias e novas praticas
midiaticas, evidente que desse periodo até os dias atuais ha o surgimento de uma
nova geragcao que nasce diante de uma nova realidade que se transformou e
continua transformando o seu redor por meio das iniUmeras tecnologias que surgem,
“se considerarmos o conjunto de todos os textos (de todas as imagens) que o leitor
pode divulgar automaticamente interagindo com um computador a partir de uma
matriz digital, penetramos num novo universo de criagdo e de leitura de signos”
(LEVY, 1997, p. 43-44).

Assim o autor continua afirmando a necessidade de uma reflexao sobre essas
novas praticas, “considerar o computador apenas como um instrumento a mais para
produzir textos, sons e imagens sobre um suporte fixo (papel, pelicula, fita
magneética) equivale a negar sua fecundidade propriamente cultural, ou seja, 0
aparecimento de novos géneros ligados a interatividade” (LEVY, 1997, p. 43-44).

Ao pensar no uso da tecnologia na educacdo, entendendo que o0s
computadores, os softwares e gadgets deveriam ser instrumentos de transformacao,
estdo voltados, segundo Papert (1980), para si mesmos, ou seja, um interesse
puramente técnico, construindo a ideia do ensino da tecnologia e ndo o ensino com
tecnologia. Tendo uma questdo que ndo é mais levar a tecnologia as escolas, mas

sim o emprego inovador dessa tecnologia nas escolas, processo ainda centralizado
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no professor e ndo no desenvolvimento do aluno, tornando este responsavel por seu
desenvolvimento (PAPERT, 1980).

O estado padronizado da escola, planos de aulas, curriculos, testes
estandardizados produz, segundo Papert (2008), uma séria de atos mecanicos, a
reducdo do ensino-aprendizagem e transforma o professor em um mero técnico.

Essa situagdo pode ser transformada usando as inovacdes tecnologicas,
possibilitando que o aluno/aprendiz construa um papel de edificacdo do seu
conhecimento, de suas praticas e interacdo, promovendo uma subversdo da
educacdo tradicional, ndo formando um aluno técnico, mas sim questionador,

investigador, pois

[...] a tecnologia pode apoiar uma megamudanga na educacéo, tdo
ampla quanto a que vimos na medicina, porém em um processo
diretamente oposto ao que conduziu as mudangas na medicina
moderna. A medicina mudou, tornando-se cada vez mais técnica em
sua natureza; na educacgdo, a mudanca vira pela utilizagdo de meios
técnicos para eliminar a natureza técnica da aprendizagem na Escola
(PAPERT, 2008, p. 64).

Esse subaproveitamento das ferramentas tecnolégicas com préticas
tradicionais citadas por Lévy (1997) mostra como ainda entende-se parcialmente a
importancia e a potencialidade da tecnologia no universo artistico, laboral e pessoal.
Talvez isso explique a resisténcia no uso mais adequado e eficaz da tecnologia, pois
ainda h4 uma tentativa de recondiciona-las sempre a praticas tradicionais que as
novas ferramentas podem cumprir muito bem, porém ndo exploram suas
potencialidades reais.

No contexto educacional uma reflexdo feita por Valente e Almeida (1997),
muito préxima de Lévy (1997), enfatiza como a escola ainda subutiliza as
ferramentas tecnoldgicas e as funcdes do professor e do aluno na conjuntura do fim

do século XX:

O papel do professor deixa de ser o de “entregador” de informagéo
para ser o de facilitador do processo de aprendizagem. O aluno deixa
de ser passivo, de ser o receptaculo das informacdes, para ser ativo
aprendiz, construtor do seu conhecimento. Portanto, a énfase da
educacdo deixa de ser a memorizagdo da informacdo transmitida
pelo professor e passa a ser a construcdo do conhecimento realizada
pelo aluno de maneira significativa, sendo o professor o facilitador
desse processo de construgao (VALENTE; ALMEIDA, 1997, p. 8).
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Diante dessas ponderaces, é valido ressaltar que a producado artistica de
vanguarda que procurou utiliza-la foi entendida, ndo raras vezes, ora superficial ora
pretensiosa, por ndo se adequar a procedimentos ja consagrados, causando
desconforto e questionamentos.

O encontro entre a literatura e as novas tecnologias nao significa a extingao
dos livros impressos e da difusédo tradicional de cultura, mas sim o surgimento de
novas praticas e modelos que caminham paralelos, entrecruzando e/ou distanciando
em novas formas de leitura e consumo. E importante relembrar que a maquina
fotografica ndo acabou com a pintura, o cinema com a literatura, os e-books com os
livros impressos, as novas midias com a literatura classica.

As novas tecnologias estédo arraigadas nas praticas sociais atuais da mesma
forma que o livro impresso continua sendo um simbolo de conhecimento, poder,
status e reconhecimento para essa mesma sociedade. Dessa forma esses
elementos se misturam em novos sistemas de leituras, mercado, distribuicdo que
produzem a simbiose entre 0 antigo e o novo.

E impossivel hoje conceber o mundo atual e o futuro sem tecnologia, iSso
também € facilmente validado na educacdo e na producdo artistica, pois ha
tecnologia permeando as atividades humanas.

Esse contexto ndo exclui a experiéncia e a singularizacdo que leitor vive na
utilizacao do livro impresso e do livro digital, ou seja, a vivéncia que o leitor cria com
o livro impresso (cheiro, tato, anotacdes, lembranca de quando adquiriu ou ganhou e
etc.) e também cria com o livro digital (suporte utilizado, anotacbes, capa
personalizada e etc.) é particularizada de forma simbdlica e sinestésica nas diversas

formas de entrar em contato com a leitura literaria:

A heterogeneidade da literatura ndo se observa, todavia, apenas no
plano diacrénico: manifesta-se igualmente no plano sincrénico, em
conexdo com factores variaveis de natureza, sociocultural, ideologica
e pragmética, de modo que se torna muito aleatério, sendo
impossivel, definir toda a literatura produzida no mesmo periodo
histérico mediante uma Unica categoria ou mediante um conjunto fixo
de categorias configuradoras da hipotética essencialidade dessa
producao literaria (AGUIAR E SILVA, 2011, p. 31-32).

A partir disso evidencia-se o0 entendimento que ndo ha uma s6 composi¢cao

literaria, pois os diversos fatores que a compdem manifestam-se em praticas que
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estdo sujeitas a alteragOes constantes, especialmente na contemporaneidade e suas
diferentes transformacoes.

Todas essas mudancas sempre produzem diversas duvidas: os textos feitos
em novos suportes ndo sao literatura, a literatura chegou ao fim com o advento da
tecnologia, surge uma outra forma de manifestacéo artistica, a inteligéncia artificial
produzira arte sem a necessidade da interferéncia humana?

Todas essas perguntas nem sempre levam a respostas Unicas e definitivas,
porém apontam um aspecto importante que esta tese sistematiza: a mudanca
promovida diante das novas tecnologias, apresentando a uma série de alteracdes
que indicam novas formas de entender o mundo e suas relagfes artisticas, sociais e
culturais.

Sédo essas duvidas e inquietagcdes que indicam um momento de reflexdo
sobre aspectos significativos do universo artistico, pois ndo h4 uma unica forma de
fazer arte, uma vertente certa e outra errada. A literatura ndo é somente o que se
encaixa exclusivamente nos trés grandes géneros: Lirico, Epico e Dramatico, a
producao literaria rompeu com esses paradigmas no modernismo e jA demonstrou
propor estéticas que nem sempre sdo entendidas no momento em que séo feitas.

A atual tese ndo tem como objetivo classificar ou dar valor qualitativo a
literatura feita por meio de recursos tecnolégicos, ou seja, fazer um céanone das
melhores obras feitas nesse universo digital. O objetivo €é evidenciar as
transformacdes que a tecnologia exerce na producdao literaria, entendendo que esse
ja € um processo em construcao.

Isso é verificado, segundo Pécora (2000, p. 23), em algumas tendéncias que a

literatura no século XXI explora, como:

e Poesia animada por computador, multimidiatica;

e Literatura generativa, apresenta uma leitura com infinitas
variantes diante de um modelo;

e Hiperficcdo, uma narracdo com uma estrutura labirintica onde o
percurso de leitura ndo se esgota.

A literatura tem a possibilidade de explorar, diante desses novos recursos
tecnoldgicos, espacos tridimensionais, interatividade constante, textos midiaticos
que perfazem caminhos Unicos para cada leitor e uma experiéncia sinestésica
aflorada. Apesar dessas imensas possibilidades e de grandes investimentos em

diversas areas tecnologicas, verifica-se que a literatura da era digital, consoante
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Pécora (2000), ainda esta ligada ao campo visual e sonoro, ndo extrapolando
constantemente esses recursos.

Porém as possibilidades abertas mediante esses novos recursos vao ao
encontro de uma grande necessidade humana que € a fantasia, o ludico, tanto para
criancas como para adultos, possibilitando usar ainda mais espagos em que a
literatura possa significar para o leitor. Segundo Candido (1972, p. 82-83),
“necessidade universal de ficgdo e fantasia, que decerto é coextensiva ao homem,
pois aparece invariavelmente em sua vida”, promovendo junto aos novos recursos
novas formas de interacao e brincadeiras.

Todas essas transformacBes podem promover opinides dissonantes em
relacdo a qualidade do que se produz no meio digital. Como se observa atualmente,
h&d o surgimento quantitativo de autores e obras nos mais diversos meios de
transmissdo mididticos e isso pode gerar um questionamento em relacdo a
qualidade do que é produzido. Essa questdo € um bom ponto de investigacao,
averiguar o que compdem essas obras e qual valor estético presente nelas, porém
esta tese se deteve a analisar a leitura, a producédo e a circulagcdo que elas tém no
século XXI.

Nesse sentido nota-se uma enorme democratizacdo e expansdo da cultura
literaria e do acesso do publico leitor, mas isso nado indica que tudo o que circula é
de alto valor literario, pois essa democratizacdo dos livros e da leitura ndo esta
ligada diretamente a qualidade do que € disponibilizado. O mercado cultural
tradicional também n&o proporcionou somente obras Unicas e inquestionaveis,
também produziu ao longo dos séculos diversas obras questionaveis em relacdo ao

seu valor literario:

Estas tecnologias democratizam o acesso a novos conteldos e
multiplicam as possibilidades de reprodugédo do texto, todavia, ao
mesmo tempo, criam a ilusdo de que qualquer um pode, de um
momento para outro, produzir literatura. O que vemos é uma
guantidade imensa de textos sem estilo, produzidos por autores sem
carater [...] (SENA, 2006, p. 23).

Evidencia-se na era tecnolégica uma facilidade ampla em produzir, divulgar e
conquistar um espaco com um grupo de leitores, uma facilidade impensavel no
mundo analdgico de producdo que tinha seus meios de filtrar e cercear novos

autores e livros. Isso ndo quer dizer que ndo se publicou livros que foram
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esquecidos ou rechagados pelos céanones académicos, mas sim que as
possibilidades de producao, comercializacao e interacdo mudaram.

Essa problematica de um canone oficial, do que é literario e nao literario, do
qgue deve ser publicado ou lido na escola e fora da escola néo € o foco da presente
tese. A finalidade é apontar os sintomas que marcam o perfil do leitor que consome
literatura na contemporaneidade, por isso é importante problematizar como essa
nova pratica repercute na sociedade atual e como interfere nos habitos de leitura

literaria dos nativos digitais.

1.1 UM NOVO CONTEXTO CULTURAL NO SECULO XXI

A internet, aliada as diversas tecnologias e suportes existentes, promoveu um
redimensionamento da producdo e consumo de literatura. Se antes havia um
controle e uma ordenacéo editorial para publicar um livro que passava por agentes
literarios, editores, pesquisa do publico consumidor, custo, material, criticos literarios
e outros, no espaco virtual ha uma liberdade quase ilimitada promovida por
plataformas gratuitas ou pagas (blogs, sites pessoais ou direcionados por assuntos e
etc.) que democratizaram essa producdo, o acesso e a sua disseminacao.

Segundo Karnal (2014), o Brasil, como o restante do mundo, tem diversas
iniciativas mais ou menos elaboradas, mais novas ou mais “antigas” que promovem
esses escritores e dao espacgos para os “novos” escritores e leitores. A autora cita a
revista pioneira “Germina — revista de literatura & arte”, no ar desde 2003, porém
como revista desde 2005; o portal Crondépios, no ar desde 2004; e o site “Escritoras
Suicidas”, no ar desde 2005. “Ha no Brasil, hoje, uma producao intensa de poesia e
poetas novos que surgiram muito em razao da internet”, afirma Karnal (2014, p. 399).

O grande medo do fim dos livros impressos, o da cultura tradicional repercutiu
bastante alguns anos nos estudos académicos e nas midias especializadas, a
possibilidade de n&o ter mais o livro impresso depois de tantos anos gerava um
desconforto nas geragdes que cresceram armazenando eles em imensas bibliotecas
nacionais ou em suas casas, geracoes que viveram suas experiéncias ficcionais no
livro impresso por tantos anos. Porém a mesma autora demonstra que isso ndo é
um fenbmeno real, pois muitos autores que obtém sucesso no universo digital
migram para os livros impressos, demonstrando uma convergéncia entre o0 suporte
impresso e o digital, fendmeno que marca este século.
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Segundo Karnal (2014), autores que despertam a atencéo da critica ou tém
um sucesso estrondoso nos meios digitais acabam divulgando suas obras por meio
do livro impresso, alguns dos exemplos citados séo: Ricardo Aleixo que ja havia
publicado na revista “Germina”, ficou em terceiro lugar na categoria poesia no
Prémio Jabuti no ano de 2011 com seu livro impresso “Modelos Vivos”; Adriana
Lisboa, escritora do site “Escritoras Suicidas”, ganhou o prémio José Saramago com
o romance impresso “Sinfonia em Branco” no ano de 2003; o mesmo caso de
Andrea Del Fuego que também venceu o prémio José Saramago com 0 romance
impresso “Os Malaquias” no ano de 2011.

Outro exemplo relevante é o de Pedro Antonio Gabriel Anhorn que no final de
2012 criou uma pagina no Facebook intitulada Eu me chamo Anténio e expunha l&

pequenas frases poéticas de humor, alegria, amor e reflexdes. Sua arte é feita em
guardanapos que séo fotografados e posteriormente publicados na rede social, algo
que parece banal e corriqueiro juntou mais de 300 mil seguidores no primeiro ano e
hoje ja sdo mais de um milhdo de seguidores.

O mais curioso desse exemplo € que 0 seu sucesso levou a uma publicacédo
de um livro impresso, editora Intrinseca, dia 14 de novembro de 2013. Dentre as
curiosidades desse livro a principal € o hibridismo conceitual das formas no processo
de confeccgéo, pois 0 autor escreve os textos em um guardanapo de forma manual,
depois fotografa essa producdo e publica de forma digital em uma midia social que
permite muita interacdo social, ap6s o sucesso dessas publicacbes em espaco
midiatico, ela se torna uma publicacdo impressa no formato tradicional. Esse evento
artistico mostra um cenario de mistura, convergéncia e transformacfes
proporcionadas pela tecnologia; apesar de toda manufatura e tecnologia envolvida o
autor guarda os guardanapos e fotografias feitas, isso foi revelado por ele em uma
entrevista dada a revista Super Interessante: “Tenho uma maleta com eles, mas,
como os mil ndo cabem |4, tenho uma gaveta também. Porém, todos estédo
fotografados”, disse Pedro Anténio (2018)*.

Curiosamente outro site destinado a publicar frases de impacto de
celebridades, artistas, pensadores consagrados, poetas, politicos entre outros,
chamado Pensador?, funcionando desde 2005, se propde a compartilhar mais de 1

milhdo de pensamentos e frases na internet. Dessa forma as frases do Eu me

! SUPER INTERESSANTE.TAF Entrevista: Pedro Antdnio, autor de Eu me chamo Antdnio. 4 jul.
2018. Disponivel em: https://super.abril.com.br/blog/turma-do-fundao/tdf-entrevista-8211-pedro-gabri
el-autor-de-eu-me-chamo-antonio/. Acesso em: 28 ago. 2019.

? Disponivel em: www.pensador.com. Acesso em: 28 ago. 2019.


https://super.abril.com.br/blog/turma-do-fundao/tdf-entrevista-8211-pedro-gabriel-autor-de-eu-me-chamo-antonio/
https://super.abril.com.br/blog/turma-do-fundao/tdf-entrevista-8211-pedro-gabriel-autor-de-eu-me-chamo-antonio/
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chamo Antdnio também estdo nesse site, s6 que sem nenhuma formatacao especial,

sem as imagens/desenhos tradicionais dos guardanapos, simplesmente o texto
digitalizado, fugindo novamente do principio original da pagina do Facebook, local
onde surge.

Essa fusé@o entre texto escrito da forma tradicional e as novas midias ndo é
um evento exclusivo de autores novos e/ou midiaticos, mas sim de autores que
nunca sonharam com a possibilidade da internet, das ferramentas de comunicagao
existentes hoje, como: Alan Moore, Aldous Huxley, Alexandre Dumas, Aluisio de
Azevedo, Alvares de Azevedo, Anais Nin, Ariano Suassuna, Arthur Conan Doyle e
tantos outros. O site Poeme-se® se propds a fazer camisetas e acessérios com
frases, caricaturas e abstracdes de escritores, musicos e cartunistas consagrados
pela historia literaria, publico e fama, transformando um texto publicado
originalmente da forma impressa em um texto comercial, surgindo em outros
suportes, outras maneiras de se interpretarem aquela frase isolada, aquela arte.

Esse novo espaco de convergéncia entre escritores, midias, formatos e
tecnologia que surgem no mundo virtual e ganham espa¢co no mundo impresso, e
vice-versa, demonstra a busca do mercado editorial em fundir esses universos em
maiores possibilidades mercadoldgicas, como transformar os livros impressos em
livros digitais, dos mais novos e dos ja consagrados autores, promover os aparelhos
gue suportam a leitura de livros digitais, os e-readers, os aparelhos multifuncionais
como tablets, smartphones mais poderosos. Abre-se assim um novo mercado que
explora maiores possibilidades de produtos atrelados ao bem cultural e que podem
ser vendidos/promovidos a um valor literario por desempenhar tal funcéo.

Isso é facilmente identificado quando se abre a pagina de grandes portais de
venda e producéao artistica como a Amazon, pois la ha op¢des de compra dos livros
fisicos, virtuais, suportes especificos para a leitura de livros virtuais, tablets,
smartphones e planos de acesso a esses livros.

As grandes empresas comerciais/culturais perceberam o potencial que esse
novo espaco virtual de producéo, divulgagéo e venda possibilita e amplia 0 consumo
e a interacdo dos autores, leitores e outros segmentos do mercado. Um dos pontos
importantes é a facilidade de migracao do texto digital para o impresso, para formas
interativas (imagens, sons), para outras areas como a publicidade.

Essa mistura foi denominada por Jenkins (2006) como convergéncia de

diferentes culturas, pois possibilita uma nova atividade de leitura e interacao social,

® Disponivel em: www.poemese.com. Acesso em: 28 ago. 2019.


http://www.poemese.com/
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promovendo clubes virtuais de leituras e leitores, blogs de discussdo, programas
televisivos de literatura, espacgos para novos autores, um mercado de consumo de
produtos ligados a escritores, livros e suportes de leitura, isto €, um novo conjunto
de praticas e consumo de literatura. Por essa razdo as narrativas transmidiaticas
que exploram as novas possibilidades de midias para contar uma historia e interagir
com os autores, leitores, telespectadores e consumidores de forma geral.

Toda essa tecnologia ndo permite somente digitalizar textos classicos e
deixa-los acessiveis, mas sim abre inUmeras possibilidades de producéo textual que
antes eram impossiveis, pois utilizam plataformas mdultiplas que ampliam as
oportunidades para os leitores e para 0s escritores, sendo assim um novo ambiente

de interesse para o mercado editorial.

1.2 O SECULO XXI E A LITERATURA

O século XXI apresentou novas formas no modo de fazer literatura, na
interlocucdo e recepcédo de textos e um exemplo disso é o hipertexto, pois mesmo a
literatura impressa explorando diferentes recursos estilisticos — pé de péagina,
utilizacao de escrita entre parénteses, legendas, asteriscos e etc. - ndo conseguiu se
aproximar da desarticulacdo da leitura linear que o hipertexto atingiu. A ruptura
apresentada com os hipertextos possibilitou novas formas de leitura e a criacdo de
diferentes signos com o uso dos recursos virtuais, dando as producdes literarias
maior mobilidade e interagao.

Um tipo de escrita ndo linear e sequencial permite ao leitor escolher a forma
de como quer ler o texto, por meio dos links, videos, jogos e etc.; podendo percorrer
caminhos diferentes, saltando, até mesmo, de um texto para outro. Com um simples
cligue ou um toque na tela, podem ser feitas associacdes multiplas entre palavras,
sons, imagens e outros recursos. Consoante Lima (2006, p. 4), “através das revistas
eletrbnicas, dos blogs e féruns de discussdo, novas subjetividades vém sendo
formadas, novas possibilidades interpretativas se tornam visiveis e os conflitos
ideoldgicos encontram um lugar para serem encenados”. Nesse sentido ha uma
nova oportunidade de acesso, interpretacdo e divulgacdo das producdes
contemporaneas que funcionam como novas préticas de escrita, leitura e divulgacéo

do que foi produzido.
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O hipertexto permite que o leitor se torne um coautor, um editor em potencial,
selecionando a maneira como quer ler e experimentar o texto, em vez de seguir um
caminho pré-tracado pelo autor. Isto posto surgem diversas revistas, blogs, sites que
se propdem a ndo sé publicar, mas também de se transformar em um espaco de
critica, discussao e producdo literaria.

Outro fator de transformacdo foi o suporte digital que também imp6s uma
reducdo de espaco fisico aos textos, pois em alguns casos ha um local pré-
determinado, que em algumas plataformas ndo pode ser ultrapassado, como é o
exemplo ja citado do Twitter, com seus 280 caracteres, ou em espacos mais
flexiveis, mas ainda com textos curtos como as postagens em blogs, no Facebook
ou em sites. Como consequéncia, 0 minimalismo, a escrita que se vale do
instantaneo e da visualizacdo repentina, comeca a fazer parte da construcdo dos
textos digitais e impressos, principalmente poemas e contos.

Producbes mididticas que estabelecem uma relacdo entre extensao e
narrativa que pode funcionar com um efeito arrebatador, levando o leitor a repensar
e a recobrar os sentidos sobre aquela experiéncia em um texto curto, sintético, com
linguagem diferenciada, dindAmica, interativa e inesgotével.

Formas e estruturas reduzidas ndo sdo uma novidade na literatura quando
observamos as formas poematicas como o Haicai. Paul-Louis Couchoud (2003,
p. 25) foi 0 escritor que esteve no Japao entre setembro de 1903 a maio de 1904 e
ali tomou contato com a literatura japonesa, apresentando ao mundo ocidental essa
producao que € “é uma poesia japonesa em trés versos, ou antes em trés pequenas
partes de frase, a primeira de cinco silabas, a segunda de sete, a terceira de cinco:
dezessete silabas ao todo”. No Brasil, Afranio Peixoto deu expressdo para essa
forma poética e quem a explorou foi 0 modernismo, especialmente Guilherme de
Almeida que adaptou aspectos particulares de rimas entre 0s versos para unir 0s
Versos.

Independente das diferengas conceituais e de uso, o haicai, forma poética
reduzida, se torna popular e usual no pais com a utilizacdo dessa forma por Oswald
de Andrade, Haroldo de Campos, Paulo Leminski, Millér Fernandes entre outros, o
gue evidencia a particularidade que essa construcdo de origem japonesa congregou

em outras culturas e épocas:
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Um haicai ndo é comparavel nem a um distico grego ou latino, nem a
um quarteto francés. Nao é tampouco um “pensamento”, nem um
“dito espirituoso”, nem um provérbio, nem um epigrama no sentido
moderno, nem um epigrama no sentido antigo, isto é uma inscrigédo,
mas um simples quadro em trés pinceladas, uma vinheta, um
esboco, as vezes um simples registro (touche), uma impressao
(COUCHOUD, 2003, p. 25).

Pode-se constatar o uso dessas estruturas sintéticas em romances do século
XIX, capitulos de poucas linhas, com func¢des simbolicas e sensoriais, como se
encontra em “Memoérias Péstumas de Bras Cubas”, de Machado de Assis, que
contém capitulos curtos e com propostas ousadas em relacdo a linguagem e
comunicagao com seu leitor, como se verifica no capitulo 55, intitulado “O velho
didlogo entre Adao e Eva”, repleto de espagos em branco e pontuagbes que devem
ser completadas ou entendidas pelo leitor, ou ainda o reduzido capitulo 125,
intitulado “Epitafio”, momento em que Bras reproduz somente o que esta escrito na
lapide do tumulo da personagem “Eulalia Damasceno de Brito”; assim essa
linguagem reduzida e sintética resgata e impde uma forma de escrita que se
identifica com a agilidade e a rapidez do contexto do mundo do século XXI.

As modificacbes com o advento da internet apresentam um processo de
democratizacao, fazendo a literatura sair de um centro e atingir os polos, de modo
gue escritores novos e estreantes, que muitas vezes ficavam a margem do mercado
por muito tempo, passam a ter vez e voz.

Essa nova dinamica permitiu publicar textos, livros e poemas utilizando um
veiculo préprio e barato, que, dependendo da capacidade de quem escreve, |lhes
permite conquistar o seu grupo de leitores, nUmero muitas vezes expressivos, porém
nem todos que escrevem nesse ambiente conseguem atingir seus objetivos ou tem
realmente algo relevante para mostrar artisticamente.

Na internet, portanto, acontece uma alteracdo na equacdo da producao
editorial de uma obra literaria, pois quem déa primeiro o carimbo de boa escrita ndo é
a editora que aceita publicar o livro ou o critico literario que escreve seu comentario
na orelha da obra, mas o publico leitor, pelo nUmero de acessos em um blog,
mensagens deixadas no Twitter ou seus seguidores no Facebook ou Instagram. Ha,
portanto, novos suportes de publicacdo, novos mediadores de leitura, novos criticos
e editores. Desse modo, a equacéo escrever, ser publicado por uma editora, ser lido
e receber uma critica especializada é alterado para escrever, ser lido em um suporte

digital, receber as criticas diretamente do seu publico leitor e, dependendo da



39

aceitacdo, continuar publicando constantemente, a importancia da editora e do
critico especializado n&o é tao relevante, pois aquela é substituida pelas plataformas
digitais e este pelos proéprios leitores que dao o seu veredicto.

Um exemplo expressivo € a escritora Thalita Rebougas, hoje uma grande
personalidade do universo midiatico, que tem em seu Instagram quase 300 mil
seguidores e diversos fas clubes na mesma plataforma exclusivos para divulgar e
comentar a vida e obra da escritora. No Facebook, patrocinado pela editora Saraiva,
ela tem mais de 340 mil seguidores e inUmeras paginas e pessoas que comentam o
seu trabalho, além da informacdo que a autora ja vendeu mais de um milhdo e
quinhentos mil livros impressos e e-books.

Isso evidencia o destaque que as ferramentas provenientes da tecnologia
fomentam um novo ambiente de interacdo entre escritor e o leitor, novas formas de
publicar suas obras, multiplas plataformas. Escritores, editoras, criticos literarios,
estudos académicos e campanhas oficiais de divulgacdo da obra, passam a ocupar
novas funcdes nas redes sociais.

Essa nova “férmula” de produzir literatura também possibilita um interlocutor
que, mesmo desconhecido, dialogue com quem escreve, atualizando o processo
ativo de escrita e leitura, compartilhando papéis. Porém, essa troca e cooperagao
entre quem escreve e quem I|é supde, em alguns momentos, a utilizacdo de
“‘personagens” e/ou pseuddnimos, ou popularmente conhecidos como nome
artistico, por parte do escritor. Essa distincdo entre o real e o ficcional chega a um
limite mais ténue ao notar que essas relacdes sdo quase majoritariamente feitas
virtualmente e que muitos deles usam diferentes nomes artisticos em trabalhos
multiplos, isto €, direcionados a publicos diferentes, como acontece com a Adriana
da Cunha Calcanhotto que assumo que assume o nome de Adriana Calcanhotto em
1990 no langamento de seu primeiro album como cantora, Enguico, e em 2004 usa o
nome Adriana Partim no bem-sucedido album infantil ganhador do Grammy Latino
daquele ano com cangdes para um publico divergente do qual sua obra comumente
se direcionava.

Importante ressaltar que essas novas identidades nado sdo mais
exclusividades dos artistas, mas sim de uma infinidade de possibilidades de pessoas
comuns criarem diversos perfis em suas redes sociais para dialogarem com seus
artistas preferidos e, até mesmo, se lancarem no universo de escritores como outra

persona, processo criativo conhecido dentro da literatura como heterénimo. Isso é
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mundialmente reconhecido no mundo da literatura com os trés famosos heterénimos
de Fernando Pessoa (Alberto Caeiro, Ricardo Reis e Alvaro de Campos). S&o
possibilidades de trocas de papéis e criacdo de personagens virtuais (perfis virtuais)
por parte dos fas e dos artistas que sdo multiplicadas com essas ferramentas,
reforcando o sentimento expresso por Pessoa (2004, p. 81) “Sinto-me mudltiplo./...
uma suma de ndo-eus sintetizados num eu postico”.

Essa complexidade que envolve o conceito dos heterdnimos, especialmente
no caso de Pessoa, demonstra a amplitude que esse recurso produz, pois 0 proprio
autor cita que eles néo sédo simples “personagens literarias”, podendo afirmar que
eles subsistem sem que Pessoa assuma a criagao dessas obras.

No caso de Fernando Pessoa, a magnitude de sua genialidade fica clara
guando ele mesmo em carta a Adolfo Casais Monteiro de 1935, ndo faz essa
distincdo desses nomes como Heteronimos. "Graduei as influéncias, conheci as
amizades, ouvi, dentro de mim, as discussdes e as divergéncias de critérios, e em
tudo isto me parece que fui eu, criador de tudo, o menos que ali houve” (PESSOA,
1986, p. 228).

Complexidade essa que ndo é caracterizada simplesmente pela criacdo de
um ou varios nomes artisticos (citado acima) ou na simples criacdo de perfis virtuais
de fas e/ou escritores. A densidade feita por Pessoa com seus heterdnimos revela
uma elaboracdo artistica viva, a criagdo de outro “eu”, situagdo que pode ser
também realcada com as novas tecnologias, especialmente com as redes sociais, a
possibilidade de criar novas personas se multiplica dentro dessas plataformas.

A grandeza desses recursos midiaticos figura também no fato de funcionarem
como uma forma abrangente para divulgacdo midiatica do seu trabalho,
principalmente, para alguns escritores que buscam um novo publico para serem
vistos, lidos e consumidos.

Isso se deve ao fato que a identidade do leitor & construida na interagdo entre
as ferramentas que ele utiliza para escrever e ler. Essa identidade vai se
transformando, dado que o hipertexto possibilita uma interacdo/interferéncia direta
do leitor com o texto, que estd em constante transformacéo, por isso € plausivel
afirmar que o leitor se torna co-autor do mesmo.

Essa reorganizacdo das informacgbes, da forma de se comunicar, da
linguagem do texto produz uma criagcdo, uma experiéncia linguistica e artistica que

possibilita uma nova forma de olhar para a triade mercado editorial, escritor e leitor.
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1.3 NARRATIVAS TRANSMIDIAS: EXEMPLO DA LITERATURA NO SECULO XXI

O conceito do livro digital suplantou a ideia de um livro digitalizado, como
muito se promoveu durante a grande explosao tecnoldgica na transicdo do século
XX para o XXI, constituindo uma potencialidade de interagdo entre as novas midias
que podem “contar” suas histérias de uma forma antes impossivel de ser feita.

Essa nova realidade apresenta uma nova forma de produzir arte que € uma
ferramenta de convergéncia de recursos, tecnologias, midias e repercussdo com 0s
leitores, telespectadores, fas e consumidores. Jenkins (2009), afirma que € nesse
contexto que surgem as narrativas transmidias, isto €, uma histéria contada por meio
de diversas midias com a possibilidade de interacdo dos fas, uma experiéncia

aumentada, e sua colaboracéo:

[...] uma narracado transmidiética, cada midia realiza o que € capaz de
fazer melhor — de modo que uma narrativa poderia ser introduzida
em um filme, expandida através da televisdo, de romances e de
histérias em quadrinhos; seu universo poderia ser explorado através
de jogos ou experimentado como a atragcdo de um parque de
diversdes. Cada entrada precisa ser autossuficiente, de modo que
vocé ndo precisa ter visto o filme para apreciar o jogo, e vice-versa
(JENKINS, 2009, p. 97).

Em um primeiro momento o autor entendeu que essas imensas possibilidades
de acesso a histéria deveriam ser autbnomas, ou seja, 0 acesso por cada midia a
histéria ndo poderia gerar uma dependéncia de outro ponto de acesso, assim todos
0s pontos deveriam ser uma porta de entrada autossuficiente. Curiosamente essa
autonomia dos pontos de acesso da histéria ndo pode ser confundida com a
repeticdo da historia ou de situagbes semelhantes reproduzidas em outras midias,
pois isso causaria uma falta de interesse do publico consumidor.

Com os recursos atuais € possivel criar textos que transitem nas mais
diferentes midias existentes (televisdo, Youtube, Facebook, Twitter, Instagram,
Flickr, Wahts App e etc.), agregando caracteristicas particulares de “contar/narrar”
gue cada uma delas explora com mais ou menos potencialidade comunicativa (som,
imagens, movimento, interatividade, realidade virtual e etc.). Constituindo assim uma
nova dinamica que transita em um universo digital comum para as novas geracoes

de leitores que manipulam diversas plataformas e podem interagir entre si.
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Em um segundo momento, Jenkins® traz mais algumas reflexdes sobre seus
postulados, organizando a narrativa transmidia em 7 conceitos:
1. Potencial de compartilhamento versus profundidade;
Continuidade versus Multiplicidade;
Imerséo versus Extracao;
Construcao de universos;
Serialidade;
Subjetividade;

N o g M WD

Performance.

Nessa postagem, em 2009, intitulada “The Revenge of the Origami Unicorn:
Seven Principles of Transmedia Storytelling”, ele faz algumas consideracbes que
ampliam e/ou mudam alguns conceitos que apresentou na obra “Cultura de
Convergéncia” (2009), lembrando que o livro em lingua inglesa € langado em 2006.

No quesito de “Compartilhamento versus Multiplicidade”, o autor entende que
o movimento de Compartilhamento é o alcance maximo que uma obra pode ter com
0 seu publico; ja a Multiplicidade é a capacidade do produto/narrativa envolver o seu
fa e, assim, ele fique o maximo de tempo nesse universo narrativo (JENKINS, 2009).

O ponto de maior mudanca e que é relevante para esta tese é “Continuidade
versus multiplicidade”, pois é o0 que aborda a ideia de diversos pontos de acesso
autbnomos com multiplos textos, produzindo uma experiéncia unificada e
sistematicamente articulada, caminhando para sentidos complementares, porém
ISSO nao se verifica na pratica.

No momento em que as obras abrem espaco para a criagdo dos fas,
recontando a histéria, ha versdes que caminham paralelamente e viram versdes
incomparaveis. Nessa perspectiva € como se o objeto (jogo, filme, websérie, historia
em quadrinho) se tornasse uma ferramenta para a construgdo da narrativa do fa,

invertendo a ideia de narrativa transmidia ideal proposta pelo autor:

Eu mencionei anteriormente que alguns dos meus pensamentos
recentes sobre transmidia comecam a desafiar a ideia de uma
“experiéncia unificada” que é “sistematicamente” desenvolvida em
varios textos. E certamente o caso de que muitas franquias
transmidia realmente procuram construir um forte sentido de

* Disponivel em: http://henryjenkins.org. Acesso em: 28 ago. 2019.
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“continuidade” que contribua para a nossa apreciagao da “coeréncia”
e “plausibilidade” de seus mundos ficcionais e que muitos adeptos
fervorosos veem esse tipo de “continuidade” como a recompensa
real pelo seu investimento de tempo e energia na coleta das pecas
dispersas, montando-as como um todo significativo.[...] a
possibilidade de versbes alternativas dos personagens ou ainda,
historias em universos paralelos — como um conjunto alternativo de
recompensas para o nosso dominio sobre o material de origem. A
multiplicidade permite os fas terem prazer em formas de recontar
alternativas, vendo 0s personagens e 0s eventos a partir de novas
perspectivas, e os editores de quadrinhos confiam em seus fas para
resolverem ndo apenas a forma como as pecas se encaixam, mas
também em qual versdo da histéria um determinado trabalho se
encaixa (JENKINS, 2009° apud SANTOS, 2018, p. 24-25).

Os caminhos abertos pela multiplicidade sao formas de recontar uma
narrativa transmidia que ainda nao teve o personagem, um evento explorado ao
maximo, porém criando histérias que se tornam paralelas e sem pontos de entrada
para narrativa inicial.

Na questdo “Imersao versus Extracdo”, Jenkins (2009) afirma que a
possibilidade do consumidor entrar no mundo da narrativa € a Imersao; ja a Extracéo
€ 0 processo inverso no qual o fa leva para sua vida real aspectos da narrativa por
ele explorado, exemplo de action figures, citado pelo autor.

A construcdo de universos é apresentada como a possibilidade de expandir
mais espacos e caminhos na narrativa pelo fa; a Serialidade é a organizacdo da
narrativa em pedacos menores possibilitando enigmas e suspenses que engajem
mais os leitores; a Subjetividade é a possibilidade de retratar algo que nao foi
encenado, ou seja, algo que nao foi tratado durante a narrativa, o inicio da histéria, a
vida de um personagem e etc.; a Performance é a participacdo dos fas na narrativa
produzindo e expandindo o universo da obra original.

Todas essas narrativas convergentes, todas essas possibilidades indicam
uma vanguarda artistica que, apesar de ndo ser tdo nova assim, pois ocorrem ha
quase duas décadas, incomodam muitos tedricos da literatura, levantando a
seguinte questdo: é possivel chamar isso de literatura ou seria apenas um fenémeno
tecnoldgico passageiro? Para responder essa pergunta, é fundamental distinguir as
obras literarias digitalizadas que exploram 0os mesmos recursos e a mesma légica do

livro impresso das obras digitais e que nasceram no universo de convergéncia

® Disponivel em: http://henryjenkins.org/blog/2009/12/the_revenge_of the_origami_uni.html. Acesso
em: 7 jul. 2019.
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midiatica, pressupondo novas formas de leitura, muitas vezes novos leitores, novas
interacbes e novos conceitos estéticos. Por isso para entendé-las € necessario
observa-las “ndo s6 a luz de suas técnicas artisticas e estéticas especificas, mas,
agora também, a partir de suas condigdes de contorno tecnoldgicas” (SANTOS;
SALES, 2012, p. 19).

Essa literatura digital ou nascida no meio digital aponta novos caminhos
estéticos e conceituais que a teoria literaria ndo consegue sistematizar
completamente com a teoria tradicional aplicada nos séculos anteriores, pois 0s
fenbmenos que sdo verificados, até porque podem ser modificados a cada
experiéncia de leitura, rompem com diversos conceitos estéticos da literatura
tradicional (impressa). Muito diferente de obras classicas ou populares que séo
digitalizadas e guardam o mesmo modus operandi do livro impresso. Evidentemente
essas inovagcbes podem ser postas em paralelo com outras propostas estéticas que
também tentaram romper com esses conceitos consolidados, um dos pontos
comparativos € com 0 movimento brasileiro da década de 1950 denominado
Concretismo, idealizado por Décio Pignatari, Augusto e Haroldo de Campos, que
prop6s uma expansao semiobtica da experiéncia literaria abordando o verbal e o ndo
verbal.

Aproveitando essa analogia entre o Concretismo e a literatura transmidiatica,
alguns pontos séo relevantes para a discussdo proposta como titulo desse topico
(Narrativas transmidias: exemplo da literatura no século XXI). Respostas definitivas
e exatas podem nao valorizar a construcdo histérica e conceitual da arte. Para
estabelecer essa comparacao entre esses dois momentos e apontar uma resposta,
serdo analisados alguns aspectos da entrevista que Augusto de Campos deu ao
Diério Catarinense em 27 de marco de 2006 para o reporter Luis Turiba, disponivel
no site do Ministério da Cultura.

A relacdo de desconforto com o novo e a transgressao da arte tradicional

causou um estranhamento no Brasil de 1950, segundo Campos (2006, p. 3)

Aqui [Brasil], enfrentamos um bombardeio analogo ao dos
modernistas de 22. Praticamente toda a intelectualidade contra.
Exceto Manuel Bandeira. Os que diziam [...] que nés “precisavamos
de um bom curso primario”, e os que achavam [...] que
necessitavamos era de “um banho de burrice”.



45

Segundo o autor, “a poesia concreta estava sintonizada com essas
prospecgdes tecnologicas” (CAMPOS, 2006, p. 3), evidenciando propostas de uma
nova linguagem e novas interacdes artisticas, isto €, o contexto impulsionou uma
nova estética que nao foi aceita/entendida em um primeiro momento. Isso tudo
transcorreu antes da grande propagacdo das tecnologias deste século, Campos
(2006, p. 3) diz que “quando os computadores chegaram, foi s6 deitar e rolar”,
porém essa Vvisao criativa e de inovacgao artistica nem sempre é acompanhada com
0 mesmo entusiasmo pelos criticos e estudiosos. Campos (2006, p. 3) explica que
“para a maioria dos literatos brasileiros, ciéncia, tecnologia e matematica eram vistas
com desconfianga, como coisa desumana”.

Esse relato demonstra a contrariedade de aceitacdo de novas propostas
estéticas hibridas de arte, sobre a dificuldade de absorver uma arte que proponha
transformacdes, estando aliada as inovacdes de sua época. Estranhamento
enfrentado pela narrativa transmidia, pois a entende-se como uma manifestacéo
contextual ao século XXI que ultrapassa os limites tradicionais da literatura.

Ela integra filmes, jogos, redes sociais e midias de comunicacéo, propondo
novas formas de interagcéo e intersec¢des com praticas ja consolidadas, rediscutindo
conceitos de producdo, divulgacdo e comércio da arte.

E importante destacar que a poesia concreta, apesar de uma proposta
estética que utilizou recursos semioticos, ndo se encaixa na definicdo de transmidia,
para Antonio (2008), € uma “poesia-migrante”, pois foram concebidas para o suporte
impresso (papel) e posteriormente foi levada ao ambiente digital, mas isso n&o
inferioriza o processo de construcdo hibrida da poesia concreta que postulou
inovagdes contextualizadas ao seu periodo histérico e tecnologico e, por isso, indica
o carater artistico e conceitual da literatura que se renova nos meios digitais.

Segundo Sales e Azevedo (2012, p. 60),

[...] sentados diante dessas escrituras expandidas, diante dessas
faces sonoras, desses versos tateis e das imagens em movimentos
analdgico-digitais (programadas em softwares), podemos redescobrir
uma beleza que ndo nos remeta apenas as explicagbes acerca do
guanto a literatura e a arte nos transformam, mas que também nos
proporcione encantamentos pelas cores, consisténcias e percepcoes
corporais.
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Uma nova proposta de poesia, de narrativa, de drama, de producéo literaria

de forma geral, promove experiéncias que estdo em consonancia com o intuito das

criacoes tecnoldgicas que é aproximar, interagir de forma virtual, todavia com

sensacoes reais, por isso ha uma literatura interativa, colaborativa e sinestésica.

Na pesquisa realizada por Antonio (2008), ele destacou nove tipos de

producéo literaria com base em sua interagdo com as novas tecnologias digitais:

Poesia-programa: um programa que produz textos estocasticos;
Infopoesia: poemas visuais que foram levados para o ambiente digital,
Poesia-computador: producdes que utilizaram programas de computador,
comum nas décadas de 1970 e 80;

Poesia hipertextual/Hipermidia: modalidade que ja& é concebida com a
realidade da internet e, por isso, utiliza-se dos recursos hipertextuais;
Poesia internet: poemas na integra ou parciais que sao publicados em
sites de escritores e leitores;

Poesia interativa, performatica e colaborativa: envio de poemas e/ou
versos que eram completos na interacdo com a préopria rede de
colaboradores;

Poesia-codigo: formada em wuma experiéncia com a linguagem
computacional;

Poesia-migrante: releituras e adaptacdes de poesias ja conhecidas, muitas
vezes utilizando textos do movimento concreto ja citado;

Poesia performatica hibrida: poesia caracterizada pelo uso dos diferentes

recursos tecnoldgicos existentes.

Para a pesquisadora Hayles (2008), que analisou a producao literaria de

paises de lingua inglesa, essa nova literatura se divide em duas fases:

Ficcdo hipertextual (1980-1990): producbes ligadas diretamente a
programas de producgéo de narrativas hipertextuais (Storyspace);

Literatura digital contemporanea/ P6s-moderna (1995 até os dias atuais):
ndo esta baseada na estrutura de hipertextos, mas sim nas

multipossibilidades que as ferramentas possibilitam.
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Baseada na pesquisa de Hayles (2008), outra pesquisadora acrescentou mais
uma classificacdo no intuito de atualizar os conceitos ja desenvolvidos. Ensslin
(2014) afirma que existe uma terceira geracdo de producdo literaria que se
caracteriza pelo sentido de “cibertexto” ou “texto ergédigo”, ou seja, uma obra que se
aproxime dos jogos eletronicos, exigindo do leitor novas habilidades de interacédo e
exploracdo do texto.

As novas formas de explorar conceitos estéticos e artisticos tendo como base
a narrativa literaria ou a poesia sdo realidades que acompanham a evolugéo
tecnologica e as possibilidades de experimentacdo da linguagem literaria e
computacional, por isso ainda é restrita a grupos que tém acesso e entendem esse
universo multimidiatico. Contudo esse panorama tem se expandido e consolidado ao
longo dos anos, especialmente no momento em que o mercado editorial enxergou o
potencial de comercializacdo desses produtos e o crescente entendimento das
novas gerac¢des ao mundo tecnolégicol/virtual.

Essa nova experiéncia literaria identificada acima fez com que algumas
premiacdes adotassem/criassem uma categoria de livros advindos de uma criacao
digital, como: Feira de Bolonha do livro Infantil (Italia, 2012), langou o Prémio Digital
Ragazzi para destacar os aplicativos digitais direcionados para criangas; Prémio
Jabuti — CBL (Brasil, 2015), langou a categoria experimental Livro Infantil Digital.

Essas iniciativas indicam a expansado dessa “nova forma literaria” e desse
mercado editorial, ratificando uma mudanca na forma de produzir, comercializar,
divulgar, discutir e ler. Isso demonstra naturalmente que ha diversas outras formas
de pensar, fazer e comercializar a literatura (sites, blogs, autores que estdo se auto
publicando, poemas e narrativas transmidia, muitas das iniciativas literarias
multimodais tém ocorrido com mais facilidade e em maior quantidade, mas isso nao
€ um acontecimento contemporaneo aleatorio e independente do contexto e sim
ligado as transformacdes tecnoldgicas, da mesma forma que a prensa de Gutenberg
mudou/facilitou a forma de produzir, comercializar e ler as obras literarias e nao
literarias. Esse processo natural na historia do ser humano impacta diretamente na
interacdo que se estabelece com a literatura, sendo assim relevante que a formacéao
dos leitores promova uma abertura para as producles literarias tradicionais, as

digitalizadas e as que se utilizam de novos suportes e modelos de interacao.
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1.4 O NOVO ESPACO PARA A CRITICA NO SECULO XXI

A origem da palavra critica deriva do vocabulo grego Krinein, significando
julgamento/julgar, segundo Moisés (1974). Naturalmente esse vocabulo, na
utilizacdo diaria, ganhou nossos sentidos e possibilidades seméanticas, como:
interpretacdo, analise, resultado, evolu¢des naturais que ocorrem em qualquer
lingua em uso, construindo assim sentidos pejorativos, critica como algo ruim,
negativa; e critica construtiva, o que remete a um julgamento correto, ponderado.

Na atualidade, século XXI, a palavra critica é utilizada em diversos meios e
para diferentes objetivos, fazendo-se presente em artigo de jornal, artigo académico,
resenha, ensaios, monografias e tantos outros. Entretanto, a critica literaria tem por
finalidade apreciar, proveniente de um suporte tedrico, o valor estético da obra
julgando sua qualidade e deficiéncia.

A historia evolutiva da critica literaria ndo é uma sucessdo construtiva de
teorias que se distanciam ou se complementam e sim discussdes sobre posicoes
tedricas que postulam padrbes e especificidades a serem tratadas na literatura. Com
isso, nota-se que ndo ha um método Unico que possa ser adotado em uma analise,
cabendo ao critico optar pela teoria que melhor extrai as particularidades da obra e
apontar as limitacfes, se houver, na teoria usada nesta analise. Entende-se que a
critica ndo é um simples julgamento, mas um olhar atento a teoria e a obra em
analise, materializando o valor estético da obra.

No inicio do século XIX, a critica literaria passa por um processo biografico de
analise, procurando explicar os elementos da obra baseado na vida, estilo do autor.
O critico francés Sainte-Beuve foi 0 maior exemplo desse método, o qual comprovou
tratar-se de um método fragil e, muitas vezes, contraditério. Em oposi¢cao ao critico
biografico, surge na metade do século XIX, a critica determinista, baseada nas
teorias de Comte e Taine e no avanco das ciéncias naturais, uma abordagem
caracterizada pelo cientificismo que aplicou métodos cientificos no campo literario.

Contudo, no fim desse mesmo século, diferenciando-se dessa critica
determinista, surge uma tendéncia critica centrada na subjetividade, denominada
Critica Impressionista, que valorizava a sensibilidade do leitor-critico, pois ndo havia
limites metodoldgicos ou regras, mas sim 0s impulsos e percepgdes do proprio leitor,
tendo como exemplos Anatole France, Virginia Woolf e Benedetto Croce.
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E no século XX que ocorre as grandes transformacdes e reflexdes sobre a
critica, o papel do critico e do leitor. Com o surgimento dos estudos de Ferdinand
Saussure e a criacdo do curso de Linguistica, teéricos da area de linguagem iniciam
estudos da materialidade do texto literario. Inicia-se nesse momento a Critica do
Formalismo Russo e do Estruturalismo, com representantes como Cheloveskg,
Tomachevski, Propp, Brik, Eikhenbaum e Tynianov.

Esses movimentos criticos se opuseram radicalmente as tendéncias
Impressionistas do fim do século XIX, execrando esse olhar subjetivo e sensitivo do
leitor, a importancia biografica do autor e seu estilo, e centrando-se na concretude
linguistica do texto literério.

A proposta do Formalismo Russo era demonstrar um método formal de
analise linguistica e literaria, contestando o modo impressionista e pessoal de critica.
Segundo Jakobson (1971, p. 119) “ha pouco tempo, a histéria da arte, em particular
a histéria da literatura, ndo era uma ciéncia, mas uma causerie”. Isso nao quer dizer
gue ndo havia discordancias entre os tedricos do formalismo em relacdo ao que
seria esse método formal, este ndo era um sistema fechado e particular, mas sim
esforcos somados para criar uma ciéncia concreta, apresentando uma postura

objetiva de andlise:

O grande mérito dos estudos formalistas é a profundidade e a finura
de suas andlises concretas, mas suas conclusfes tedricas s&o
muitas vezes mal fundadas e contraditérias. [...] os formalistas
sempre tiveram consciéncia dessa lacuna, [ndo cessando de] repetir
gue sua doutrina esta em constante elaboracdo (TODOROV, 1979,
p. 28).

Essa postura critica mostrava-se diretamente contraria ao idealismo biografico
e subjetivo do século XIX. Sendo assim, a grande contribuicdo formalista foi a visao
da obra artistica de forma independente do leitor e do autor, promovendo um olhar
analitico e critico com bases teoricas que fundamentaram suas proposigoes.

Essa postura critica teve como base o estudo da norma linguistica vigente e
as construcdes particulares da lingua relacionados a literatura, mostrando-se
eficiente a época. Tynianov e Jakobson (1971, p. 97), dizem que era necessario
“aplicar essas duas categorias (a norma existente e os enunciados individuais) a
literatura e estudar sua ligacdo € um problema que deve ser profundamente

examinado”.
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A partir desses estudos os Formalistas queriam chegar a leis imanentes da
literatura, ao funcionamento e ao entendimento de sua natureza poética. Dessa
forma procedimentos, singularizacdo, estranhamento e literariedade sdo conceitos

explorados para entender cientificamente a literatura, pois

[...] o objetivo da arte é dar a sensagdo do objeto como visdo e ndo
como reconhecimento; o procedimento da arte é o procedimento da
singularizacdo dos objetos e o0 procedimento que consiste em
obscurecer a forma, aumentar a dificuldade e a duracdo da
percepcdo. O ato de percepcao em arte € um fim em si mesmo e
deve ser prolongado (CHKLOVISKI, 1973, p. 45).

O Estruturalismo foi um outro olhar de algumas tendéncias do Formalismo
Russo, absorvendo muito dos estudos do grupo do Circulo Linguistico de Praga,
rigor cientifico, o que postulou um novo modo de conceber as relages, fendbmenos e
conceitos, mudanca essa ligada diretamente ao pensamento de Claude Lévi-Strauss
(1973), que demonstrou uma analise sistémica das variacdes e transformacdes

presentes nas obras de arte:

Ao invés de arrolar tragos comuns sempre iguais e desinteressantes,
a antropologia estrutural propds-se procurar 0S mecanismos
fascinantes de suas transformacdes. Uma busca da identidade pela
descoberta das diferencas — eis o caminho que o estruturalismo abriu
para a ciéncia do homem (MERQUIOR, 1997, p. 60).

Assim, Lévi-Strauss (1973) apresenta quatro condicdes para nomear essa
proposta de “estrutura”. A primeira tem um carater de sistema; a segunda pertence
ao grupo de transformacgbes, sociais, familiares, pessoais e etc.; a terceira as
transformacdes artisticas/de uma obra literaria devem ser modelares; e a ultima &
gue esse modelo deve ser capaz de explicar todos os fatos observados.

Naturalmente € possivel identificar um “método” no Estruturalismo, mas para
iIsso 0 objeto em estudo deve ser considerado sistema (valores inconscientes e
representacbes da vida social, pessoal que podem ser representados de forma
compreensivel), ja que € impossivel analisar fendmenos de composicoes
heterogéneas.

Ainda tomando como base 0s modelos linguisticos, em especial as
proposices de Jakobson (1971), o Estruturalismo tinha como principio propor uma

teoria que se entende o discurso literario, que o torna-se inteligivel, entretanto n&do
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era possivel estabelecer modelos que suprissem todas as necessidades
significativas do texto:

Essa concepcdo radical da a-historicidade das estruturas e dos
cbdigos literarios, suportada [...] por uma teoria metafisico-
gnoseoldgica, indemonstravel [...] esvazia o discurso literario das
suas motivacdes, implicacdes e consequéncias ideoldgicas (AGUIAR
E SILVA, 2011, p. 679).

Problematica essa que sera desvendada e refletida posteriormente por
Barthes, que apontou uma postura mais dialégica e que ndo perseguiu a forma do
texto, mas sim uma estruturacdo do texto literario, reapresentando aspectos
importantes para uma critica literaria, que foi pouco desenvolvida no Estruturalismo,
um olhar contextual, historico e o resgate do leitor ao texto da literatura.

Nota-se no Estruturalismo um rigor cientifico de anélise, mas também uma
visdo antropoldgica que representou essa nova formulacdo do conceito de estrutura
que foi aplicada a literatura. Segundo Merquior (1997, p. 9), “Lévi-Strauss € o mestre
do estruturalismo classico”.

Nas décadas de 1960 e 1970, ha um deslocamento do eixo de analise saindo
da forma e estrutura do texto para um olhar mais amplo e socioldgico, investigando a
recepcao do leitor literario; tendo como objetivo o estudo das sociedades, o estudo
literario tendo como suporte o romance, a poesia, a literatura de forma geral, isto €,
o estudo dos géneros literarios a partir de suas relagdes sociais. Essa visdo centra-
se no entendimento que o individuo ndo forma um repertério ideolégico e critico
isoladamente, mas sim em sociedade; dessa forma a leitura ocorre de forma plural e
significada pelo leitor.

Da sociologia da literatura surge a relacdo da psicanélise com a literatura,
destacando o estudo sobre a natureza dos sentimentos humanos, das relagbes
estabelecidas entre as personagens e seus comportamentos. Esse resgate foi
instigado pelas obras de Jacques Lacan® que erigiu um modelo teérico do
inconsciente estruturado em uma linguagem, tendo por base os conceitos de Freud

e Saussure.

® LACAN, J. O seminario, livro 8, a transferéncia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1992. LACAN, J.
Escritos. Traducéo de Vera Ribeiro. Rio de Janeiro: Zahar, 1998.
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Essa desconstru¢do da significacdo Unica do texto, do caminho singular de
entendimento do texto é a marca das teorias POs-estruturalistas que se opuseram a
estruturas légicas, fronteiras rigidas, tracar o aceitavel e o que ndo o é, o que é real
e 0 que é mentira. Eagleton (2003) afirma que a desconstrucéo de Derrida é fazer de
algo aparentemente sem valor, uma nota de rodapé, ser trabalhado obstinadamente
a ponto de desestruturar o equilibrio o texto como um todo, desarticulando as

oposicoes classicas:

A tética da critica desconstrutiva €, em outras palavras, demonstrar
como os textos podem embaragar seus proprios sistemas l6gicos
dominantes. E a desconstrugdo mostra isso tomando os pontos
“sintomaticos”, os aporia ou um passes de significado, nos quais o
texto enfrenta problemas, perde a coeséo, e se abre a contradigbes
(EAGLETON, 2003, p. 201).

Jacques Lacan, Roland Barthes, Michel Foucault, Jacques Derrida, Friedrich
Nietzsche, Hans Robert Jauss, Wolfgang Iser, entre outros sdo as bases que
possibilitam a problematizacdo das oposi¢cdes dicotdmicas. As criticas Socioldgica,
da Recepcdo, Feminista, Psicanalitica, Cultural, Po4s-colonial apontam para
discussfes que extrapolam o limite da imanéncia textual e as estruturas narrativas
gue analisam as oposicdes classicas, redimensionando a visdo sobre a literatura, o
objeto artistico e seu publico consumidor. As discussdes tedricas da segunda
metade século XX adentram em um terreno fértil e importante para o século XXI que
é repleto de inovacgdes tecnoldgicas que remodelam os papéis consolidados da e na
arte, rediscutindo assim também o papel da critica literaria.

A critica literaria no século XXI esta inserida nas manifestacdes artisticas e
tecnolégicas e tendem a propor uma sistematizacdo de fendmenos artisticos
expressos nas obras. As discussOes sobre o hipertexto e seu espaco de aparicao

ainda é um ponto de muitas divergéncias e discussfes sobre o carater literario

apresentado, mas que nao pode ser desconsiderado:

N&o h& economia no entusiasmo com que tais te6ricos destacam o
papel das tecnologias informatizadas na exploragdo de novos
espacos textuais, insinuando que estamos diante de formas
totalmente revolucionarias de producdo e circulacdo de textos, sem
precedente na histéria das literaturas conhecidas. No caso, trata-se
de uma oposicao frontal aos tedricos mencionados no inicio deste
ensaio, retomando a querela descrita por Eco entre apocalipticos e
integrados. Todavia, ha algo que 0s une e é justamente a
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incapacidade de rever auto-ironicamente seus paradigmas de
reflexdo e de leitura, 0 que permitiria o estabelecimento de pontes
tedricas entre ambos os termos dessa equacédo, isto é, entre as
teorias do texto que ja se tornaram classicas e a nova producdo
textual informatizada (SANTOS, 1996, p. 39).

O conceito de hipertexto redimensiona o carater tradicional da teoria literaria e
expde novos pontos de significacdo e acumulo de func¢des que a literatura tradicional
nao buscou. Isso gera um anacronismo intenso ao medir obras que usam de
recursos tecnoldgicos com o “metro” da teoria literaria proposta do Aristoteles. Nesse
sentido essas transformacdes promovem novos caminhos que exigem a reflexdo de
outras areas artisticas e a constru¢do de novos conceitos que suportem uma analise

coerente:

Hoje h& hipertextos. Em um livro tem-se que ler da esquerda para a
direita (ou da direita para a esquerda, ou de cima para baixo, de
acordo com diferentes culturas) em uma forma linear. Pode-se saltar
paginas, pode-se — ja alcancada a pagina 300 — voltar para checar
ou reler algo na pagina 10 — porém isso implica em trabalho, digo,
trabalho fisico. Ao contrario, um hipertexto é uma rede
multidimensional onde cada ponto ou n6 pode, potencialmente, ligar-
se a outro (ECO, 1996, p. 4).

Essa profusdo de novas possibilidades de arte misturada aos elementos
tecnolégicos promove uma necessidade de que o critico da obra observe esses
novos fenbmenos sem tentar enquadra-los imprescindivelmente na teoria literaria
convencional, os parametros estéticos norteadores de uma obra tradicional nem
sempre se encaixam nas composi¢cdes contemporaneas, necessitando com isso de
um novo posicionamento do critico literario em relacdo a sua analise. Pois em um
sistema de legitimac&do do valor artistico participam diferentes agentes que atuam
em graus diversos, como: criticos, editores, escolas, universidades, museus,
imprensa, sites especializados e redes sociais.

Ao critico literario, no ambito social, sempre foi reservado um espaco de
afirmacdo do que € “bom” e “ruim”, e por muito tempo isso definiu a consagracgao,
temporaria ou ndo, ou o fracasso de alguns escritores. Um caso iconico na historia
literaria brasileira € do critico Silvio Romero que por amizade a Tobias Barreto
chegou afirmar que este era superior a Machado de Assis, importancia esta que o

critico literario/de arte ndo congrega em sua funcao atual, pois ndo ha mais espaco
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para uma unica voz que assevere a importancia de uma obra e hoje se evidencia as
possiveis vozes que estdo presentes em um discurso, em uma andlise literaria.

Essa situagcdo em que o critico supervaloriza uma obra e/ou um autor ou
desvaloriza-os é tdo datada que ja foi comentada pelo escritor e critico norte
americano Eliot (1964. p. 109,) que apontava o grande perigo para um critico errar
valorizando demasiadamente ou indo na dire¢cao contraria, pois “entre mentes mais
independentes ocorre um periodo de destruicdo, de superestimacédo ridicula e de
sucessivas modas, até que uma nova autoridade chegue para introduzir alguma
ordem”.

No caso da critica feita para autores contemporaneos e que ainda tem espaco
para realizarem outras obras, essa avaliagao “super” ou “sub” valorizada tende a
ocorrer com mais frequéncia, entendendo que € um julgamento, que muitas vezes,
ndo parte de julgamentos prévios e com a possibilidade do autor produzir muitas
outras obras ao longo de sua carreira.

A critica sempre teve um papel importante na legitimacéo do valor estético da
obra, especialmente em séculos anteriores em que as midias tradicionais eram
quase que exclusivamente as Unicas fontes de acesso do grande publico a um
julgamento sobre aquela obra ou autor.

Assim a critica atrelada a imprensa formal sempre oportunizou uma forma de
identificar o que deveria ser lido e aquilo que deveria ser evitado; as escolas e as
universidades também sempre orientaram direta ou indiretamente listas de livros e
autores que deveriam ser lidos e estudados. Um circulo que pouco sofria
interferéncia do gosto do publico leitor “menos especializado”, trazendo uma visao
direcionadora sobre a boa literatura e oficializando determinados autores e obras e
excluindo outros.

Essa critica tradicional formava o canone, uma ou mais listas que
oportunizam uma leitura de qualidade, situacédo que naturalmente foi se diluindo no
fim do século XX e inicio do XXI, pois ndo ha mais espagos para uma unica visao
sobre a literatura e poucos canais de divulgacdo, mas sim uma possibilidade
grandiosa de opinar sobre os mais variados autores e obras, e muitos canais para
publicar a sua lista de melhores livros para serem lidos.

Ao observar os grandes veiculos de comunicacdo em massa, constata-se que
0 espaco para as grandes criticas de arte (literatura, cinema, teatro, galerias de arte)

diminuiram muito em relacdo ao século passado. Todavia € importante entender que
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a imprensa tradicional teve uma perda de espacgo para as plataformas online que
oferecem contetdos 24 horas por dia, assemelhando-se ao papel das revistas
semanais, dos jornais diarios, das noticias em hora marcada nos radios e televisoes.

Nesse contexto é evidente que a critica literaria perdeu espaco na imprensa
tradicional de forma natural diante da evolugcédo de tantas plataformas tecnoldgicas e
possibilidades de comunicacdo. E nesse ponto que diversas revistas e periodicos
feitos por universidades que eram produzidos impressos migraram para uma
plataforma online, possibilitando com isso que institutos de pesquisa e/ou grupos
educacionais continuem a producdo da critica literaria. Isso pode ser verificado no
aumento das publicacdes da CAPES em plataformas online, indicando que ha uma
intensa producéo de criticas literarias no século XXI.

Um ponto relevante para levantar é que essas criticas estdo em nichos mais
especificos e ndo nos grandes veiculos de comunicacdo (jornais, revistas, radio e
televisdo aberta) atual como ja estiveram, porém h& um espagco importante
reservado para a critica literaria no ambiente académico, feita por estudiosos da
literatura, pesquisadores e publicacdes que apresentam estudos sobre obras,
autores, mercado editorial, leitores e outros aspectos significativos. Todavia ha, na
democratizacdo do espaco de publicagdo promovido pela internet, oportunidade
para qualquer um fazer a sua critica literaria mesmo que este esteja fora dos
ambientes universitarios e néo use critérios tedricos para avaliar, tudo isso
possibilitado pelas plataformas digitais. Nesse contexto ha um espaco para todos
publicarem, espaco para uma critica especializada, feita pelas academias e
estudiosos, e também ha espaco para critica feita pelos interessados, curiosos em
literatura, proliferando assim ndo sé a critica, mas a produgéo, circulagdo e comércio
de uma obra literaria, isto é, os bens de consumos literarios ndo passam
exclusivamente por um caminho Unico e sim por outras possibilidades que alteraram
as formas de se relacionar com a critica, o escritor, a obra e o seu consumo.

Esse novo caminho estad atrelado ao contexto digital que promove novas
formas de interagdo, assim é natural que as revistas, jornais, programas de radio e a
televisdo aberta percam espaco para as novas midias. Dessa forma a critica
presente nesses veiculos tradicionais também mudou porque os préprios veiculos
estdo em transformacgéo.

Isso é ratificado por Robert Cauthorn, especialista em informacg&o online, ao

afirmar em uma entrevista ao jornal Folha de S.Paulo que “é pouco provavel que um
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adolescente de hoje, integrante da geragao dos ‘digital natives’ [nativos digitais],
nascidos com internet, leia um jornal diario impresso quando chegar aos 30 anos.
Tudo se acelera” (SANTI, 2007, p. 1).

Entende-se nesse processo que 0s proprios veiculos de comunicacao estao
mudando porque o préprio publico consumidor esta mudando, por isso alguns
contetidos de nicho entram, na era digital, num espaco reservado para seu publico e

deixam de ocupar grandes espacos nos veiculos tradicionais:

A forca do habito para muitas geracBes de leitores e o conforto da
leitura em folhas grandes, mais agradavel do que a leitura na tela.
Mas tudo vai mudar com a chegada, ap6s a generalizacdo da banda
larga, da tinta eletrdnica e das telas flexiveis (SANTI, 2007, p. 1).

Segundo o autor, os contetdos discutidos em textos longos e mais profundos
se tornardo mais sucintos e veiculados em espacos reservados para o seu publico,
entendo que textos mais densos continuardo a existir, mas de maneira menos
dominante. E ja na época em que é entrevistado, 2007, Cauthorn’ afirma: “ha uma
verdadeira revolugcdo por vir", refletindo que as mudangas promovidas pela
tecnologia sdo inevitaveis, constantes e transformam a realidade de consumo,
producao e circulacéo da critica, da obra e sua confeccado e na escrita do autor.

Ndo ha entdo a morte da critica literaria especializada, mas sim um
realocamento para o universo online e suportes digitais. Todavia h4 uma abertura
para outras vozes que realizam criticas literarias, nem sempre com um Viés
académico, mas sim uma democratizacdo das opinides, ideias e paixdes por
determinada obra ou autor. Espaco esse multiplo e igualitario para todas as criticas

possiveis de serem realizadas.

" Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mais/fs2503200711.htm. Acesso em: 13 jan. 2018
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2 A INFLUENCIA DA TECNOLOGIA NA LEITURA

Ao abordar a influéncia da tecnologia na leitura, € fundamental resgatar a
introducéo feita nesta tese sobre as transformacdes promovidas pela internet e suas
infindaveis ferramentas que modificaram e modificardo a vida do ser humano, no
ambito social, cultural e econémico.

E relevante observar que a evolugédo tecnolégica sempre afetou diretamente
as praticas de leitura e escrita, primeiramente na evolucdo dos materiais e
ferramentas que possibilitaram fazer os registros escritos: argila, espatulas,
pergaminhos, papiro, papel, tintas, penas, lapis, canetas, maquinas de escrever,
computadores, impressoras, escaneres e etc.. Trajetoria que inicia com 0s sSumérios
e fenicios e que é aprimorada até os dias atuais, lendo e escrevendo palavras,
ilustracdes, animacfes ou ouvindo/contando histérias; o essencial é a possibilidade
de explorar sentidos, sensacfes e a criagdo de um repertério que crie memorias e
significados ao ser humano, configurando o ato da leitura.

A histéria da humanidade é marcada por narrativas orais e escrita, pinturas e
outras manifestagcdes artisticas que registravam comezinhamente seus
acontecimentos diarios e até chegarem a criacfes linguisticas mais elaboradas,
adentrando na criagao ficcional de diversas formas, pois “toda narrativa literaria se
constroi em cima de elementos que vao se correspondendo de modo coerente e que
aos poucos vao erigindo um edificio de sentido”, afirma Machado (2002, p. 75). As

narrativas sdo assim meios de estruturar e apresentar-se para outrem:

Foi a narrativa que garantiu transmitir de geracdo para geracao o
conhecimento, as crencas, a sabedoria e as histérias reais ou
criadas....[...] Ler possibilita desvendar aquilo que outros ja viveram,
produziram, criaram, sentiram... em outros lugares, outros tempos ou
na imaginacdo. Multiplica e possibilita viver muitas vidas e
experiéncias. Desvenda outros sentimentos e histérias escondidas
(FAILLA, 2016, p. 19).

Diante disso € importante destacar que as praticas de leitura quase sempre
estiveram atreladas ao livro impresso, aos jornais, revistas, aos locais que
disponibilizavam esses materiais (bibliotecas, livrarias, bancas de jornal, dentre
outros) e, entre eles, especialmente a escola como meio de aprendizado da escrita e

da leitura.
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Sabe-se que esses dois processos, escrita e leitura, estdo intimamente
relacionados, pois fazem parte do desenvolvimento humano, assim sao ferramentas
que possibilitaram a construcdo cultural, filoséfica, cientifica e ideolégica que a
evolucdo humana necessitou para o seu desenvolvimento. Por isso hoje entende-se

que h& um lugar/espaco importante para o leitor na sociedade:

A leitura do mundo precede a leitura da palavra, dai que a posterior
leitura desta ndo possa prescindir da continuidade da leitura daquele.
Linguagem e realidade se prendem dinamicamente. A compreensdo
texto a ser alcangada por sua leitura critica implica a percepgao das
relagdes entre o texto e o contexto (FREIRE, 1992, p. 11-12).

Nessa perspectiva compreende-se 0 ato da leitura como um processo maior
do que a decodificacdo ou um uso estrito dessa habilidade, mas sim uma interacao
que tem relacao direta entre “o texto e o contexto”, sendo impossivel dissociar as
praticas de leitura do seu contexto em continua transformacéo. Assim a leitura influi
na tecnologia a ser desenvolvida ou aprimorada e a tecnologia influi nas praticas de
leitura realizadas.

A leitura é um aprendizado que ocorre com 0 contato com o0 texto,
desenvolvendo estratégias, técnicas e métodos para aprimorar essa habilidade.
Assim quanto mais contato com o texto (plataforma, objeto), maior a exploracéao e a
experiéncia com a leitura daquele objeto texto. Um exemplo disso é a leitura de
jornais impressos, quanto mais contato com um jornal, mais facilidade para
manusea-lo, para entender a ordem dos cadernos, a importancia das matérias e
suas particularidades. O que ocorre também com a leitura no universo digital, pois
guanto mais contato nesse ambiente maior sera a habilidade e o entendimento de
seus percursos de leitura.

Isso se configura de forma interessante no tempo posterior ao advento do
computador e da internet em que os modelos eram mais “rigidos” e promovia certo
comportamento padrdo para aquelas leituras, todavia ler hoje estd ligado a
plataformas/objetos hibridos que se interigam e mudam constantemente,
rediscutindo as configuracdes da leitura e escrita tradicionais.

Na atualidade as possibilidades de leitura estdo realmente em qualquer lugar,
nos livros, revistas, jornais, outdoors, muros, celulares, computadores, televiséo,

filmes legendados, mensagens em aplicativos, nas mais variadas placas, tornando-
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se quase uma overdose de tanta informagéo (texto e imagem) que pode ser lida a
todo o0 momento.

A atualidade produz tanto texto e tanta informacdo que daria inveja a
descrigao feita por Drummond em seu texto intitulado “O que vocé deve fazer”,

publicado no livro “A Bolsa & A Vida”:

(Se for bom leitor de jornais e revistas, fiel ouvinte de radio,
obediente telespectador ou simples passageiro de bonde.)

Consuma aveia, como experiéncia, durante 30 dias.

Emagreca um quilo por semana sem regime e sem dieta.

Livre-se do complexo de magreza, usando Koxkoax hoje mesmao.
Procure nosso revendedor autorizado.

Economize servindo a garrafa monstro de Lero-Lero. Ganhe a
miniatura da garrafa de Lisolete.

[...] (DRUMMOND DE ANDRADE, 2012, p. 69).

Essa constatacdo demonstra que a leitura é uma das formas de insercéo
social, pois “pessoas que nio sao leitoras tém sua vida restrita a comunicacao oral e
dificilmente ampliam seus horizontes por ter contato com ideias proximas das suas,
nas conversas com amigos [...]", afirma Grossi (2008, p. 3). Nesse sentido evidencia-
se a importancia do ato de leitura, que ndo se restringe somente a palavra ou a
imagem e sim as multiplas possibilidades de leitura do mundo e seus elementos.

Essa situacdo exemplifica a importancia de uma escola de qualidade para
formar cidadaos aptos a se comunicarem em multiplas situacdes e plataformas, pois
a contemporaneidade a linguagem esta misturada em meios tdo variados que
acabam criando novos codigos e meios de comunicagao.

Essa linguagem promovida pelas novas tecnologias pode se torna estranha
ou incompreensivel para pessoas de geragfes formadas em um processo de leitura
tradicional, isto €, aqueles que tiveram sua formacdo essencialmente nos textos
impressos e adentraram em aplicativos e plataformas digitais. Gadgets que
estruturam suas leituras de forma descontinua e misturam diversos elementos novos
e adentram na linguagem de criagcdo de softwares, causando muitas vezes a
exclusdo daqueles néo letrados para o ambiente virtual. Caso semelhante ao que
acontecia com os analfabetos no século passado em ambientes formais de trabalho,
gue exigiam um nivel de escrita e leitura superior ao que essas pessoas dominavam.

Atualmente o acesso a livros, a filmes, séries, midias, jornais e a informacgdes

nos mais variados formatos e pelos mais diferentes canais € algo extraordinario se
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comparado a vinte anos atras. Naturalmente sempre se produziu mais informacoes,
no sentido genérico de algo para se ler, do que realmente o ser humano lia, esse é
um caminho que se intensifica na contemporaneidade, mas ndo € algo desta
geracdo. O que mudou drasticamente € o acesso que existe as informacdes
produzidas, hoje é possivel acessar conteldos e canais diversos. Porém os textos
produzidos sdo acessiveis, mas continua impossivel ler tudo o que é escrito,
especialmente com o volume produzido atualmente.

Isso gera um descompasso importante, pois, no sentido lato, o conceito de ter
conhecimento de algo é obtido por meio da leitura de informacfes, sendo estas o
suporte para gerar conhecimento. Esse processo € deformado diante da revolucdo
gue a tecnologia causou na producao de conteudos, gerando uma dissonancia entre
o fascinio pela informacéo e o conhecimento gerado, nédo refletindo uma construgéo
de conhecimento, ou seja, uma leitura que realmente produz sentido. “Uma das
graves pragas modernas é a crenc¢a na informacgdo. [...] A impressdo é que, agora
sim, saberemos de tudo e, sobretudo: o conhecimento ready-made nas pontas dos
dedos” (ABRAMO, 1995, p. 3).

Naturalmente o acesso a informacéo na atualidade é muito mais significativo,
todavia isso cria uma falsa sensacao de que essa democratiza¢do esta intimamente
ligada a producdo de conhecimento. Segundo Abramo (1995), é preciso cuidar com
essa associacdo: mais textos, mais leitores, mais conhecimento e, assim, maior
desenvolvimento da cidadania, pois as desigualdades sociais ainda promovem uma
dificuldade nessa formag&o de uma sociedade mais equilibrada.

Nesse sentido a leitura ndo pode ser tomada como um ato de redencdo da
sociedade, capaz de salvar sozinha da miséria e ignorancia, mas sim como um
processo amplo e, requerendo valores prévios, representa 0 mundo e o leitor
constituindo uma experiéncia formativa ndo SO0 no aspecto cognitivo e sim

fundamentalmente em uma acéao cultural e historica:

[...] a producdo de leitura consiste no processo de interpretacdo
desenvolvido por um sujeito-leitor que, defrontando-se com um texto,
analisa, questiona, com o0 objetivo de processar seu significado
projetando sobre ele sua visdo de mundo para estabelecer uma
interacao critica com o texto (INDURSKY; ZINN, 1985, p. 56).

As autoras apontam para uma perspectiva de que o ato de leitura, tradicional
ou do hipertexto (tecnoldgicas), € um processo de interagdo entre o leitor e o proprio
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texto que requer uma formag&o mais ampla que introduza o leitor num ambiente de
consciéncia critica que se forma como um repertorio de leitura que o “sujeito-leitor”
carrega e constréi sua formacdo intelectual, cultural, histérica e insere-se na
sociedade.

A legitimacgédo do leitor ndo é feita simplesmente pela qualidade do que ele |1é
e sim pela possibilidade de inserir-se nesse processo dialdgico da leitura no qual é
confirmado a partir habilidades adquiridas pelo leitor. Isso evidencia a importancia,
dentre as possibilidades de leitura, da leitura literaria como um meio de integrar-se a
relacdo do sujeito-leitor com a ficcao/fantasia, fazendo-o interessar pelo assunto,
pelo conhecimento, por um fato curioso, pela linguagem e etc..

Por essa razao verifica-se a importancia do ato de leitura dentro do ambiente
escolar e na formacdo desse leitor, especialmente com a introducdo de textos
literarios que se pautam em elementos linguisticos que conduzem o leitor por
caminhos que muitas vezes 0s textos ordinarios/cotidianos ndo se preocupam,
acostumando-os a préticas de leitura literaria desde os anos iniciais. Segundo Frantz
(2011, p. 15-16), ha uma nitida diferenca entre os alunos que sao formados com
praticas leitoras e aqueles que n&o tém o habito da leitura, “percebia-se uma grande
diferenca entre um aluno-leitor-desde-o-principio (pré-escola) e um aluno leitor-
iniciado-tardiamente — nas séries finais do Ensino Fundamental ou do Médio — na
maioria das vezes pressionado pelo vestibular”.

Consoante a autora, os alunos formados com préticas de leitura e que se
tornam leitores extrapolam a forma mecanica de leitura, conseguem aprofundar o
pensamento critico e ter maior clareza em relagcdo ao que foi exposto no texto.
Dessa forma nota-se a importancia do papel da escola, por conseguinte dos
professores, na formacgao e incluséo de leitores na sociedade, promovendo esse
processo desde os anos iniciais. Dentro desse universo de formacao de leitores esta
reservado um espaco para a leitura literaria, pois é “a chave que abre a porta de
entrada principal que d& acesso ao mundo da leitura e a tudo o que ela pode nos
proporcionar”, afirma Frantz (2011, p. 16-17).

A leitura na escola tem que ultrapassar o limite pragmatico de ensino e
adentrar em leituras diversas, fortuitas e que explorem a ficcdo, a realidade, o
prazer, os sentimentos, os sonhos e etc., promovendo a leitura como forma natural e

cotidiana, ndao presa estritamente ao universo escolar, pois o aluno deve ser
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instigado a ser um leitor de literatura nas horas vagas, em sua profissdo, em
momentos de lazer, isto €, um ato continuo.

Entende-se que esse ato continuo promova o contato do leitor com textos
cotidianos, literarios e as mdltiplas possibilidades que a tecnologia promove,
constituindo com isso um leitor multi-conectado com textos multimodais.

O aluno formado para essa sociedade em constante transformacao é o aluno
formado para a sociedade do conhecimento, para a sociedade onde tudo se produz
e reproduz em larga escala, onde o prefixo “hiper” se encaixa em quase todos os
contextos de producéo, especialmente no mercado cultural.

A escola ndo pode se furtar de trabalhar gradualmente essa realidade para
com seus discentes, pois competéncias como selecionar, absorver, interpretar,
reproduzir sdo fundamentais para a sua sobrevivéncia nos espacos de convivéncias
social presencial ou virtual. Segundo Pocinho (2007, p. 1), “a complexificacao da
sociedade implica maiores exigéncias sobre os cidadaos e a consequente elevacao
dos critérios de literacia”, entendendo literacia como a capacidade de interpretar o
mundo em suas multiplas realidades. Desta forma é evidente a necessidade de
valorizar a formacédo da Educacédo Basica no Brasil, pois constitui-se em um periodo
de formacédo de alfabetizacao, letramento, inclusive o literario, e a formacédo de um
leitor critico, nomenclatura utilizada pelo INAF.

Em razado disso, as conquistas tecnolégicas ndo podem ser ignoradas, pois
sdo construcdes sociais, culturais e histéricas que influem nas praticas de leituras
realizadas hoje em dia, redimensionando essas acfes a cada nova transformacao
que um recurso tecnolégico impde ao ritmo de vida cotidiano, promovendo
constantes mudancas e alteragcfes em um habito secular de leitura que se perpetuou
quase inalterado durante tanto tempo.

Pierre Lévy (1997) afirmou, imbuido pela popularizacdo e pelos avangos
tecnolégicos, que as novas tecnologias desestruturaram as bases autoritarias que o
livro e as enciclopédias haviam difundido ao longo da histéria humana, pois para o
autor houve o culto ao saber pratico e mitico que eram provenientes de sociedades
agrafas.

Com o dominio da escrita, o0 conhecimento foi para os livros que se tornaram
a grande fonte de conhecimento e autoridade, vide livros religiosos ou classicos; um
outro momento foi quando a imprensa de Gutenberg possibilitou grandes producoes,
gerando as bibliotecas e as enciclopédias que se basearam na abstracdo do
conhecimento e em sistemas totalizantes de ciéncia.
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Na contemporaneidade a tecnologia e os hipertextos romperam com isso tudo
e promoveram a desconstrucdo desses sistemas consolidados de producédo de
conhecimento, autoria de texto, autoridade sobre o conhecimento, gerando novas
formas de leitura.

Nesse sentido Lévy (1997), entende que o hipertexto é uma forma ideal de
construcdo de conhecimento e uma forma de sociedade ndo mais centralizada e
edificada em um conceito totalizante. Mas nem todos os estudiosos dessa revolugao
tecnologica entenderam essas mudancas como uma forma positiva na formacéo de
leitores. Segundo Simanowski (2014), a leitura de hipertextos e hipermidia estaria
prejudicando diretamente a nossa capacidade de ler profundamente determinado
texto, de discutir pormenores de temas mais complexos, pois enfraquece a atencéo
e a compreensao do leitor, assim a “virada da atencdo profunda na direcdo da
hiperatencdo promovida pelas psicotecnologias modernas como videogames,
arquivos de MP3 e o Facebook leva a atengdo sem reflexdao” (SIMANOWSKI, 2014,
p. 201).

Diante dessas posi¢cOes antagbnicas, a pesquisadora Hayles (2012) aponta
para uma conciliacdo entre a visdo euférica e a catastrofica, entendendo que o leitor
contemporaneo tem que criar estratégias para desenvolver habilidades para ser um
leitor competente nessa realidade, ou seja, o leitor se adapta ao novo modelo de
leitura. Segundo Hayles (2012, p. 69), essas transformacdes evidenciam a
necessidade que “tanto a atencdo profunda quanto a hiperatengcdo possuem suas
vantagens proprias”.

Entende-se hoje que a leitura, em seu sentido amplo, ndo é apenas uma
habilidade secundaria do cidaddo contemporaneo, mas sim uma pratica que se
configura como valor social, cultural, laboral e de inclusdo social. “Ler ou nao ler,
fazé-lo ocasionalmente ou com profusdo, aumentar a capacidade de leitura entre a
populacdo, sao aspectos que, na nossa hierarquia de valores, distinguem
positivamente os individuos e a sociedade em que isto se passa’ (SACRISTAN,
2008, p. 88).

Assim a pratica da leitura, especialmente a literaria, € fundamental para o
desenvolvimento cultural e social de um pais, pois implica diretamente no seu
desenvolvimento intelectual, cognitivo e na construcdo de valores como afirma
acima o autor. Nesse entendimento a leitura é simbolo de inclusdo em praticas

sociais, entendimento tecnoldgico por parte do individuo e formacdo pessoal,
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tornando-nos sujeito-leitor, afirma Sacristan (2008, p. 91), “somos o que lemos e
como o fazemos”.

Ao refletir sobre a importancia da leitura na sociedade atual é fundamental
observar a importancia da escola como entidade formadora dos novos leitores que
ingressam na sociedade e discutir se as préticas realizadas contemplam a realidade
tecnologica que se prefigura no século XXI. A escola atual ndo pode formar leitores
desconectados da necessidade e ritmo impostos pelas tecnologias que geraram

novas formas de produzir e consumir textos e literatura:

Ler textos que ndo sejam os escolares esta relacionado com o éxito
escolar. Esta associacdo pode dever-se ao apoio da forca dos
habitos de ler fora e dentro das aulas, ou quica se produza esse
efeito de acumulagdo de capitais culturais proporcionados pelos
diferentes modos de ler (SACRISTAN, 2008, p. 103).

Dessa maneira a leitura como uma pratica fundamental para a sociedade
moderna e entendida como uma habilidade de amplitude do desenvolvimento
pessoal e social, ndo pode ficar restrita a praticas tradicionais que ndo contemplem

as mudancas exigidas na contemporaneidade.

2.1 A IMPORTANCIA DA LEITURA E DA FORMACAO DO LEITOR

Apesar de ser uma probleméatica fundamental na sociedade atual, a acdo de
ler ndo é algo simples, pois exige uma série de habilidades que precisam ser
estabelecidas gradualmente e, principalmente, serem aprofundadas de acordo com
a maturidade etaria e cultural desse aluno/cidaddo. Segundo Failla (2016, p. 20),
“promover o acesso a narrativas e a ficgao é possibilitar desvendar outras visées de
mundo, outras percepgdes sobre 0 que é ser humano e seu significado”.

Uma das bases estatisticas que mede a eficiéncia de leitura no Brasil € a
parceria da ONG Acéo Educativa e o Instituto Paulo Montenegro que desde 2001
apresentam estudos para balizar os niveis de Alfabetismo da populacéo brasileira de
15 a 64 anos. Inicialmente essa pesquisa era feita anualmente, mas a partir de 2007
as pesquisas foram realizadas com um espago maior de tempo, pois “foram
incorporados avancos metodoldgicos que permitiram a integracdo dessas duas

dimensdes num mesmo banco de itens e numa mesma escala de proficiéncia”, afirma
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0 Relatorio de Resultados do INAF (Indicador de Analfabetismo Funcional), 2018
(LIMA; CATELLI JUNIOR, 2018, p. 4).

A pesquisa abrange todo o territério nacional e apresenta um panorama
estatistico do Alfabetismo no Brasil por meio de entrevistas domiciliares,
questionarios com a Teoria de Resposta ao Item (TRI) e os calculos de
probabilidades.

A pesquisa, a partir de 2015, promovida pela ONG Ac¢éo Educativa e o INAF
divide em dois grupos:

1. Analfabetos Funcionais, que compreende 0s niveis:

Analfabeto;

e Rudimentar.

2. Funcionalmente Alfabetizados, que compreende o0s niveis:
e Elementar;
e Intermediario;

e Proficiente.

A tabela oferecida por este relatério apresenta os resultados dos indices de
Alfabetismo no Brasil com uma comparacdo entre os dados de 2001 a 2018,
segundo INAF (LIMA; CATELLI JUNIOR 2018).

Tabela 1 — Niveis de alfabetismo no Brasil conforme o Inaf (2001-2018)

2001 2002 2003 2004

NIVEL 002 2003 2004 o005 2007 2009 2011 2015 2018
Analfabeto 12%  13%  12%  11% 9% 7% 6% 4% 8%
Rudimentar 27% 26% 26% 26% 25% 20% 21% 23% 22%
Elementar 28%  29%  30%  31%  32% 35% 37%  42%  34%
Intermediario 20%  21%  21%  21%  21% 27%  25%  23%  25%
Proficiente 12%  12%  12%  12%  13%  11% 11% 8%  12%
Analfabeto 39%  39%  37%  37%  34%  27%  27%  27%  29%
Funcional
Funcionalmente 61%  61%  63% 63%  66% 73% 73% 73% 71%

Alfabetizados

Fonte: Elaborada pelo autor (2019), com base em Lima e Catelli Junior (2018, p. 8).
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Observa-se que os numeros, em uma Vvisdo cronologica, demonstram uma
timida melhora dos anos de 2001 a 2009 e depois uma estagnacao e leve piora nos
grupos de Analfabeto Funcional e Funcionalmente Alfabetizados, sugerindo o
entendimento que nesse periodo a educacao brasileira evoluiu muito pouco e/ou a
educacdo de qualidade esteve restrita a poucos 0s que ndo tornam o problema
menor em Nosso pais.

Outro dado interessante apresentado pelo relatério INAF (LIMA; CATELLI
JUNIOR, 2018) é a porcentagem de escolarizacéo da populacido de 15 a 64 anos
nesse periodo comparativo de 2001 a 2018, entendendo que houve transformacdes
importantes como o aumento da populacdo que ingressaram ou concluiram o Ensino
Médio de 24% em 2001 para 40% em 2018; e no Ensino Superior um crescimento
menor, mas ainda uma ligeira melhora de 8% para 17% no mesmo periodo ja citada.
Dados esses que indicam uma sensivel elevacdo das pessoas que chegam a niveis
mais exigentes do ensino formal, indicando uma sutil melhora na formagé&o
educacional no pais.

Um contraste ainda amplo nesses dados é o numero expressivo de 8% da
populacao brasileira como analfabeto, sabendo que a populacéo brasileira estimada
em 2018 pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) foi de 208,5
milhdes de habitantes, essa porcentagem corresponde a 16,68 milhdes de
habitantes, comparativamente um namero superior ao total da populacdo estimada
no Estado do Parana em 2018 pelo IBGE que foi de 11.348.937, sendo o 6° estado
mais populoso do pais. A porcentagem de pessoas que acessam ou terminam o
Ensino Superior no Brasil estd longe ainda do aceitavel visto que, segundo a
Eurosat — Gabinete de Estatisticas da Unido Europeia, no ano de 2017, 39,9% da
populacdo entre 30 a 34 anos concluiram esse nivel educacional.

Esses dados sao significativos para esta tese, pois evidenciam a importancia
gue a educacéao formal tem na consolidacédo de alunos/cidaddos como bons leitores
e indicando a necessidade evidente que ainda ha de investimentos na educagéo
nacional em todos os niveis.

Essa situacéo fica ainda mais clara com os numeros do INAF (LIMA; CATELLI
JUNIOR, 2018) que traca um perfil comparativo entre a escolaridade e os grupos de

Alfabetismo.
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Tabela 2 — Escolaridade por grupos de alfabetismo

E.F. Anos E.F. Anos Ensino Ensino
Porcentagem (%) Nenhuma S J g .
Iniciais Finais Médio Superior
Analfabetos 99% 70% 34% 13% 4%
Funcionais
Funcionalmente 1% 29% 66% 87% 96%

Alfabetizados

Fonte: Elaborada pelo autor (2019), com base em Lima e Catelli Junior (2018, p. 10).

Esses dados indicam de forma direta a relacdo que ha entre aqueles que
conseguem chegar ao Ensino Superior e atingem niveis de proficiéncia maior do que
0s que param de estudar no Ensino Fundamental, destacando a importancia de uma
formacao cientifica e académica consistente para o aluno, para a sociedade e para o
pais.

Em contrapartida a deficiéncia que a escola apresenta atualmente na
manutencdo dos alunos e em sua formacdo, € valido observar que dentro do grupo
de Analfabetos Funcionais que ndo tem nenhuma formacgéo (99%), 17%, apesar da
nao escolarizacdo, atingem o subgrupo Rudimentar de Alfabetismo, isto €, usam a
leitura e a escrita para atividades simples, isso indica que adquirem essa habilidade
em contextos ndo formais (ndo escolares), como a familia, na profissdo, ambientes
de lazer, afirma o relatério do INAF (LIMA; CATELLI JUNIOR, 2018).

Esses indices revelam uma deficiéncia no sistema educacional brasileiro dos
anos iniciais até a formacdo no Ensino Superior, indicando uma necessidade de
repensar o papel da escola: “Mas transformar um pais em um pais leitor ndo é tarefa
facil e exige décadas de investimentos e ac¢Oes efetivas e continuas, orientadas por
politicas e programas construidos pela sociedade e pelo governo”, afirma Failla
(2016, p. 23).

Isso remete diretamente a questdo levantada para esta tese: se as novas
tecnologias que apontam para novas producdes textuais cotidianas e literarias que
exigem novas habilidades de leitura e escritas ndo estdo inseridas nas praticas
escolares, como ha de formar um leitor competente no século XXI, sera que o0s
multiplos géneros textuais, especialmente os literarios, estdo sendo apresentados
com as novas competéncias para a formacédo desses alunos para se inserem no
contexto de transformacdes e exigéncias que as tecnologias promovem?

Essas duvidas se adentram na importancia que a leitura adquire na sociedade

letrada, especialmente no contexto de tantas transformacdes que as novas



68

tecnologias desenvolveram na forma de utilizar a linguagem, escrita, oral, visual e

artistica na atualidade:

E a partir do texto, ser capaz de atribuir-lhe significacéo, conseguir
relaciond-lo a todos os outros textos significativos para cada um,
reconhecer nele o tipo de leitura que o autor pretendia e, dono da
prépria vontade, entregar-se a essa leitura, ou rebelar-se contra ela,
propondo outra ndo prevista (LAJOLO; ZILBERMAN, 1982 apud
GERALDI, 1985, p. 80).

Nesse sentido é possivel afirmar que hd uma grande faixa de pessoas que
nao tem condicdes de acessar proficientemente a leitura, em seu sentido mais
amplo, considerando textos mais acessiveis e novas produc¢des multimodais com
mais exigéncias de leitura. Isso sem considerar os aspectos econémicos do que é
produzido e comercializado por editoras, o alto valor dos livros no pais; da
linguagem publicitaria e seus mais diversos recursos de comunicacdo atual. A
constatacdo é de que a faixa de proficientes sdo apenas 12%, consoante o INAF
(LIMA; CATELLI JUNIOR, 2018), nimero esse que retoma, consequentemente, a
necessidade de discutir a formacédo de leitores na escola do século XXI no Brasil.

Diante desse panorama, € imprescindivel discutir o papel da escola atual e
questionar se esta formando os novos leitores para esse novo panorama de leitura,
mediante o hipertexto, as novas plataformas de comunicacéo e as novas realidades
digitais, ja que o indice de analfabetismo funcional é ainda relevante e indica um
indice de leitura basica insatisfatoria. Deste modo ndo se pode tratar a leitura como
um processo magico e de adivinhacdes, e sim um processo critico de construgcéao de
habilidades pessoais e sociais.

Consequentemente a leitura deve ser valorizada, pois € praticada nos mais
diversos ambientes: profissional, familiar, escolar, ambientes publicos e privados,
redes sociais, com textos cotidianos e literarios. Naturalmente a escola ganha um
peso histérico e institucional na formacgéo desse leitor, todavia a responsabilidade na
pratica da leitura esta intimamente relacionada ao contexto social dessa crianga, por
isso o estimulo dos professores, da comunidade e da familia, em seu sentido lato, é
fundamental nessa formacao.

Segundo Vieira (2004, p. 6), “o leitor que se inicia no ambito familiar
demonstra mais facilidade em lidar com os signos, compreende melhor o0 mundo no

qual esta inserido [...]". Entende-se com isso que a escola tem um papel Unico na
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formacgéo técnica do leitor, visto que deve fornecer condigBes/conhecimento para
estimular a leitura e a interpretagdo, consoante Raimundo (2007, p. 109), “se a
escola foi dado o objetivo de formar leitores, o professor é o principal executor desse
projeto, e dele serd o dever de apresentar o mundo da leitura ao aluno”. A vista
disso, entende-se a importancia da formacdo desse professor e de sua atuacao
pedagdgica na mediacdo do conhecimento e nos estimulos a leitura, especialmente
a literaria.

Todavia os ambientes ndo formais de leitura (redes sociais, familia, livros
literarios e etc.) também tém papel fundamental na pratica de leitura e seu
desenvolvimento, pois esses ambientes fortalecem o gosto pela leitura e promovem
a insercdo qualitativa dessa pessoa no universo letrado e principalmente nos dias
atuais, a insercdo no mundo digital de leitura. Nessa perspectiva vale ressaltar que a
leitura esta atrelada a formacdo académica, mas ela € uma habilidade social que
extrapola os muros fisicos da escola, lembrando o conceito de Freire (1992, p. 11),
afirmando que “a leitura do mundo precede a leitura da palavra, dai que a posterior

leitura desta ndo possa prescindir da continuidade da leitura daquele”.

Ndo ha duvidas de que a mediacdo, quando promovida pelo
professor, pelo bibliotecéario, pela familia, por um voluntario ou outro
agente leitor é poderosa no despertar do interesse pela leitura. Os
dados da pesquisa [Retratos da Leitura] ndo questionam essa
verdade, mas sim apontam para o numero de brasileiros que néo
tiveram a oportunidade de encontrar alguém — na sua escola, na sua
familia, e até na biblioteca que algum dia frequentou — que lhe
oferecesse um livro; que convidasse para uma roda de leitura; que
lesse para ele; que o presenteasse com livros; ou, ainda, que
perguntasse o que achou de um livro que indicou para ler (FAILLA,
2016, p. 25).

Esses desafios de formacéo de leitores se intensificam ao observar a leitura
literaria, pois ela impde um grau de exigéncia interpretativa que muitas vezes um
texto cotidiano ndo apresenta, por isso esse contato instigador e desafiador é que
promove a emancipagdo critica desse aluno, cidaddo, por se tratar de uma prética
gue desafia cognitivamente de forma constante o leitor, portanto a leitura literaria
impbe exigéncias mais complexas que devem ser inseridas e nao reprimidas no
universo escolar e familiar, visto que “[...] amadurecimento do leitor que, na

inevitavel interacdo com os multiplos elementos de praticas mais complexas de
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leitura, rompe restrigdes, libera-se da tutela, enfim, alcanga a emancipag¢ao possivel”
(LAJOLO; ZILBERMAN, 1998, p. 311).

A emancipacdo citada por Lajolo e Zilberman (1998) aponta para uma
formacdo leitora significativa para oportunizar que o aluno deixe o espaco escolar,
porém ndo abandone a leitura, o que ocorre muitas vezes, pois o aluno Ié
exclusivamente na escola por curiosidade, necessidade gerada pelo sistema de
avaliacdo ou porque a leitura é feita por um mediador, mas isso ndo promove a
independéncia desse leitor do contexto educacional. Com isso ele deixando o
ambiente formativo, também deixa o ato da leitura, ndo se torna um leitor critico e
curioso por outras e diversas leituras.

A vista disso é relevante entender que nesse processo de formac&o do leitor,
no sentido amplo da palavra, € um momento que engloba ambientes educacionais
formais e ndo formais, pois a pratica de leitura ndo esta inserida somente na escola,
sendo necessario formar um leitor para a vida e ndo para uma avaliagdo/prova.

A leitura na escola atual ndo pode ser igual a do século passado, onde a
leitura literaria “é feita por imposi¢ao do professor, sem levar em conta as tendéncias
pessoais dos alunos, suas preferéncias e expectativas” (FARIA, 1995, p. 35).
Fortalecendo um vinculo de leitura “certa” e “errada”, servindo apenas para uma
constatagdo de que o aluno leu, “voltadas para a identificagcdo ou classificacdo de
dados, servindo de simples confirmacéao da leitura feita” (COSSON, 2011, p. 22).

Segundo Papert (1997 apud SOUSA, 2016, p. 1), diante da tecnologia
“precisamos adquirir habilidades necessérias para participar da construcao do novo
ou entao nos resignarmos a uma vida de dependéncia”, pois a formagao dos alunos
esta inserida dentro de um mundo tecnolégico, buscando novas formas de “aprender
a solucionar problemas” e nao reproduzir modelos e respostas certas e consolidadas
para contextos de tempos anteriores. Evidenciando o quanto modelos escolares nao
estdo formando alunos, nativos digitais com conceitos, estimulos e métodos

analégicos:

O curriculo, no sentido de separar o que deve ser aprendido e em
gue idade deve ser aprendido, pertence a uma época pré-digital. Ele
sera substituido por um sistema no qual o conhecimento pode ser
obtido quando necessario. Qualificacbes serdo baseadas no que as
pessoas tiverem feito, produzido. Muito do conteldo do atual
curriculo é conhecimento de que ninguém precisa ou é necessario
apenas para especialistas (PAPERT, 1997 apud SOUSA, 2016, p. 1).
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O autor tem uma postura critica que indica o quanto € preciso mudar a
formacgao dos nativos digitais na escola, pois afirma que “devemos dar a chance de
as criangas apontarem suas necessidades de aprendizado” (PAPERT, 1997 apud
SOUSA, 2016, p. 1), pois a aprendizagem est4 cada vez mais fora dos ambientes
escolares. Entendendo que as mudancgas sao inevitaveis, “acredito que daqui a algo
entre cinco e dez anos os educadores de todo o mundo aceitardo a ideia de que
precisamos de transformagdes radicais”, afirma Papert (1997 apud SOUSA, 2016, p. 1).

A formacdo de leitor no século XXI deve contemplar as préaticas sociais,
pessoais e profissionais que seu contexto estabelece, promovendo um leitor que
seja critico e independente do ambiente escolar, tornando-se, desse modo, um leitor
literario apto para as novas possibilidades que a tecnologia proporciona na producao

literaria.

2.2 A LEITURA LITERARIA NA ESCOLA

Entende-se a escola como um espac¢o de emancipacgdo, no qual os recursos e
metodologias aplicadas no processo formativo do aluno implicam diretamente em
resultados positivos ou negativos na formacdo discente. Por isso a
instrumentalizacdo dos professores em relacdo as novas tecnologias € fundamental
para que esse processo seja significativo e contextualizado com a realidade do
século XXI.

A principal contribuicdo do ensino da literatura é, pois, a contribuicdo na
formacao critica das pessoas tendo em vista uma constru¢cdo de sociedade. Mas ha
outros: o0 ensino da literatura é uma ocasido para se debater sobre a diversidade
social e cultural e também para entrar em debate filosofico; é ainda uma ocasiao
para a formacado linguistica, pois se manifestam as multiplas possibilidades de
estruturagcdo e reestruturacdo dos recursos da lingua a servico da atividade
comunicativa ou discursiva. Segundo Failla (2016, p. 23), “a valorizagao da leitura no
imaginario da populacdo conscientiza sobre o direito que todos tém de serem
leitores plenos”. Dessa forma, o ensino da literatura na escola deve propor uma
concepcao dindmica e pluridiscursiva do texto literario, estimulando sensacdes,

tendéncias, debates, procedimentos conceituais e capacidade discursiva.
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O ensino da literatura na educacdo basica tem por principio a formacdo de
leitores. Contudo muitas vezes os alunos leem obrigados, ndo chegam a tornar-se
leitores autbnomos porque a leitura literaria ndo foi incorporada como pratica
cotidiana. Nesse sentido é importante relembrar que ato da leitura literaria ndo é
papel exclusivo da escola, mas sim uma acgéo cultural conjunta que depende tanto

da sociedade quanto das instituigcdes culturais e politicas:

Outra informacdo importante € que a influéncia da familia, em
especial da mae, é mais percebida do que a influéncia do professor.
Esse outro olhar sobre os nimeros da pesquisa, para além daquilo
que ja conhecemos, pode ser mais revelador. [...] E possivel que um
professor ou bibliotecario tenham tido papel muito importante na
formacdo de algum desses leitores, mas, por algum motivo que
merece ser mais bem investigado — pois pode estar nos dizendo
como deve ser essa mediacdo -, a pessoa influenciada néo
identificou isso (FAILLA, 2016, p. 26).

A importancia da leitura no ambiente escolar e fora dele € perceptivel na
formacdo total de um aluno, as possibilidades exploradas pela literatura produzem
um leitor/cidadédo critico, com uma visdo ampla da realidade e com uma capacidade
de ler e interpretar o mundo ao seu redor.

Segundo Averbuck (1988, p. 67), na “possibilidade de expansao do préprio
real reside, pois, o cerne do carater libertador da poesia, sua natureza de mével da
capacidade de associacdo, de livre fluxo da fantasia, de elemento condutor de
camadas do inconsciente, capaz de enriquecer a vida interior do leitor”. Segundo a
autora, isso acontece pela alta carga de conota¢des do texto, pois sempre ha uma
busca de sentidos e ressignificacdes e isso estabelece um jogo de busca em cada
leitura que amplia o universo de leitor diante das varias possibilidades de leitura que
o texto literario/poético propde ao leitor.

Nesse contexto percebemos que a literatura na infancia e adolescéncia pode
ser fundamental para o desenvolvimento de um leitor e um cidadao equilibrado, pois
o ritmo, o som, as palavras, os significados constituem uma maneira fundamental
para o desenvolvimento do ser, no ato de respirar, no ato de aquisicdo e
aprimoramento da fala e estruturas de acentos, na possibilidade do dominio dos

vocabulos:

Por esta via, se a poesia pode desenvolver a personalidade, formar
0 gosto e a sensibilidade, possibilitar a crianga o falar e o
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conhecimento do proprio “eu”, ela auxilia a compreensdo da
comunicacao do irracio-nal e do incomunicavel, funcionando como
“antidoto” em uma civilizagdo urbana e técnica. O desenvolvimento
do gosto da beleza, de um gosto pelo ritmo, e o jogo da linguagem
asseguram, assim, seu dominio e levam a consciéncia ao mesmo
tempo libertadora e ludica da linguagem, a descoberta de niveis da
lingua e do real (AVERBUCK, 1988, p. 69).

E notoriamente claro que os objetivos da escola e da literatura ndo s&o
sempre 0S mesmos, mas seus caminhos se cruzam e produzem aspectos favoraveis
e desfavoraveis para ambas as instituicoes. A Escola tem uma obrigacdo académica
e didatica de formar o aluno com principios, valores e conceitos sociais, culturais e
educacionais que a literatura ndo tem, pois ela n&o tem a obrigacéo de ensinar boas
maneiras, bons valores e a boa linguagem. Por essas divergéncias ha muitas vezes
um choque entre os interesses Escolares e a expressao artistica literaria, gerando
algumas contradicbes de concepcdo formativa, pois o Ensino Basico tem como
objetivo formar o leitor critico, um leitor global.

Diante dessa necessidade de formar um leitor critico € que a leitura literaria
deve estar presente na sala de aula, no processo de ensino-aprendizagem isso
produz um ambiente escolar mais aberto e inovador, construindo um significativo
repertdério na formacao do leitor critico na Escola.

A formacdo do leitor literario no estudo das estruturas narrativas, formas
poéticas, a historia pregressa da literatura, visbes criticas de analise,
aprofundamento de novos estudos e pesquisas esta atrelado ao Ensino Superior,
especificamente ao curso de Letras, pois a literatura ndo € simplesmente um
caminho pedagogico de formar nos moldes escolares, uma vez que aquela privilegia
a liberdade, a reflexdo, o aprofundamento de discussdes, questionamentos de
valores, hibridismo de formas e tendéncias, promovendo uma formacgdo mais
profunda e especifica para a formacéao do leitor literario.

A transformacdo que a tecnologia promoveu na sociedade atual é grande,
impactando também no universo escolar, porém € imprescindivel destacar que toda
essa tecnologia é uma ferramenta a mais que legitima o processo de ensino-
aprendizagem, pois valoriza o contexto tecnoldgico da nossa sociedade vive.
Contudo a mediacdo do professor ainda é necesséaria e atua na formacdo de um
aluno critico e autbnomo, entende-se assim que a tecnologia ndo € a solucao

tangivel para todas as mazelas educacionais existentes no pais, e sim mais uma
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ferramenta: “[...] o computador devera desempenhar, na escola, 0 mesmo papel que
tem na sociedade: o de mediador nas relagBes sociais. Sera muito pobre um uso
que se restrinja a repassar contetdos e informagdes aos alunos” (MARINHO, 2002,
p. 42).

Assim a tecnologia deve ser uma das formas de instigar, demonstrar e
incentivar o aluno a adentrar no universo do conhecimento, da pesquisa, dos
experimentos, aproximando realidades e contextos antes muito distantes, pois “o
processo de ensino-aprendizagem pode ganhar assim um dinamismo, inovacao e
poder de comunicacao inusitados”, afirma Mercado (2002, p. 1).

A internet e as ferramentas tecnoldgicas possibilitaram um intercambio
cultural e cooperacdo entre escolas, universidades e pesquisadores que
socializaram e democratizaram o conhecimento académico. Isso permite que lugares
isolados se comuniquem e produzam conhecimento com grandes centros
educacionais, isto é, escolas periféricas que tenham uma estrutura basica de
computadores e acesso a internet e que podem interagir com outras escolas de
centros maiores do Brasil e do mundo, rompendo barreiras fisicas, econémicas e
geograficas que as isolavam.

O acesso a bons autores e obras iconicas da literatura regional, nacional e
mundial n&o se restringem ao acervo de bibliotecas de grandes cidades, mas isso
pode ser feito diretamente na internet em sites que disponibilizam essas obras em
versOes digitalizadas, em audiobooks e outros formatos, oportunizando a sua leitura
no computador, tablets, smartphones e até na forma impressa.

Um bom exemplo disso é o site do governo brasileiro Dominio Publico® que
disponibiliza um acervo de livros, videos, imagens de diversas disciplinas. No caso
da literatura, é possivel acessar todas as obras produzidas no Brasil até o século

XIX e também outras obras de autores estrangeiros:

A interacdo proporcionada por softwares especiais e pela internet,
por exemplo, permite a articulagdo das redes pessoais de
conhecimentos com objetos técnicos, instituicdes, pessoas e
multiplas realidades para a construcdo de espagos de inteligéncia
pessoal e coletiva (KENSKI, 2003, p. 51).

® Disponivel em: http://www.dominiopublico.gov.br. Acesso em: 8 ago. 2019.
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A internet e suas ferramentas potencializam o0 acesso a obras artisticas e
literarias que em pouco tempo atrds era acessivel somente a alguns poucos
pesquisadores e/ou moradores de um grande centro com uma biblioteca de acervo
relevante.

Outras iniciativas que demonstram esse poder e democratizagdo do acesso a
literatura é o Projeto Gutenberg® que é o primeiro, fundado em 1971, com esforco
em digitalizar livros e formar uma biblioteca digital, 0 que conta hoje com 38 mil livros
eletrdnicos gratuitos; outro exemplo é o Google Books que ganhou na justica em
2013 o direito a digitalizar 20 milhdes de obras disponiveis nas bibliotecas dos
Estados Unidos.

Essas ferramentas e possibilidades de acesso a livros digitalizados néo
podem ser ignorados no processo de formacgao escolar, pois sdo possibilidades de
utilizar essas ferramentas que podem potencializar a aprendizagem escolar.
Enquanto o texto impresso esta ligado a matéria que o constitui, com um preco
especifico e determinado para seu consumo, o texto digital se molda a diferentes
plataformas e recursos que podem ser utilizados de acordo com 0s materiais
existentes na escola ou na casa de um aluno, pois sdo c6digos numéricos que
transitam para diversos meios, assim podem ser acessados, armazenados e
comercializados com maiores facilidades. Isso nao retira o custo da aquisicdo do
suporte para acessar esses materiais (computador, notebook, tablet, celular e etc.),

todavia torna-se mais dindmico e versatil.

2.3 OS RECURSOS MULTIMODAIS APLICAVEIS NA LEITURA LITERARIA NA
ESCOLA

O contato do leitor em periodo escolar com a literatura deve-se antes ao
universo de historias contadas, encenadas e, posteriormente, lidas. O jogo que as
palavras ocasionam em um poema, a narragdo de uma cena significativa cria um
vinculo afetivo que se traduz em uma brincadeira de ouvir, repetir e significa-las.
Isso acontece devido a, segundo a teoria do Formalismo Russo, linguagem literaria
nao ser referencial, pois ela possibilita diversas interpretacfes, criando fantasia,

modificando significados, explorando niveis linguisticos mais densos.

° Disponivel em: www.gutenberg.org. Acesso em: 8 ago. 2019.
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O texto literario dé& livre acesso a fantasia e ao mundo maravilhoso que esta

presente no cotidiano da crianga:

Isso acontece pela alta carga de conotacao do texto, toda leitura de
poesia é um ato de recriacdo. Ler o poema é, necessariamente,
buscar um (dos) sentido (s). Este exercicio realizado em cada leitura,
comporta a possibilidade de participacdo no texto do outro, pelo
duplo jogo do receber e do refazer o texto, forma de ampliacdo de
um universo (AVERBUCK, 1988, p. 69-70).

O despertar para uma sensibilidade e criatividade também sao estimulados
dentro do universo das palavras que fazem as criancas serem capazes de inferir,
associar, imaginar significados de vocabulos, de situacfes e imagens. As sensacdes
evocadas pela poesia sdo importantes para desperta-lo da sensibilidade infantil, pois
podem mobilizar muitos dos seus sentidos.

O ritmo de wuma poesia, estratégias narrativas sdo elementos
importantissimos no desenvolvimento infantil por promoverem atividades corporais,
entendimento de estruturas da linguagem, controle da respiracdo, aprimoramento
linguistico e outras atividades que contribuem para um aprendizado corporal e
mental do individuo. O ritmo pode ser dado pelos olhos, que vao seguindo as linhas,
pela voz, ao falar, ou pelo corpo, que se movimenta seguindo a cadéncia dos versos
ou de um paragrafo.

Um exemplo de brincadeira que é encontrada na poesia dentro sdo os trava-
linguas que produzem uma sonoridade com consoantes oclusivas deixando o
poema cheio de pontos nos quais ha dificuldades de se pronunciar as palavras, nas
narrativas a exploragcdo das variedades regionais com suas diversas formas de
prondncia e entonacdo também demonstram um rico entretenimento para leitores
infantis e juvenis em periodo escolar.

As rimas sao recursos que se relacionam a sonoridade, construindo junto ao
ritmo uma sonoridade, uma melodia que pode incentivar a leitura de poesia por
associar sons e ritmos a cancgdes ja conhecidas, ha palavras novas e desafiadoras e
outras ja assimiladas, construindo assim momentos prazerosos. A caracterizacao
dos personagens, a construcdo sutil de uma cena narrada, o sutil detalhe de uma
personagem que é chave para a trama, a brincadeira com a ordenagdo dos fatos a
serem contados explora um universo de possibilidades magnificas para a crianca e

para o adolescente.
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O sonho é um aspecto fundamental na literatura infantojuvenil, pois existe
uma identificagdo da criangca com o texto ao ver seus anseios expressos dentro do
poema e da narrativa, reforcando o jogo ludico dentro do universo da crianca, assim
destacando principalmente as emocdes e 0s sentimentos que a crianga ja viveu ou
deseja viver. A emocdo presente no texto poético Ihe desperta sensacdes e a faz
refletir sobre sonhos adormecidos.

Zilberman (2005) afirma que a presenca de personagens infantis e juvenis na
poesia e narracao é um fator relevante e cumpre o papel destinado ao texto literario
a que Candido (1972) chama de funcdo humanizadora da literatura, pois, a se ver
retratada, a crianca e 0 adolescente passam a compreender e analisar situacdes de
sua vivéncia, e o texto literario apontam-lhe novas maneiras de perceber e resolver
seus dilemas.

Experiéncias pessoais, familiares e sociais que adentram no universo da
escola e que podem ser discutidas por meio da literatura, ndo como unico fim e valor
absoluto, mas sim como um contato com realidades literarios multiplas que
dialoguem com a realidade, questionando, refletindo, afirmando valores, praticas e
conceitos.

Outra situacdo relevante € a nao exclusdo de temas abstratos, de teor
filoséfico ou mais denso, como a morte, a transitoriedade das coisas e do tempo, o
guestionamento da identidade e valores, aspectos fundamentais para a formacao
pessoal e cidada desse leitor. Isso faz parte das tematicas que a literatura explora
em diversos livros por diversos autores, tendo como ponto expressivo que isso
esteja dentro do planejamento escolar.

Segundo Bordini (1986), a crianca ou adolescente percebe, de sua maneira,
gue o seu modo de pensar, seus problemas, seus sonhos e fantasias também se
relacionam com o mundo da poesia, da narracdo e do teatro. Por isso, ndo existem
temas filosoficos, de morte, da efemeridade do tempo, de questionamentos que
devem ser deixados de lado para criancas em periodo escolar por serem mais
complexos ou substanciais. E nesse sentido que a literatura Infantojuvenil bem
mediada em sala de aula pode ser decisiva para a formacao da crianca/adolescente
em relacdo a si mesma e ao mundo a sua volta. O maniqueismo que divide as
personagens em boas e mas, belas ou feias, poderosas ou fracas, etc. facilita a
criangca a compreensdo de certos valores basicos da conduta humana ou convivio

social. Tal dicotomia, se transmitida através de uma linguagem simbdlica, e durante a
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infancia, ndo seréa prejudicial a formagéo de sua consciéncia ética. O que a literatura
para criancas e adolescentes deve proporcionar € uma possibilidade do leitor viver a
sua fantasia e se deparar com realidades que o faca pensar, como afirma Candido
(1972).

Nota-se que a literatura, com a fébula, os mitos, as narrativas, as poesias, 0s
dramas e as lendas, tem linguagem metaférica que se comunica facilmente com o
pensamento magico, criativo e reflexivo das criancas e adolescentes. Desde as
formas populares, como as quadrinhas, cantigas de roda até formas classicas como
0 soneto, ode, até as narrativas mais complexas sdo fendbmenos literarios que
trazem ao mundo infantojuvenil experiéncias singulares por meio de uma linguagem,
estrutura e estética que podem iniciar a crianca e conduzi-la ao longo da vida a uma
bagagem no universo literario.

Todavia tudo isso se constituiu por muito tempo como algo atrelado ao texto
impresso, realidade que o presente trabalho vem apresentando com indicacdes
notaveis da transformacao que a tecnologia promove na realidade atual. Ao verificar
gue o contexto de producédo, consumo e os leitores mudaram, € salutar entender as
mudancas que essas producdes direcionadas a criangas e adolescente sofreram.

Apontando dessa forma que a escola como local de formacao linguistica,
literaria e cultural, deve estar atenta as novas dindmicas sociais, praticas de leituras,
e adequa-las ao contexto escolar. Nessa perspectiva o ensino de literatura também
no contexto escolar sofre interferéncias diante do novo contexto tecnoldgico e
multimodal que essas ferramentas proporcionam, sendo uma ferramenta de
mediagdo e ndo simplesmente uma forma subutilizada de apenas usar a tecnologia
em praticas antiguadas aquelas ferramentas, como comenta Lollini (2001, p. 51),
“‘devemos aprender a guiar o computador sem nos tornar mecanicos. Devemos
também saber quando usa-los e por qué”.

Isso implica em afirmar que a tecnologia e seus recursos devem potencializar,
instigar e fomentar o pensamento critico na escola, ou seja, essa nova forma de
mediacao que Marinho (2002) afirma que o computador exerce na sociedade e nao
uma subvalorizacéo de suas fun¢des em uma pratica tradicional. Esse contexto deve
dinamizar o processo de ensino-aprendizagem e fortalecer o uso adequado da
tecnologia em sala de aula.

Um ponto interessante dessa interagao de recursos multimodais com a escola

e especialmente com a disciplina de literatura na educacéo basica € a possibilidade
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de discutir uma obra, um conceito, uma ideia ndo apenas baseada na fala do
professor, do livro didatico, mas sim em adentrar em diversas fontes, materiais e
criticas que pluralizam o debate, fomentando com isso uma pluralidade e uma viséao
global sobre determinado assunto e como aquilo esta sendo discutido no mundo
naquele momento. Como afirmam Coelho Neto e Imamura (2014, p. 1), “a jungao
destes recursos no processo de ensino-aprendizagem trard ganhos a todos os
envolvidos, além de preparar os discentes para a utilizacdo de ferramentas
computacionais com as quais terdo contato permanente durante toda sua vida
académica e profissional”, constituindo um suporte a mais para construir o repertorio

de leitura e o leitor critico no ambiente escolar:

Ha um campo enorme de possibilidades de comunicacdo entre
pessoas, grupos pequenos e grandes na educacdo e na vida. Ha
tecnologias de comunicacdo instantanea, em tempo real e
tecnologias de comunicagéo flexivel, livre, em que cada um se
expressa quando o acha mais conveniente e que podem ser muito
Uteis na comunicacao escolar (MORAN, 2013, p. 38).

Partindo do principio que essas novas ferramentas ja sdo uma realidade e
NAo uma promessa, que as criancas e jovens ja as usam é relevante entender que
elas podem ser incorporadas as praticas cotidianas da escola, promovendo, dentro
dos objetivos académicos, novas formas de atingir os resultados educacionais,
incluir a tecnologia na escola como um método de ensino.

Dentro do universo tecnoldgico, dos objetos mais simples até os mais
complexos, alguns itens jA sdo comuns em diversas escolas e suas realidades,
como:

e Televiséao;

e Computador;

e Projetor multimidia;

e Lousa digital;

e Notebook;

e Camera fotografica, objeto autbnomo ou dentro de outro aparelho como

um smartphone;

e Scanner.
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Ja no universo néo fisico da internet, ha uma infinidade de aplicativos com
funcBes especificas que podem ser usadas na escola para promover 0 ensino-
aprendizagem, configurando ferramentas interessantes. E possivel listar algumas:

e A computacdo em nuvem: recurso que permite arquivar diversos materiais
para professores e alunos e que podem ser acessados de qualquer
dispositivo que tenha acesso a internet;

e Guten: um portal que disponibiliza noticias atuais e direcionadas ao
publico infantojuvenil aliada as atividades direcionadas que geram
relatorios sobre os niveis de leitura dos alunos;

e Geekie Games: sao jogos, videoaulas, simulados, plano de estudo que
preparam o aluno para determinado provas e concursos escolares;

e Redacdo Nota 1000 ENEM: aplicativo que faz a correcdo e apresenta
contelido para os alunos que irdo prestar o ENEM;

e AppProva: voltado ao segmento de formagéo para o ENEM por meio de
jogos e simulados e também para Universidades, incluindo treinamentos e
testes;

e CDF: o Clube Desafio Futura é um jogo com perguntas e respostas
adaptavel ao universo escolar;

e Escola Digital: um portal para Gestores escolares, Professores e alunos
gue conta com mais de 25 disciplinas e contetdos para auxiliar a formacéo
da triade apresentada.

e Podcast: gravacédo e edicao audios que podem ser utilizados como audio
digital acessado via web;

e Youtube: com video aulas direcionadas pelo professor.

e Google for education: sdo diversos produtos Google direcionados a
educacéao oferecida, em sua maioria, aplicada a lingua inglesa.

e Microsoft na Educacéo: sédo diversos produtos Microsoft direcionados a

educagdo, em sua maioria aplicada a lingua inglesa.

Ainda na area educacional, todavia enxergando a importancia da leitura na
formacdo do aluno e especialmente a leitura literaria, ha diversos gadgets,
aplicativos e recursos virtuais que podem potencializar esse processo na escola e

fora dela. Alguns exemplos séo:
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Leitor de Ebook: aplicativo para o sistema android, disponibiliza diversos
livros para serem adquiridos e, além da leitura, sistematiza outras opgoes
de leitura, faz grifos no texto, indica onde o leitor parou na ultima leitura e
possibilita 0 armazenamento off-line.

Google Play Livros: uma verdadeira loja virtual de ebooks que disponibiliza
uma infinidade de titulos que sdo organizados por temas, autores e
épocas. Também pode ser acessado off-line apds a compra.

iBoooks: dispositivo exclusivo para o sistema I0S, disponibiliza uma gama
enorme de e-books para serem consumidos, ofertando também oito fontes
diferentes e quatro cores de tela para que o leitor se sinta confortavel.
Aldiko: possui uma ampla rede de livros em diversas linguas (portugués,
inglés, francés, italiano, aleméo, entre outras), muitas obras estdo
disponiveis de forma gratuita e também possibilita uma personalizacdo de
fontes e cores de tela.

Amazon Kindle: uma das precursoras na promoc¢ado dos e-books e e-
readers com seu aparelho e aplicativo Kindle, por isso oferece servigos
exclusivos como sincronizar obras que estdo sendo lidas no smartphone e
no aparelho Kindle, sugestdes de outros livros de acordo com seu perfil de
leitura,além oportunizar a leitura em diversos suportes.

Bookari: aplicativo que possibilita a leitura de diversos livros, literatura,
livros técnicos e escolares no formato que se adeque ao gosto do leitor,
possibilitando a pesquisa de termos durante a leitura.

Kobo: aplicativa que destaca os livros literarios gratuitos, podendo
personalizar a leitura e permite que o leitor compartilhe frases, notas e
pensamentos presentes nos livros com outras plataformas.

Moon+Reader: disponivel somente para o sistema android, possibilita o
acesso a diversas plataformas de leitura e organiza titulos ja lidos, os que
pretende ler de forma pratica e de facil entendimento, montando uma
verdadeira biblioteca.

Pocket Book Reader: organiza os titulos selecionados em pastas, no
momento da leitura é possivel adaptar tamanho da fonte, pesquisa de

termos e destacar passagens que o leitor ache relevante.
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e eReader Prestigio: disponibiliza livros gratuitos e titulos pagos, oferecendo
ferramentas de personalizacdo de leitura e a possibilidade de acessar off-
line os arquivos.

e Minha Leitura: aplicativo que tem como diferencial organizar as leituras
para seus leitores, especialmente aqueles que leem mais de um titulo por
vez, possibilitando cadastrar livros, organizar as leituras por datas ou por
namero de paginas, lembrando o leitor por notas de seu horario de leitura
e de seu cronograma.

e Audible: dispositivo da Amazon que tem uma quantidade enorme de audio
books que podem ser ouvidos no transito, durante uma caminhada e
outras situacoes.

e Colorfly: aplicativo que traz uma série de desenhos para serem coloridos
de forma digital, muito semelhante aos livros para colorir impressos s6 que
no ambiente virtual.

e Colorama: semelhante ao Colorfly, livros para colorir, porém direcionados
para criancas.

e [tau Criancas: aplicativo que apresenta diversas histérias infantis
animadas, coloridas e com som para mexer com 0 universo ludico da
crianga.

e ABC do Bita: dispositivo com jogos, interacdes e estimulos para o
aprendizado do alfabeto.

e PalmakKids: um programa de alfabetizacdo em lingua portuguesa e inglesa

por meio de atividades audiovisuais e jogos que estimulam as criancas.

Além dessa grande possibilidade de aplicativos de leitura existem também
alguns grupos virtuais de leitores, gratuitos e pagos (valores entre R$ 39,90 a
R$89,90), que possibilitam a troca de experiéncia em leituras literarias, a selecéo e
curadoria de titulos para determinados leitores, além de brindes e eventos para
esses grupos leitores. Alguns exemplos sao: Skoob, Goodreads, TAG, Leia
Mulheres, Expresso Letrinhas, Leiturinhas e etc..

Existem diversas ferramentas e possibilidades de aplicarem esses recursos

na sala de aula e fora desse ambiente, na formacao critica do aluno e no processo
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de leitura literaria, como ja citado no capitulo anterior os projetos gratuitos Dominio

Publico'® e o Gutenberg™, ambos disponibilizam diversos livros e materiais culturais:

O conhecimento acontece quando faz sentido, quando é
experimentado, numa sociedade conectada e multimidia, edifica-se
melhor no equilibrio entre atividades individuais e grupais, com muita
interacdo e praticas significativas, refletivas e aplicadas. O
conhecimento constroi-se de constantes desafios, de atividades
significativas, que excitem a curiosidade, a imaginacdo e a
criatividade (MORAN, 2007, p. 45).

Nesse ambiente de multivaléncias das ferramentas digitais, de uma geragao
nativa nesse universo e de pluralidade educacional, é fundamental, como afirma o
autor supracitado, um equilibrio que promova “praticas significativas” e desafie esse
novo aluno com as ferramentas contemporaneas, pois ‘com as tecnologias,
podemos flexibilizar o curriculo e multiplicar os espacos, 0s tempos de
aprendizagem, e as formas de fazé-lo”, explica Moran (2007, p. 45).

Promovendo, na escola e fora dela, um processo de leitura que nao fique
cristalizado nas praticas leitoras do século XIX e XX, mas sim ampliem, diante da
tecnologia existente e das plataformas apresentadas, outras formas de apresentar a
leitura literaria para os alunos em processo de formagcdo do seu gosto e do
desenvolvimento de habilidades de interpretacdo, compreensao e criticidade, tao

fundamentais para o seu desenvolvimento:

Os docentes podem utilizar os recursos digitais na educacdao,
principalmente a internet, como apoio para a pesquisa, para a
realizacdo de atividades discentes, para a comunicagdo com 0S
alunos e dos alunos entre si, para a integracdo de grupos dentro e
fora da turma, para a publicacdo de paginas web, blogs, videos, para
a participacdo em redes sociais, entre outras muitas possibilidades
(MORAN, 2013, p. 36).

Facilitando, dessa forma, a constru¢cdo de um ambiente escolar que valorize
os alunos nativos digitais e promova uma integracao entre as préticas ja realizadas
pelos professores/mediadores e acrescente novas formas de interagir com o livro e a

leitura na sala de aula, promovendo uma educacéao formativa e significativa.

1% pisponivel em: http://www.dominiopublico.gov.br. Acesso em: 8 ago. 2019.
1 Disponivel em: www.gutenberg.org. Acesso em: 8 ago. 2019.


http://www.dominiopublico.gov.br/
http://www.gutenberg.org/
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3 A INFLUENCIA DA TECNOLOGIA NO MERCADO EDITORIAL

Diante de uma nova realidade social, impregnada de tecnologia a ato de
leitura ainda é uma préatica que permeia as mais diversas camadas sociais e
plataformas de leitura, isto é, o fascinio da literatura ainda passa pelos leitores do

livro fisico, do e-book, da literatura classica e das formas inovadoras de arte:

De fato, a leitura é jogo de espelhos, avango especular.
Reencontramos ao ler. Todo o saber anterior — saber fixado,
institucionalizado, saber movel, vestigios e migalhas — trabalha o
texto oferecido ao deciframento. [...] A biblioteca cultural serve tanto
para escrever quanto para ler. Chega mesmo a ser, creio eu, a
condicdo de possibilidade da constituicdo do sentido (CHARTIER,
1996, p. 115).

Essa possibilidade de construir sentidos dentro da leitura causou ao longo da
histéria e ainda causa uma imagem errbnea da literatura, como: a leitura é
alienadora, ler € perigoso, ler aproxima pessoas, etc. Zilberman, no livro “Fim dos
livros, fim dos leitores? (2001), explora essas ideias, concebidas com certo
misticismo, que acompanham o processo de leitura, um bom exemplo € o livro “Dom
Quixote” (2002), de Miguel de Cervantes, que adentra no universo da fantasia, do
jogo luadico, da critica, mas ndo da alienacdo, entende-se pois que “capacitando o
ser humano a pensar e agir com liberdade, ainda que mediado pela fantasia e pelo
imaginario, a leitura sinaliza o perigo para a sociedades ou individuos autoritarios”,
afirma Zilberman (2001, p. 38).

E diante dessa ruptura e ndo alienacdo que a literatura propicia um tipo
oportunidade de compreensdo do mundo. Jauss (1994, p. 150) afirma que “a
experiéncia da leitura pode liberta-lo (leitor) de adaptagfes, prejuizos e apertos de
sua vida prética, obrigando-o a uma nova percepgao das coisas”.

A leitura se configura como parte essencial no processo total de producéo e
consumo, pois é ela que atribui sentido ao texto de forma a dimensiona-lo como um
produto a ser adquirido. Nos tempos contemporaneos, essa ideia de mercado
cultural é cada vez mais aceito como um fato natural, como explica Wellershoff
(1970, p. 44), “todos sabemos que uma obra literaria € também uma mercadoria e

que o escritor vende ao editor, o editor ao livreiro, o livreiro ao publico”.
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O mercado literario atrelado a internet € um fendbmeno tdo abrangente que é
impossivel nos dias atuais separa-lo da préatica cotidiana de muitas pessoas no
mundo inteiro. Isso produz uma nova forma de ler, de encontrar arte e conectar-se a
ela, um novo universo cultural e mercadolégico. Tudo isso, tem influenciado a
producdo, o consumo, a intera¢do entre autor, mercado e publico.

Essa nova interacdo € que gera esse novo modo de ler mais intensificado
com as ferramentas apresentadas no mundo virtual. Pois existe ai a possibilidade do
autor e leitor conversarem em tempo real, do leitor interagir com o material do site,
apresentar a sua opinido ou critica. Um espaco para o didlogo constante entre dois
elementos importantes do mercado cultural.

Isso demonstra um alargamento das possibilidades de leituras imaginadas e
teorizadas antes do advento da rede mundial de computadores, quebrando
fronteiras e estabelecendo outras com uma rapidez brutal. E esse o panorama que
qualquer leitor que vive ou viveu essa revolugcédo confronta com os modos de leitura
antes estabelecidos.

Os mediadores de leitura, pais, professores, bibliotecarios e afins, agora
incorporam essa nova midia que em muitas vezes funciona como o proprio mediador
entre obra e publico, trazendo ndo s6 a obra, mas também comentarios criticos
sobre ela e a sua comercializagdo, ou seja, abrangem o ciclo completo do mercado
e da leitura. Segundo Hauser (1977, p. 602), a critica ndo pode imaginar que ira
esgotar todos os sentidos de uma obra e sim apontar caminhos, pois “[...] a critica
mais instrutiva também ndo domina toda a tarefa da recepcdo. Somente aponta um
)*?, papel
gue pode ser observado na prépria interatividade que a internet propde, nao fica

sentido cujo caminho o proprio leitor tem que descobrir’ (tradugdo nossa

somente nas maos dos antigos formadores de opinido, criticos literarios,
autoridades, etc., amplia esse processo em possibilidades multiplas.

Esse novo mercado se reorganizou de forma a se adaptar e capturar esses
leitores que tém um novo modo de ler, uma nova forma de mediacdo e um
comportamento social mudado pela internet. E dentro dessa perspectiva que os sites
de escritores se encontram, pois € outra forma de comunicacao dialégica do autor

com o leitor em uma nova midia mercadologica.

2 Texto original: “[...] la critica mas instructiva tampoco domina toda la tarea de la recepcion. Tan
solo apunta un sentido cuyo camino tiene que descubrir el mismo lector” (MAUSER, 1977, p. 602).
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E nesse contexto que o comércio eletrénico se torna uma realidade a medida
gque O acesso a internet se torna mais popular e eficiente, apresentando
possibilidades que o comércio tradicional ndo conseguia abarcar, por iSso o0 e-
commerce (comércio eletrénico) se configurou como “toda a cadeia de valor dos
processos de negdcio num ambiente eletrénico, por meio da aplicacdo intensa das
tecnologias de comunicagédo e informagéo, atendendo aos objetivos de negdcio”,
afirma Albertin (2010, p. 3).

A sua capacidade de expanséao e abrangéncia é tamanha que nem sempre é
facil dimensionar o seu real tamanho e sua potencialidade, pois engloba a
capacidade de produzir, comprar vender uma gama de produtos imensa por meio da
internet e servicos e aplicativos que utilizam a rede de dados como suporte.

Na tentativa de quantificar o mercado digital brasileiro, a pedido da Camara
Brasileira do Livro (CBL) e do Sindicato Nacional dos Editores de Livro (SNEL), a
Fundacao Instituto de Pesquisas Econdmicas (FIPE) realizou a pesquisa intitulada
Produgédo e Venda do Setor Editorial Brasileiro, referente aos dados do ano base
2018. Esse estudo apontou que o setor editorial nacional teve uma queda nominal
de 0,9% e um decréscimo real de 4,5% na compara¢do com 0 ano anterior.

Como se trata de uma pesquisa nacional e comparativa sobre a producao
editorial no Brasil, ela € uma importante ferramenta de verificacdo do aquecimento
ou resfriamento do mercado editorial na segunda década do século XXI. Os dados
sdo grandiosos e apontam numeros interessantes e um bom momento de reflexao

para o mercado, como nota-se na tabela seguinte.

Tabela 3 — Titulos editados e exemplares produzidos por subsetor (Novos ISBN +
Reimpresséao) — 2018

TiTULOS EXEMPLARES

SUBSETOR
m VAR- %

DIDATICOS 11.060 10.726 -3,02 192.533.365 175.204 543 -9,00

OBRAS GERAIS 17.682 17.218 -2,63 98.686.314 77.948.217 -21,01
RELIGIOSOS 6.731 6.451 -4.16 70.943.658 68.954 643 -2,80
CTP 13.406 12.434 -7,25 31.121.274 27.807.239 -10,65
TOTAL 48.879 46.828 -4,20 393.284.611 349.914.642 -11,03

Fonte: CBL (2018, p. 6).
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No ano de 2018, foram produzidos 14.639 novos numeros de ISBN
(International Standard Book Number), totalizando 70.544.691 exemplares
produzidos, consolidando uma queda 9,88% na producdo de livros novos na
comparacdo com o ano de 2017; o Unico crescimento no subsetor de novos
nameros de ISBN corresponde a venda de livros traduzidos, com aumento de
22,6%, porém um decréscimo no numero absoluto de livros traduzidos: em 2017
foram 6.556 livros; e em 2018 foram 5.626, uma queda de 14,2% na quantidade de
novos titulos traduzidos, mas uma producao maior na comparacao bianual.

Ainda tratando de novos titulos publicados, o subsetor dos livros de autores
nacionais ndo manteve a mesma producdo dos autores estrangeiros, mesmo tendo
uma queda menor em numeros absolutos de titulos produzidos, apenas 5,4%, no
namero de exemplares produzidos o desequilibrio foi maior, pois em 2017 foram
confeccionados 61.440.236 livros; e em 2018 49.895.890, uma queda de 18,8%.

A pesquisa ao apresentar o faturamento faz a divisdo do material produzido
para o Governo e para o Mercado, nessa juncédo verifica-se 0 nimero negativo ja
exposto de um faturamento 0,92% menor em 2018 e a queda 0,82% na quantidade
de exemplares comercializados em 2018, porém ao analisar os dois segmentos
separados nota-se que apenas um deles é deficitario em 2018.

Na comercializacdo das editoras com o Governo, o mercado editorial teve um
saldo positivo, tanto no faturamento, totalizando um aumento de 17,81%, como nos
exemplares vendidos, 12,62% a mais de vendas no ano de 2018. No segmento de
vendas para o Mercado, aqui sim ha um saldo negativo, com uma queda no
faturamento de 6,69% e também nos exemplares vendidos de 8,84%. Chegando

assim aos numeros totais negativos no ano de 2018.

Tabela 4 — Faturamento e exemplares vendidos (Total) — 2018

- FATURAMENTO (R$) EXEMPLARES VENDIDOS

TOTAL 5.167.057.536,71 5.119.449.812,19 354.938.361 352.012.073 -0,82

Fonte: CBL (2018, p. 16).

A pesquisa divide os numeros em quatro subsetores que sdo: Religiosos,
Didéticos, Obras Gerais e CTP (Cientificos, Técnicos e Profissionais). Analisando os
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dados de faturamento e de livros vendidos, juntando os segmentos do Mercado e do
Governo, o unico subsetor que ficou positivo é o dos livros Didaticos que atingiu uma
variacdo positiva de 7,32% de faturamento e 16,66% no numero de exemplares
vendidos. O outro subsetor que apresentou numeros razoaveis em 2018 é o de
livros Religiosos que teve indice positivo de 0,92% no faturamento, todavia na
quantidade de exemplares vendidos teve um decréscimo de 2,84%.

Ja os outros dois subsetores, Obras Gerais e CTP, tiveram resultados
percentualmente negativos tanto no faturamento quanto no nimero de exemplares
vendidos. O grande destaque negativo é o CTP com 17,88% menor de faturamento
e 24,37% menos de livros vendidos no comparativo 2017 e 2018.

Tabela 5 — Faturamento e exemplares vendidos (Mercado + Governo) — 2018

FATURAMENTO (R$) EXEMPLARES VENDIDOS

SUBETOR

I el
2.550.251.415,66 2.737.034 241 42 7,32 6
OBRAS GERAIS 1.164.090.206,39 1.084.349.919,74 6,85 113.805.446 91.198 457 -19,86
558.975.464 61 564.106.165,71 0,92 61.173.984 59.437 647 -2,84

893.740.450,04 733.959.485 32 -17,88 20.869.230 15.783.109 -24 37
TOTAL 5.167.057.536,71 5.119.449.812,19 0,92 354.938.361 352.012.073 -0,82

Fonte: CBL (2018, p. 21).

159.089.701 185.592.860

Uma informagédo interessante que essa pesquisa apresenta é o valor médio
dos precos dos livros no Mercado também subiram 2,37%, em todos 0s subsetores,
0S que apresentaram maior variacdo sédo os didaticos que passaram de R$32,82
para R$34,65, uma elevacdo de 5,59%; e as obras gerais que sairam do valor de R$
10,83 para R$ 11,60, um aumento de 7,07%. Os outros subsetores, Religiosos e
CTP, tiveram um acréscimo no preco médio dos livros em torno de 3% cada.

Os numeros apresentados ndo fazem distingdo do mercado editorial
tradicional do mercado digital, mas quando a pesquisa apresenta 0s canais de
comercializacdo, € possivel identificar a nova demanda pela compra via internet e

suas ferramentas.
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Tabela 6 — Canais de comercializacdo (vendas ao mercado — faturamento)

D R T

LIVRARIAS 971661385 5947 186006554747 5045 -20,84
DISTRIBUIDORES 853.485.611 41 21,60 1.086.406.365,37 29.47 27,29
PORTA A PORTA 209.140.001,11 5,29 195.739.888,86 531 -6,41
LIVRARIAS EXCLUSIVAMENTE VIRTUAIS 100.347.745 48 254 125.637 590,26 341 25,20
SUPERMERCADO 76.067.637,79 1,93 74.421.060,60 2,02 -2,16
ESCOLA 63.875.619,71 1,62 65.877.127.85 1,79 313
IGREJAS 57.070.591,69 1,44 61.017.592,36 1,65 6,92
EXF‘ORTAC@ES 4537962115 1,15 38.572.268,29 1,05 -15,00
INTERNET-MARKET PLACE 21.539.991,93 0,55 27.143.046,94 0,74 26,01
MARKETING DIRETO 29.684 806,84 0,75 26.563.583.21 0,72 -10,51
BIBLIOTECAS PRIVADAS 31.490.223,58 0,80 24 .649.280,80 0,67 21,72
EMPRESAS 19.693.931,63 0,50 20.697.853,10 0,56 510
CLUBE DE ASSINATURA 20.142.684,83 0,55

BANCAS 16.227.534 93 0,41 14.384 495,00 0,39 -11,36
VENDA CONJUNTA COM JORNAIS 7.796.786,39 0,20 5.906.079,09 0,16 -24 25
OUTROS 69.557 946,63 1,76 39.706.345,16 1,08 -42 92
TOTAL 3.951.075.849,21 100 3.686.930.809,20 100 -6,69

Fonte: CBL (2018, p. 22).

Ao observar os canais mais tradicionais de comercializagdo do livro, nos
qguatro subsetores, nota-se que o faturamento caiu de forma significativa, os canais:
Livrarias (-20,84%), Marketing Direto (-10,51%), Bibliotecas privadas (-21,72%),
Bancas (-11,36%) e Venda conjunta com jornais (24,25%), todos ficaram com
indices percentuais negativos, o que pode significar apenas uma crise financeira que
repercute no mercado editorial, pode ser um indicio de novo comportamento de
consumo por meio das redes virtuais.

Os indices ligados a praticas de consumo do livro por meios digitais obtiveram
nameros positivos no mesmo periodo comparativo, possibilitando interpretar essas
referéncias como uma mudancga de habitos, pois nos canais exclusivos do comeércio
eletrdnico: Livrarias exclusivamente virtuais (25,20%), Internet — Market Place
(26,01%) e Clube de Assinatura (ndo tem uma dado comparativo por ter sido
destacado como canal de consumo pela primeira vez nesta pesquisa) tiveram
indices positivos e com crescimento expressivo.

Diante de um ano que o mercado editorial ndo teve um crescimento
significativo, como aponta a prépria pesquisa, e dentro de um contexto de
dificuldades econdmicas nacionais e internacionais, o crescimento do comércio
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vinculado as praticas digitais aponta para uma nova forma de consumir os livros
impressos e digitais, ja que a pesquisa ndo faz distincdo desses segmentos neste
relatorio.

Outro dado interessante que a pesquisa de Producdo e Vendas do Setor
Editorial Brasileiro (2018) apresenta € divisdo de vendas dos livros por éarea
tematica, nessa classificacdo € possivel delimitar a producdo de literarios,
diferenciando das demais tematicas, o que nao era possivel de ser feito nas divisdes

por subsetores.

Tabela 7 — Classificagdo por area tematica (2017-2018)

2017
VARIAGAO %
i W .

Didaticos 170.509.663 4567 162.858.488 48,54 -8,32
Religido 80.576.879 2303 87.0681.285 2488 -3,88
Literatura Adulta 32.244.238 82 26.403.505 7.55 -18.11
Auto-ajuda 20.206.808 5,16 17.253.088 4,83 -15,00
Literatura Infantil 15.800.12¢ 4,07 13.538.265 3.87 -15,33
Literatura Juvenil 0.682.825 248 6.579.602 1,88 -32,12
Biografias 5.710.988 1,45 5.026.484 1,44 -11,90
Ciéncias Humanas e Sociais 5.688.847 17 4.910.163 140 -28,50
Direito 6.416.650 1,63 4.887.361 140 -23,83
Linguas e Linguistica 6.087.552 1,55 4.257.128 1,22 -30,07
Economia, Administragao e Negocios e Adm. Piblica 4.341.823 11 3.185.442 0,81 -28,63
Medicina, Farmacia, Satide Publica e Higiena 3.272.660 0.83 2.328.760 0,67 -28.84
Literatura Jovem Adulto® - - 2.267.296 0,65 -
Psicologia e Filosofia 1.815.387 0,48 1.630.600 047 -14.40
Gastronomia e Culinania - - 1.116.2368 0,32 -
Educacdo e Pedagogia 1.256.380 0.32 838.608 0,24 -33,25
Educagio fisica e Esportes 835467 0.21 £802.984 0,23 -3,80
Dicionarios e Atias Escolares 815.361 0.21 714.348 0,20 -12,38
Anes 858.873 0.22 507.600 0,17 -30,42
Agropecuania Veterinana e Animais de Estimagdo 814.702 0,16 438.308 0,13 -28,60
Matematica, Estatistica, Logica e Ciéncias Naturais 888.527 0,17 420763 0,12 35,71
Engenharia e Tecnologia 838.164 0,16 374.072 011 41,38
Turismo, Lazer™* 1.070.847 0,27 249.636 0,07 -76,60
Informatica, Computag3o e Programacao 337.502 0.09 243784 0,07 21,77
Arquitetura & Urbanismo 30.616 0,01 44557 0,01 4554
Outros 3.323.450 0.85 1.815.162 0,52 -45,38
TOTAL 393.284.611 100 349.914.643 100 11,03

* Essa nova categoria abrange parte dos titulos anteriormente catalogados em Literatura Juvenil e em Literatura Adulta.
" Atée 2017 essa categoria era denominada: Turismo, Lazer e Gastronomia. A partir de 2018 foi criada a categoria
Gastronomia e culinaria.

Fonte: CBL (2018, p. 8).

Dos temas apresentados cinco sao relacionados diretamente com o0 universo
literario, sdo os temas: literatura adulta, literatura Infantil, literatura juvenil, biografia e
literatura jovem e adulta (nova categoria que abrange titulos antes direcionados a
literatura juvenil e a literatura adulta).
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No comparativo todas as categorias tematicas tiveram indices negativos
na comparacdo 2017/2018 na quantidade de livros produzidos, um decréscimo
de 11,03%. Nas categorias de producdes literarias, a contracdo foi significativa,
sempre na casa da dezena, tendo na categoria da literatura juvenil a maior retracéo
(-31,12%), seguida pelas outras categorias, com excecdo da nova criada nessa
pesquisa, por iISSO sem um comparativo anterior, que tiveram decrescimento em
média de 15%.

Demonstrando que a diminuicdo da producdo de livros em 2018 impactou
diretamente na producdo de livros literarios e naturalmente na comercializacdo e
rentabilidade do setor, 0 que pode ser explicado pela crise financeira que assolou o
Brasil nos ultimos anos ou na falta de habito de leitura literaria que persiste na
cultura do pais. O ponto relevante que € apresentado nessa pesquisa € a mudanca
de postura do consumidor em relacdo aos canais compra de livros dos mais
variados temas e interesses.

Isso se intensifica analisando o relatério da 382 Edicdo WebShoppers 2018,
realizado pela Ebit — a Nielsen Company que, desde 2001, realiza um estudo sobre
0 comércio virtual (e-commerce) brasileiro, tornando-se o relatério de maior
credibilidade sobre esse setor no pais. Esse relatdrio toma como base o 1° semestre
do ano de 2018 e antes de apresentar numeros faz duas consideracdes relevantes
sobre o contexto da época: o resultado ruim da selecao brasileira na Copa do Mundo
da Rdussia e a incerteza politica apontada, naquele momento, por diversos institutos
de pesquisa. Apesar desse contexto pouco favoravel ao desenvolvimento
econOmico, o comércio eletronico teve um crescimento de 12,1%, faturando 23,6
bilhdes de reais, isso considerando tudo o que foi comercializado nesse periodo, ndo
levando em conta somente o mercado de livros, inclui-os, mas analisando o e-

commerce de forma geral, segundo Ebit (2018).
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Gréfico 1 — Faturamento das vendas online
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Fonte: Ebit (2018, p. 16).

Verifica-se uma evolugdo comparativa em faturamento do comércio eletrénico
ao observar que no primeiro semestre de 2011 houve um ganho de 8,4 bilhdes, ja
nos dois ultimos anos analisados ha a marca de um rendimento acima dos 20
bilhdes de reais.

O relatorio Ebit (2018, p. 17) aponta numeros interessantes especificando o
mercado denominado como Livros, Assinaturas e Apostilas, no total de 10
categorias, ficou em 7° lugar no numero total de volumes de pedidos,
correspondendo a 7,6%, porém esses numeros em volume financeiro passam a
colocar essa categoria na ultima posicdo com 2,3% de todo o dinheiro gerado pelo
comércio eletrdnico no primeiro semestre de 2018. Ressalva importante que pode
dimensionar essa diferenca é que o valor agregado a um livro, uma assinatura e a
apostilas é significativamente menor se comparado a itens de outras categorias
como: cosméticos, modo, eletrodomésticos, informatica, celular, eletrbnicos, entre
outros.

Esses numeros apontam uma perspectiva de investimento em plataformas
digitais e obras direcionadas para o mercado digital, sendo ainda uma constatagao
de mudanca de habitos e tendéncias na procura do consumidor em relagdo a sua

compra do livro fisico para o digital.

3.1 CONSUMIDORES ELETRONICOS (E-CONSUMIDORES)

Ao tratar do mercado cultural, especialmente do mercado de livros fisicos
e digitais, é importante observarmos o0s consumidores digitais, denominados
e-consumidores. Diante dos dados apresentados pela Eblt na 382 Edicao

Webshoppers de 2018, verifica-se que mesmo diante de um cenario politico e



93

econdmico instavel o mercado digital ndo retraiu, ele cresceu: “Nos primeiros seis
meses do ano, 27,4 milhbes de pessoas fizeram pelo menos uma compra no
comercio eletrbnico, uma alta de 7,6% em relagdo ao primeiro semestre de 2017”
(EBIT, 2018, p. 13).

Esses dados fornecem uma indicagdo do tamanho que o mercado digital
conquistou e de sua crescente adesao de e-consumidores, pois observado os dados
dos primeiros semestres de 2015 a 2018, o nimero tem um aumento constante que
parte de 17,6 milhdes de pessoas em 2015 para quase 30 milhdes em 2018.

Isso ocorre porque

0os investidores comegcaram a olhar para essa grande rede e
chegaram a conclusdo de que tudo (dados, estoques, comércio,
livros, musica, fotos, entretenimento) seria digitalizado, transportado
para a internet e la comercializado; a demanda por produtos e
servicos baseados na internet seria, pois, infinita (FRIEDMAN, 2007,
p. 80).

Nesse contexto de profundas transformacgfes e investimentos no ambiente
virtual, a realidade de producéo e venda objetiva uma nova forma de se relacionar
com seu publico, dentre eles as novas geracdes nativas digitais, e apresentar
produtos que chamem a atencdo para essa nova realidade e cria-se uma nova
ordem de producéo e consumo.

Tendo isso como base e olhando os e-consumidores em relacdo ao género
nesta pesquisa (EBIT, 2018), verifica-se uma paridade grande em 2017 com 50% de
homens e 50% de mulheres que consomem digitalmente e um pequeno aumento de
mulheres em 2018, passando para 51,5%, tendo 48,5% de homens nesse periodo.

Outro dado interessante apresentado pela pesquisa é a faixa etaria dos
e-consumidores que manteve a mesma de 2017 para 2018, 43 anos.
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Tabela 8 — Faixa etaria dos e-consumidores (2017-2018)

0

Entre 25 Entre 35 Acima de
e 34 anos e 49 anos 49 anos

57 /9% 233% 377% 310%
w8 849 234% 378% 304%

IDADE MEDIA (ANOS)

1517 1518
Fonte: Ebit (2018, p. 13).

Esses numeros apontam para um ligeiro crescimento dos consumidores mais
jovens, de 7,9% em 2017 para 8,4% em 2018 para pessoas até 24 anos, e esse
aumento se verifica nos outros grupos (25 a 34 anos e 35 a 49 anos), porém no
grupo etario mais avancado percebe-se, naturalmente pelo aumento nos grupos
mais jovens, um decréscimo no crescimento de consumidores digitais.

H& ainda levantamentos nesse relatério que indicam que as regifes que mais
consomem de forma digital € a regido Sudeste (61,2%) e a Sul (16,9%); as que
menos consomem dessa forma sdo as regides Norte (2,7%), Centro-oeste (6,8%) e
Nordeste (12,4%). A base que sustenta esse consumo séo as classes C, D e E que
representam 82% do total de e-consumidores, que tém em média uma renda de
6.475 reais, consoante Ebit (2018).
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Gréfico 2 — Classe social dos e-consumidores (2018)
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Fonte: Ebit (2018, p. 14).

Esses numeros apresentam um bom indicio da potencialidade do mercado
digital e dos consumidores digitais, sinalizando que o mercado de livros digitais,
também incluidos nesses dados, representa uma nova forma de produzir, vender e
comprar cultura, um reflexo direto das mudancas tecnoldgicas e habitos que esse
novo contexto multimidiatico que o século XXI vem construindo e alterando em

tradicBes e habitos cristalizados durante séculos.

3.2 SMARTPHONES, TABLETS E E-READERS

O avanco do e-comércio, segundo Ebit (2018), é uma tendéncia mundial tao
expressiva que em paises como EUA, Coréia do Sul e China ele ja ultrapassa a
barreira de 30% de todo comércio realizado. Isso tem ocorrido ndo somente por
meio de aparelhos mdveis com acesso a internet, mas também com vitrines virtuais
gue estdo em locais como metrd e outros locais publicos.

Outro caso interessante € o produto criado pela Amazon que busca facilitar as
compras virtuais que € o Dash Button, isto €, um botdo de compras que € um
simples aparelho que conectado a uma rede de wifi e a um determinado
eletrodoméstico ou um movel. Nele é cadastrado um item de compra e ao verificar
que esse item acabou em sua casa, vocé s6 precisa apertar o “botdo de compras”
gue o pedido é feito automaticamente no site da Amazon e o pedido pode ser
cancelado no periodo de meia hora. Um exemplo disso seria colocar o Dash Button
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na geladeira e cadastrar o item leite, ao ver que esta acabou bastaria clicar no botéao
gue a compra estaria feita, sem mais esforgos.

Essas inovacdes, servicos e avanco do mercado eletrénico também chegam
ao Brasil e conquistam um espaco relevante, pois o consumidor do século XXI é
apresentado pela Ebit (2018, p. 21) como um ser multicanal. Isso se justifica porque
“Independente da categoria de produto ou servigo, o comércio apresentado de forma
holistica demonstra ser um aliado desse consumidor cada vez mais imediatista,
dinamico e empirico”.

Nessa perspectiva é importante entender que os hébitos de consumo estdo
mudando e consequentemente as formas de interacdo com os produtos também,
uma vez gque, no segmento de livros digitais, hA uma demanda crescente por novos
suportes eletrénicos que tenham a capacidade de servir como base para uma
leitura, para um e-book, um livro digital, uma midia de filme, entre outros. E aqui que
entram trés suportes bastante utilizados também para essa funcéo: os smartphones,
tablets e os e-readers.

Esses trés suportes sdo cada vez mais acessiveis e utilizaveis no Brasil e no
mundo, apontando para uma realidade concreta de uso desses aparelhos no
cotidiano. Segundo dados apresentados pela empresa global Deloitte (2018, p. 5)
sobre o mercado de eletrénicos no Brasil, 0 smartphone é o dispositivo mais usado
no pais, 92% da populagao possui ou uso esse aparelho diariamente, “ele faz parte
da realidade do brasileiro. Ja podemos ver, inclusive, a simbiose dele em funcdes do
cotidiano, como o trabalho”, afirma Marcia Ogawa, sécia e lider da empresa que
realiza essa pesquisa desde 2014.

Outro dado interessante é que ndo houve s6 crescimento na aquisicdo e uso
dos smartphones, mas também dos tablets com 48% da populacdo brasileira que
tem ou usa cotidianamente, subindo quatro pontos percentuais em relacdo ao ano
de 2017; e os e-readers com 4%, aumente de dois pontos percentuais em relagéo a
2017, informa Deloitte (2018).
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Grafico 3 — Relagéo de aparelhos e seu uso (2018)
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Fonte: Deloitte (2018, p. 5).

Outro dado relevante apontado pela Deloitte (2018) € a frequéncia de uso dos
aparelhos eletrbnicos e novamente o smartphone teve um indice de destaque,
sendo que 97% dos entrevistados afirmaram ter usado esse item nas Ultimas 24
horas; o tablet e o0 e-reader ficaram com nameros préximos, aquele com 57% e este
com 51% de uso nas ultimas 24 horas.

Observando exclusivamente os aparelhos de leitura digital (e-readers), a
pesquisa indicou que a populacédo na faixa etaria entre 18 e 24 anos sao 0s que
mais o usam, todavia as faixas etarias de 25 a 34 e 35 a 44 tém um uso

consideravel dessa tecnologia.
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Grafico 4 — Uso do e-reader nas ultimas 24h
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Fonte: Deloitte (2018, p. 8).

Analisando o Grafico 4, verifica-se uma diferenca relevante no uso desse
aparelno somente na Ultima faixa etaria (45 a 55 anos), o que pode indicar a
transformacdo no habito de consumo e principalmente leitura da populacéo
brasileira, expondo uma pratica que ndo exclusivamente pelo livro impresso, pelas
livrarias fisicas, mas sim uma rede ampla e em expansdo de lojas virtuais e
plataformas que possibilitam a leitura de revistas, jornais e literatura.

Como os smartphones e tablets sdao multifuncdes, possibilitando inclusive a
leitura de livros literarios e outros, nem sempre seus numeros estao atrelados ao uso
para leitura, apesar de ser descartavel essa possibilidade, uma vez que isso é
possivel de ser feito como uma de suas funcdes. Ja os e-readers se propdem como
principio serem produtos para leitura, com caracteristicas que valorizam essa
pratica, por isso 0s numeros crescentes de uso e comercializacdo desse item
demonstram a mudanca na pratica leitora no pais.

Um indicativo dessa mudanca é que grande empresas lancaram ao longo
deste século aparelhos de leitura que se propbe a atender a expectativa desses
novos leitores, dois casos significativos € o Amazon e a Saraiva. Ambas as
empresas tém dois produtos para atender o gosto e a classe econdmica dos leitores,
pois apresentam na versao mais basica e barata os produtos Lev Fit, da Saraiva, e o
Novo Kindle, da Amazon, com tamanhos de tela menores, configuracdes levemente
mais simples por um preco médio de 250 reais; ja os modelos com uma
configuracdo mais potente, Lev Neo, da Saraiva, e o Kindle Paperwhite, estdo na

faixa média de precos de 450 reais.
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3.3 FA, PROSSUMER E COCRIADOR

O mercado cultural diante de tantas transformacgfes continua produzindo
produtos para consumidores, naturalmente como vem-se apresentando a forma
como esses consumidores se relacionam com os produtos estd em transformacéo
por causa das novas tecnologias, das novas midias e formas de interagdo social.
Nessa perspectiva serdo delineados os conceitos de Fa (GITLIN, 2003); Prossumer
(TOFFLER, 2010), obra publicada originalmente em 1980; e Cocriador (JENKINS,
2009).

3.3.1Fa

Adentrando no conceito de F&a, o Dicionario Aurélio on-line (2018) define:
“1- Individuo que admira entusiasticamente uma figura publica, geralmente do
mundo do espetaculo; 2- Pessoa que nutre grande admiracao por alguém ou alguma
coisa”. Segundo Gitlin (2003), a palavra Fa esteve ligada durante muito tempo a
nocédo de uma pessoa que exagera em seu comportamento por determinado artista,
grupo musical, ator, entre outros, similar a primeira definicdo apresentada pelo
dicionario on-line. Ao longo dos anos essa nocdo do senso comum se torna
pejorativo, tamanhos exageros cometidos ao longo de tantos anos e por tantos fas.
Todavia, segundo o autor, a nocao de Fa esta relacionada a uma espécie de amor,
uma identificagdo que uma pessoa encontra em determinada série, filmes, atores,
livros, shows, bandas, associando-se a necessidade de se relacionar, interagir e
recriar determinados produtos.

Gitlin (2003, p. 92) afirma que ha uma imensidade de produtos e tecnologias
gue permitem que todos 0s espacos estejam repletos de produtos e/ou propagandas
de consumo, “hoje nenhum espacgo esta a salvo. Colocam-se anuncios nas costas
das poltronas de avido, a altura dos olhos em mictérios, atras das portas dos
cubiculos dos banheiros femininos [...]". Essa diversidade é que leva que a uma
experiéncia imediatista, isto €, o fa se identifica com determinado produto cultural e
vivendo aquilo retratado no produto ou na impossibilidade de viver aquilo, ele se
identifica e consome aquilo com carinho e encoraja outros a também comprarem
aquilo. Um bom exemplo disso sdo as séries de livros juvenis que fizeram tanto

sucesso de compra, venda e leitura no século XXI que se tornaram produtos
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maiores do que somente livros (filmes, roupas, parques de diversdo, acessorios e
estiio de vida) e foram consumidos tenazmente, como: Harry Potter, Saga
Crepusculo, Senhor dos Anéis, Cronicas de Narnia e etc..

Esse Fa que consome o que lhe agrada, muitas vezes recusando outros
novos produtos para manter-se fiel aquela histéria, aquele género, desafia a
industria de massa, pois nem sempre se baseia nos produtos tradicionais ou nas
grandes producdes e sim em interesses particulares aliados a uma nova forma de
encontrar, divulgar, consumir e produzi-los de acordo com suas vontades. Segundo
Freire Filho (2007, p. 6), os Fas deste novo século ndo se restringem a apenas
consumir, mas também a produzir em cima de seus gostos: “os fas-artistas
confeccionam desenlaces distintos da conclusdao conhecida de filmes [...]", isso
confere ao sentido da palavra F& um outro desenho que nem sempre ficou claro no
século XX, configurando uma outra necessidade desse apaixonado por determinado

produto:

A maior parte dos fas se limita, de fato, a adquirir entusiasticamente
produtos licenciados pelas corporacfes midiaticas; uma parcela
deste publico, porém, se dedica a produzir materiais suplementares ao
conteudo primario do seu interesse — desenhos, pinturas, ficgdes,
poemas, musicas, videos, filmes, entre outras criacbes compartilhadas
e avaliadas criticamente em convencdes, mostras retrospectivas,
fanzines, websites [...] (FREIRE FILHO, 2007, p. 6).

O que o autor vai citar como os fan fictions, fan films, fan art, fan video para
demonstrar a nova forma de interagir, consumir e, principalmente, criar algo a partir

de seu sentimento de &, evidenciando esse novo contexto do mercado cultural.

3.3.2 Prossumer

Segundo Toffler (2010), o consumo segue trés momentos marcados por
transformacdes na forma de consumir, naturalmente essas transformacdes ocorreram
de forma contextual as transformacgdes sociais, tecnologicas e comportamentais que o
ser humano passou.

Toffler (2010, p. 18), em uma visdo ampla e contextual, trata o

desenvolvimento da humanidade em trés ondas, “uma fase agricola, a Primeira
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Onda; uma fase industrial, a Segunda Onda; e a fase que agora comeca, a Terceira
Onda”. Caracterizando-as como:

e A primeira onda com a producdo direcionada para 0 uso, isto é, as
pessoas consumiam aquilo que produziam, um bom exemplo disso € a
agricultura, pois as pessoas tinham um conhecimento basico de técnicas
agricolas, de insumos e algumas ferramentas para produzir alimento para
0 consumo. Essa onda permitiu que a civilizacao pudesse se estabelecer e
criar vinculos em um territério, rompendo assim com o nomadismo.

e A segunda onda se baseia na troca, monetizando bens e servicos. E a era
da manufatura e a era da industria. Dessa forma a terra deixa de ser
primordial no comércio e 0s equipamentos, o trabalho, a construcao, as
ferramentas passam a ser fundamentais para os meios de producdo,
apresentando uma nova forma de produzir riquezas e, agora, de forma
visivel, essa é o periodo da civilizag&o industrial.

e A terceira onda é a independéncia do ser humano que pode prestar
servicos de forma autbnoma, ou seja, ele desempenha o papel de produtor
e consumidor, pois 0 seu conhecimento substitui os meios de producéo,

por isso denominado Prossumer.

Nessa terceira onda, o consumidor consegue realizar tarefas por si proprio, €
a possibilidade de realizar ligacbes de longa distancia sem o auxilio de uma
telefonista. Segundo Toffler (2010, p. 170), € o “fazer com as proprias maos”,
deixando de ser uma sociedade passiva e dependente da producdo da industria
para tornar-se uma sociedade que interfere diretamente na produgdo e construgao
do produto, do conhecimento, da demanda.

Um exemplo disso é o ja citado Fa que deixou de ser um simples consumidor
de livros impressos para interferir e criar as suas proprias historias a partir de uma
obra pronta, as fan fictions, demonstrando claramente essa mudancga do simples
consumidor para uma pessoa que interfere diretamente da producdo industrial e
produz o seu préprio produto.

Essa mudanca aponta para um trabalho que nao esta baseado na forca fisica,
como nas ondas anteriores, mas sim no conhecimento, por isso sendo denominada

como sociedade do conhecimento, da informacé&o, da tecnologia, pois para Toffler
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(1970, p. 35), a “tecnologia torna possivel mais tecnologia, como podemos ver se
observarmos por um momento o processo de inovacao”.

Nessa perspectiva a industria deixa de produzir em massa para orientar sua
producdo por nichos e segmentos que conduzem a economia por meio de
planejamentos econdmicos e politicos que sdo direcionados para as nhovas
tecnologias existentes que dao maiores liberdades aos Prossumers. Entendendo
gue a economia da estabilidade, da permanéncia, é “substituida pela economia da
transitoriedade”, afirma Toffler (1970, p. 58). Dessa forma o mercado editorial que se
pautava exclusivamente no livro impresso tem que expandir para um modelo mével,
dindmico e tecnoldgico, isto é, novas plataformas de leitura, novas formas de
interacdo com o obras e autores, e novas formas de criar a partir das obras

comercializadas.

3.3.3 Cocriador

No cenério contemporaneo a industria cada vez mais tenta produzir para o fa
algo que é essencial para ele, definindo por Jenkins (2009), como um jogo de troca,
isto é, produtos que interajam com o publico, permitindo um envolvimento real por
agueles que escolheram determinado produto.

Jenkins (2009, p. 226-227), cita os jogos SimCity e The Sims, jogos que
permitem aos jogadores criarem livremente cidades, roupas, um estilo de vida,
personalizarem ambientes, construindo uma interacdo real entre produto e
consumidor, “a mais bem-sucedida franquia de games de todos os tempos”, afirma o
autor.

Um exemplo negativo citado pelo autor foi em empresa FanLib.com que
hospedava as historias criadas por fas de diversas obras (Fan-Fictions),
apresentando um lugar em que eles poderiam se expressar livremente. Todavia
esses fas descobrem mais tarde que essa empresa detinha os direitos de todos os
personagens e historias hospedadas ali. Apesar das inumeras tentativas de
denunciar e manchar o nome da empresa, isso nao foi possivel, ela continuou
funcionando com uma imagem consideravelmente arranhada, pois feriu o principio
de cocriagao, cita Jenkins (2009).

O que Toffler (2010) afirma no seu livro “A terceira Onda” & justamente esse

processo de interacdo entre industria e consumidor, um olhar atento e cuidadoso
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para o consumidor para entender as suas necessidades, o que ele pensa da
empresa, dos produtos e como ele gostaria de interagir com ela.

Produtores e anunciantes falam hoje das lovermarks reconhecendo a
importancia da participacdo do publico em contetdos de midia. Os
consumidores estdo usando a net para se envolverem com o0 que
admiram, entendem esse como um espaco democratico e de acbes
coletivas (JENKINS, 2009, p. 235).

Nesse sentido é notavel que os consumidores estdo cada vez mais
interessados em participar do processo de criacdo dos valores da empresa, no
desenvolvimento de produtos, uma forma de colaboracdo direta com a industria e a
demanda. Bons exemplos disso sé&o servicos que atendem uma nova realidade
social, como: Uber, 99 taxi, Netflix, Airbnb, Rappi, Alooga e outras empresas que
diante de uma demanda global promoveram mudancas significativas na forma de
consumir servicos e ndo mais produtos, processo que ocorre em constante
colaboracdo dos usuarios/consumidores, ou seja, com 0s comentarios, sugestoes,
reclamacdes dos clientes a empresa transforma o seu servico, tornando-os
cocriadores de tais instituicoes.

Essa nova realidade interativa do mercado mundial é benéfica aos
consumidores que encontram produtos que atendem as suas necessidades reais e
as empresas que direcionam e até personalizam seus produtos para um publico

efetivo, agregando valor e uma interacao real com os cocriadores.
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4 A INFLUENCIA DA TECNOLOGIA NA FORMACAO DO LEITOR LITERARIO

A analise presente neste trabalho é direcionada para o delineamento do perfil
do leitor literario no século XXI mediante a influéncia da tecnologia na formacéao
deste, entendendo que para essa compreensdo foi necessario discutir a influéncia
que a tecnologia exerceu na producdo literaria, no mercado editorial e na formacéo
educacional desse leitor.

Sendo assim este estudo utilizou quatro relatorios que foram analisados e que
dao base para essa discussédo. Os documentos foram divididos em dois grupos
tematicos para promover a delimitacdo de informagfes relevantes e necessarias
para desenhar um perfil do leitor literario no Brasil do século XXI.

Os dois primeiros relatorios referem-se ao contexto do mercado editorial,
cultural e literario nacional: um deles é uma pesquisa feita no Brasil por instituicdes
nacionais que € o “Censo do Livro Digital” (2017), realizado pela FIPE, CBL e SNEL,
unico estudo que mapeia o mercado digital no pais; e o documento “Global eBook: a
report on market trends and developments” (WISCHENBART et al., 2017), estudo
que mapeia o mercado cultural mundial e também o brasileiro, elaborado pelo editor
e consultor chefe austriaco Ridiger Winschenbar e tem a contribuicdo de diversos
especialistas, o responsavel por abordar o Brasil € Carlo Carrenho.

Os outro dois relatérios referem-se ao contexto educacional e da formacéo
desses novos leitores, um € o Retratos da Leitura Feita no Brasil 4 (FAILLA, 2016),
realizado pelo Instituto Pro-Livro e organizado por Zoara Failla, apresentando dados
sobre o leitor e a leitura no pais; e o Frequency of reading books (2017), realizado
pela Global Gfk survey, constatando aspectos importantes do leitor online em
grandes regides do mundo (17 paises), focalizando a América Latina e também o
Brasil, complementando essa visdo sobre a realidade nacional e possibilitando
entender o leitor literario na era digital.

A partir desses documentos € possivel delinear aspectos pertinentes para
descrever caracteristicas que alinhavam os leitores literarios no século XXI no Brasil,

por isso entendem-se esses relatérios como base para esta tese.
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4.1 MERCADO EDITORIAL

O mercado editorial também sofreu forte influéncia da revolucédo tecnoldgica
ocorrida neste século, 0 que ocasionou novas estratégias e propostas para a
producédo, divulgacdo, comercializagdo e engajamento de seu publico consumidor.
Mudancas essas que serdo abordadas com os dados dos relatérios abaixo.

4.1.1 Global eBook

O documento que aborda o mercado editorial internacional e o nacional é o
Global eBook: a report on market trends and developments (2017) que apresenta um
panorama global sobre o desenvolvimento do mercado editorial digital neste século
e mostra que o mercado editorial digital passou por uma década de crescimento, um
periodo de decréscimo e depois uma estabilizacao produtiva semelhante ao ocorrido
no mercado editorial tradicional, do livro impresso.

Nesse relatorio Global eBook: a report on market trends and developments, o
responsavel por escrever o capitulo que aborda o Brasil é o economista Carlo
Carrenho, especialista em edicdo e comercializagdo de Livros e Revistas, fundador
do portal de noticias PublishNews, coordenador do curso de MBA Book Publishing,
da Casa de Educacédo em Sao Paulo, orientador das empresas Ubook, Meta Brasil e
BR75, além de palestrante que viajou o mundo tratando sobre o mercado editorial.

Esse primeiro relatério revela mudancas que ocorreram no mundo
contemporaneo e como isso afetou os habitos e formas de interacéo interpessoais.
No universo do mercado editorial como um todo e literario, as empresas globais sédo
o grande destague, o0 maior exemplo € a Amazon que dominou todos os meios de
captacdo, producdo e comercializacdo de revistas, obras literarias, assinaturas,
audiobooks nos mais diversos suportes. Um fator interessante € o segmento de
autopublicacdo que possibilita abrir espaco para autores ndo consagrados no
mercado, ou seja, sdo andnimos escrevendo e publicando suas histérias no formato

digital:

The Global eBook Report 2017 (www.global-ebook.com) provides an
overview of internationally evolving ebook markets, with a unique set
of data from a wide array of the best available sources, a thorough
analysis, with exclusive charts underpinning a synopsis of key global
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developments, and a broad set of detailed references to both global
and local actors, forming a resource for anyone interested in the
globalization of digital (book) content production and dissemination
(WISCHENBART et al., 2017, p. 2).

Segundo a pesquisa Global eBook (WISCHENBART et al.,, 2017), os livros
digitais comegaram a ser populares, no mercado de lingua inglesa, em 2007 com o
e-reader Kindle da Amazon, consoante Global eBook (2017), essa nova plataforma
nao foi apenas uma mudanca no formato das obras, mas sim uma nova forma que

as editoras poderiam publicar seus catalogos:

The launch of the Kindle had been prepared not just by putting in
place both a reading device, and a retail platform at Amazon's online
store. It had also required to convince major US publishers to make
their new front-list titles, and notably fiction releases, available in
digital format (WISCHENBART et al., 2017, p. 24).

Outro dado interessante relatado na pesquisa Global eBook (WISCHENBART
et al., 2017), direcionado ao mercado norte americano, € que os trés primeiros anos
de crescimento do mercado digital foram grandiosos, mostrando que realmente
houve uma brusca mudanca de comportamento. Todavia 0 mais curioso é que
nesse periodo de 2007 a 2010, o numero de consumidores que aderiram em massa
a essa nova plataforma foram leitores de certa idade, em sua maioria mulheres,
usuarios dos trens, mais assinantes do jornal New York Times do que o publico que
se esperava: técnicos, nerds, crian¢as ou jovens. Outra afirmacéo proveitosa sobre
0 contexto norte americano é que: “and even to this date, university students have
been remarkably slow in trading their heavy textbook packs for lightweight digital
learning devices”, afirma Global eBook (WISCHENBART et al., 2017, p. 24).

Porém € importante questionar se essa classe de consumidores esperados
(técnicos, nerds, criancas, jovens e estudantes universitarios) ja néao tinha aderido a
esse Servigo e por isso ndo entraram nessa estatistica, como é um universo dificil de
ser mapeado, esse € um processo que nao pode ser descartado.

Esse crescimento vertiginoso no inicio gerou projecdes mirabolantes que nao
se confirmaram, o que ocorreu foi uma estabilizacdo desse mercado nos trés anos
seguintes até 2013, atingindo grande parte de seu publico alvo e que depois voltou
ao consumo do livro impresso. Esse processo ocorreu similarmente no Reino Unido

com um periodo de grande crescimento e, a partir de 2014, uma estabilizacéo.
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Processo de estabilizacdo que pode ser um sintoma das facilidades de piratear
materiais de leitura, tanto no acesso a esse material como nas maneiras de produzir
esse material pirata, diante de tantas ferramentas e tecnologia existente a partir do
inicio do fim da primeira década do século XXI.

Essa estagnacdo no crescimento global demonstra que os leitores que
realmente foram atingidos por toda essa nova tecnologia foram os leitores
insaciaveis, isto é, aqueles que ja tinham um habito de ler muito, séo os leitores, das
mais diversas possibilidades editoriais, que primeiro aderiram as tecnologias, as
novas plataformas, aos novos recursos de leitura. S&o os leitores do livro impresso
que estdo utilizando também as novas plataformas digitais de leitura, isto €, eles
foram os primeiros a experimentarem esse novo suporte de leitura, ocasionando
esse crescimento inicial espantoso. Os leitores menos frequentes, que leem menos,
foram migrando pouco a pouco para as versoes digitais ou aderiram aos livros
digitais, mas consumiram muito menos do que os leitores mais dedicados,
justificando essa exploséo inicial e estagnagao na sequéncia, pois “os e-books e a
leitura digital atraem em um primeiro momento justamente aqueles que leem mais”,
fazendo assim que os leitores assiduos sejam os “0os mais curiosos em relagdo a
novos suportes, os mais dispostos a investir em um aparelho de leitura e os mais
abertos a mudar seus habitos de leitura”, afirma Carrenho (2016, p. 103).

Uma constatacgéo relevante que a Global eBook (WISCHENBART et al., 2017)
apresenta para essa estagnacao nesses dois contextos citados (EUA e Reino Unido)
€ que os e-books ndo chamaram a atencdo dos leitores para todos os tipos de
leitura, certos géneros textuais tiveram grande penetracdo em alguns meios e em
outros muito pouco. O universo dos livros literarios, em especial best-sellers, ficcdo
(romance, fantasia e literatura erética) e livros auto publicados tiveram uma grande
adesao, porém, curiosamente, as publicacbes denominadas nao ficcdo foram
rejeitadas pelo publico norte americano.

Diante dessa realidade de estagnacéo a partir de 2013/2014, entende-se que
essa mudancga de habito de leitura do livro impresso para o livro digital levara “pelo
menos 20 anos”, afirma Michael Serbinis (WISCHENBART et al.,, 2017, p. 24),
fundador do Kobo, debate da Feira do Livro de Frankfurt em 2012. Indicando as
transformacdes radicais do livro impresso para o livro digital e suas diversas
plataformas ndo ocorreram como imaginado inicialmente e que os habitos de leitura

arraigados permanecem significativamente presentes na contemporaneidade.
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A transformacdo na forma de se comunicar e interagir que foram alteradas
drasticamente nas Ultimas duas décadas néo se verificam similarmente no mercado
editorial digital e nos leitores. Segundo dados da agéncia de midia We are social,
apresentada na pesquisa Global Digital Report 2017 (WISCHENBART et al., 2017),
até 2017 metade da populacdo mundial estavam on-line, dois tercos possuiam
smartphones e 37% eram usuarios continuos de redes sociais. A tecnologia avanca
exponencialmente em diversos paises do mundo, embora respeitando

particularidades de cada regido e cultura:

Digitization, though, comes in hugely diverse ways, according to
territory as well as cultural and political context, type of content and
format, method of access, or targeted group of users. The map of the
world as we know it, is about to be re-drawn. The ways of how people
use the various digital services differ greatly (WISCHENBART et al.,
2017, p. 7).

Essas diferencas da mobilidade social por meio de aparelhos como
smartphones € demonstrada quando se compara os 10 principais paises que
fornecem internet mével. Segundo a Global eBook (WISCHENBART et al., 2017),
nos Emirados Arabes Unidos e Cingapura, com excecéo das criancas, todos tem um
celular com acesso a internet; na China, Franca, Reino Unido e México as midias
sociais sdo fundamentais para metade da populac¢ao adulta. Outro dado destacado é
que em alguns paises o trafego de dados moveis é maior que o trafego da web
tradicional, isso ocorre, por exemplo, na india com 77% do trafego de dados
ocorrendo pela forma mével; 61% na Turquia.; 57% nos Emirados Arabes Unidos.

De olho na importancia da mobilidade digital, usando trés parametros (uso
das principais plataformas digitais de forma mével; comércio digital de forma movel;
compartilhamento de arquivos e midias pelo trafego movel), € possivel notar o
destaque que as novas formas de interacdo (redes sociais) tém na sociedade

contemporanea.



Gréfico 5 — Relevancia da mobilidade digital em alguns paises

Relevance of digital mobile
Selected countries
(Total Internet penetration in % next to country name)
(source: WeAreSocial, 2017)
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O interessante nesse contexto tecnologico é que o mercado editorial mundial

€ grandioso, mas 67% de toda sua receita global advém de poucos paises, entre

eles o mais dominante é os Estados Unidos (30%), China (17%), Alemanha (8%),

Japao (5%), Reino Unido (4%) e Franca (3%). Esses sdo os maiores mercados

consumidores dos produtos editoriais, o percentual restante (33%) do mercado

editorial global corresponde a todos 0s outros paises em seus mercados editoriais

nacionais. Na Ameérica Latina, 0s principais mercados consumidores sao,

respectivamente, Brasil, ocupando a 102 posi¢do no ranking; México, 182 posicao; e

Argentina, 262 posicao.
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Gréfico 6 — Os maiores mercado editoriais do mundo em porcentagem

Top 6 markets in % of World (2015)

B United States (est.)
® China
Germany
M Japan
® United Kingdom
¥ France (est.)
Rest of the world (est.)

Fonte: Wischenbart et al. (2017, p. 17)

Segundo a pesquisa Global eBook (WISCHENBART et al., 2017), o mercado
editorial € moldado por diferentes fatores ao redor do mundo, tamanho de
populacédo, nivel econémico, todavia as tendéncia de mercado mostram uma ligeira
diminuicdo da producdo impressa e um lento aumento da producao digital, essa
constatacdo € solidamente feita no mercado anglo-saxdo pelos dados fornecidos
pelas cinco maiores editoras de lingua inglesa, denominadas Big Five (Penguin
Random House, a Hachette Livre, a HarperCollins, a Macmillan e a Simon &
Schuster), o que demonstra que a transi¢ao do livro impresso para o digital n&o foi
tdo r4pida como se imaginava, mas estd em curso e tem um forte indicio de
solidificagdo ao longo dos anos por causa do crescente acesso e interacdes
propostas pelas novas tecnologias.

Isso destaca que as transformacdes esperadas para o formato digital de
leitura e com isso a promoc¢do de novos habitos de leitura ndo foram téo rapidas e
drasticas como em outras areas atingidas pela tecnologia, como na comunicacao
pelos smartphones, redes sociais e aplicativos de trabalho, todavia marca uma
transformacao real e consistente, porém em passos mais lentos do que o imaginado.

No momento em que o relatério Global eBook aborda a realidade brasileira,
ele entra no capitulo Mercados Emergentes, analisando o grupo denominado Bric’s
(Brasil, Russia, india e China), porém inclui no mesmo contexto os paises da Turquia
e México. De forma geral, o relatério (WISCHENBART et al., 2017) informa que o

mercado editorial digital nesses paises melhorou junto a melhoras significativas em
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diversas areas pertinentes a cada realidade nacional, ou seja, 0o desenvolvimento
econdmico, social, educacional e etc. desses paises alavancou o crescimento do
mercado editorial digital. Isso evidenciou uma ampliacdo desse mercado, todavia
nos ultimos anos ndo vem acontecendo como se projetou, inclusive na China,
diminuindo assim o crescimento editorial visto nos anos anteriores, processo
semelhante ao ocorrido no mercado editorial norte americano s6 que em propor¢des
inferiores. No Brasil um dos fatores citados que contribuiu para a desaceleracdo do

mercado editorial é a inflagao, “inflation has eaten up much of the increase”.

Tabela 9 — Evolucdo do mercado editorial nos paises emergentes

Selected emerging markets
(Brazil, China, Korea, México, Russia, Turkey)
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(Publishers' .
(market (market (market et value, incl. (market
value) value) value) Institutional value)
revenues)
sales)

W 2011 14 13 11
m 2012 4 11 3 3 -2 -4
2013 8 9 2 5 -3 4
m 2014 3 6 -2 -5 3

Fonte: Wischenbart et al. (2017, p. 98).

Os dados referentes ao mercado editorial digital brasileiro sdo baseados em
estudos e numeros pesquisados pela PublishNews, amostras de dados de editoras
nacionais e players digitais, com a condigao especifica de “they are trade only, not
including foreign language books sales, selfpublishing or library-only platforms™?,
apresenta Global eBook (WISCHENBART et al., 2017, p. 101).

Ao tratar especificamente do Brasil, o relatorio Global eBook (WISCHENBART
et al.,, 2017) afirma que o mercado editorial ficou estavel, sem grandes perdas e

ganhos, nos ultimos 10 anos, mostrando que a inflacdo, o crescimento ou retracdo

'3 “comerciais, ndo incluindo as plataformas vendas de livros em idiomas estrangeiros, plataformas

de publicacao prépria ou apenas bibliotecas” (tradugéo nossa).
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da economia nacional, os fatores internacionais, problemas de gestado e corrupgao
afetaram diretamente a economia e o mercado editorial nacional. Essa influéncia é
demonstrada pelos dados Nielsen Bookscan, o qual mostra o mercado varejista de
livros digitais caiu 3,09% em 2016, vendendo R$ 1, 57 bilhdo e em 2015 as vendas
chegou em R$ 1,62 bilhdo; no numero de cépias vendidas, a retracdo foi de 10,8%
na comparacao 2016-2015.

O mercado digital de varejo, sem contar as vendas de e-books de auto
publicacdes, no final de 2016, ficou dividido entre as empresas (WISCHENBART et
al., 2017):

Grafico 7 — Mercado digital brasileiro

Brazil: Market Share of leading ebook retailers
(2016, est. by Puhlishl\lews]

H Amazon
B Google
m Apple
M Saraiva
H Kobo

Fonte: Wischenbart et al. (2017, p. 102).

O grafico vislumbra a grande vantagem que a Amazon tem no mercado digital
nacional em relacdo as outras empresas, compondo mais da metade do mercado
nacional. Contabilizando as trés primeiras colocadas (empresas estrangeiras), elas
dominam 86% de toda venda varejista no pais.

O interessante € que o relatério afirma que o varejo ndo é o grande
objetivo/preocupacédo do mercado editorial digital no Brasil, mas sim as compras
feitas pelo Governo Federal, normalmente correspondendo a 25% de todo venda em
atacado. Com os cortes e crises enfrentadas pelo pais nos anos analisados, o

Governo Federal por dois anos, 2015 e 2016, paralisou ou retardou dois programas
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fundamentais para a educacdo publica e a manutengcdo do mercado editorial, o
Programa Nacional de Bibliotecas Escolares (PNBE), particularmente no
direcionamento para as criancas, € o0 Programa Nacional de Livros Didaticos
(PNLD), e dois programas menores: PNAIC e PNBE Tematico, estes interrompidos
desde 2014. Somente no fim de 2016 o Governo Federal liberou R$ 1,3 bilhdo para
as edi¢des de 2017, o que “salvou” o ano de 2016, mas os reais beneficios sé
poderiam ser vistos em 2017, ano ndo contemplado na analise do relatorio.

O relatério Global eBook (2017, p. 102-103) organiza sua analise, ap6s uma
visdo geral de mercado digital, em um tépico intitulado “Digital trends in Brazil”,
especificando algumas areas do mercado editorial digital para os préximos anos,
divididos em cinco subtdpicos (Governo, Educacéo, Audiobooks, Autopublicacdo e
Tributacéo):

e Governo: A crise afetou qualquer projeto de desenvolvimento digital
nacional, mercado que estava se movimentando rapido. O ano de 2017
nao sera de grandes melhoras, mas relatdrio esperava uma recuperacao
econdmica em 2018 e 2019.

e Educacao: As editoras que fazem parte do grupo K12, terceiro maior
grupo do Brasil, ndo desenvolveram suficientemente suas plataformas
digitais no pais, mas mantiveram o que ja existia. J& a Google, em parceria
com a FTD, que deixara de investir em sua plataforma, desenvolveu
instrumentos especificos da Google for education.

e Audiobooks: Mercado que cresceu no Brasil como no Mundo, mas
segundo o proprio relatorio enfatiza um mercado mais potencial do que
relevante. Em 2016, a empresa nacional Ubook cresceu 35% (R$25
milhées em receita); a Audible, da Amazon, chegou no mercado nacional
em 2017 e ja opera no pais; e a Audioteka ja existe, mas n&do causou
nenhum impacto no mercado nacional.

e Autopublicacdo: mercado que esta crescendo ‘“silenciosamente”, a
plataforma Publique-se, da Livraria Saraiva, aumentou quase quatro vezes
suas publicaces nos anos de 2015 e 2016; em informacdes nao oficiais, a
Amazon estaria publicando 1.500 titulos por més; e a Kobo’s Writing Life
estava em processo de implantacdo no pais quando o relatério foi
publicado, porém o processo de autopublicacdo ja ocorreu e funciona

normalmente.
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e Tributacdo: Os livros impressos sdo isentos de impostos no pais, até
2017 nao havia uma legislacdo propria para os e-books. Em marco de
2017, o Supremo Tribunal Federal (STF) beneficiou os livros digitais da
mesma forma que os livros impressos, dessa forma e-books e e-readers
exclusivos ndo pagam IVA (Imposto sobre Valor Agregado) e nem

impostos de importagéo.

Na continuacdo do relatério, ha um tépico para situar os principais “players
digitais”, plataformas, do livro digital no Brasil, que sdo: Bookwire, DLD, Amazon,
Saraiva, Google, Kobo, Apple, Nuvem de Livros, Arvore de Livros e Minha
Biblioteca:

e Bookwire: Distribuidora alema que comecou a operar no Brasil em 2015 e
conta com a parceria de distribuicdo de quase 200 editoras € a maior
vendedora de e-books em volumes de cépias no pais.

e DLD: Em consorcio com as sete grandes editoras nacionais, a DLD é a
maior distribuidora brasileira de e-books.

e Amazon: Empresa dominante no mercado digital brasileiro, tanto no
mercado de e-books quanto nas producdes independentes, autoproducao.
A plataforma com maior sucesso no mercado Brasileiro.

e Saraiva: E a maior rede de livrarias brasileiras, mas nio investiu nos
altimos anos no mercado digital e principalmente na sua plataforma de
leitura, o LEV, fabricado pela empresa francesa Bookeen. Somente em
abril de 2017 langou dois modelos mais atualizados de sua plataforma
LEV. Em novembro de 2018, a rede de Livrarias Saraiva, com 30% das
vendas de livros no pais, e 104 anos de existéncia, 85 lojas em 17
estados, pediu recuperacao judicial, pois acumula uma divida de R$675
milhdes com 1.100 credores. No més anterior, a Cultura, com 10% das
vendas de livros no pais, também pediu recuperacado judicial com uma
divida de R$ 285 milhdes; no mesmo ano a francesa FNAC encerrou suas
operacdes no pais e a Laselva, comum em aeroportos, fechou as portas
apos a justica decretar a sua faléncia, consoante o jornal O Globo (2018).
A reportagem aponta que para os “empresarios do setor, a turbuléncia é
resultado de uma combinacdo de ma gestdo, modelo de negdcios
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equivocado, crise econdmica e concorréncia na internet” (O GLOBO, 2018,
p. 1).

e Google: Por meio da estratégia do Google Play, a Google alavancou sua
importancia no mercado nacional como uma das maiores vendedoras de
e-books no Brasil, com 18% do mercado.

e Kobo: Empresa Canadense e Japonesa, no Brasil, ela se estabelece com
parcerias, principalmente com a Livraria Cultura e atualmente com a
editora independente Blooks, mas ndo investe em divulgar a sua
plataforma digital.

e Apple: A empresa se utiliza de aparelhos multiusos de relevante sucesso
no mercado, iPhone e iPad, para promover o consumo de seus iNnsumos,
baseados fundamentalmente nas classes média e alta.

e Nuvem de Livros: Plataforma de assinaturas de livros, com 2 milhdes de
usuarios em 2015, tem um catalogo grande, mas pouco desenvolvido nos
altimos anos. Sua principal parceira € a empresa do setor de telefonia
movel Vivo.

e Minha Biblioteca: Uma biblioteca digital baseada na plataforma em
nuvem e armazenamento baseado em servidores Datacenters e
consorciada com a STM — A global voice of scholarly publishing. Com nove
mil titulos, até o fim de 2016, foi distribuido 0 acesso as instituicbes de
ensino no Brasil, incluindo faculdades e universidades (WISCHENBART et
al., 2017).

Esses dados mostram o quanto o mercado editorial digital nacional é
dependente das compras realizadas em atacado pelo Governo Federal e ao mesmo
tempo no mercado de varejo, o quanto o desenvolvimento econdmico do pais
influencia diretamente no desenvolvimento do mercado editorial tradicional
(impresso) e digital, pois no momento em que 0s investimentos publicos faltaram, as
empresas tiveram uma retracdo significativa no mercado nacional. Tendo nas
empresas internacionais, que conseguem ter a plataforma de leitura, os livros e
revistas de assinatura e investem em sua publicidade, uma situacdo melhor e
dominante no mercado brasileiro.

E valido ressaltar que apesar de ser um relatério internacional, ele é feito por

um brasileiro conhecedor do mercado editorial nacional e com base nas informacdes
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coletadas pela empresa de comunicacdo PublishNews, que recolheu os dados
fornecidos pelas editoras, grupos editoriais e empresas internacionais que tém
operacdes no Brasil, porém em algumas publicacées no préprio portal PublishNews,
Carlo Carrenho afirma que alguns dados podem ter variacbes consideraveis, pela
falta de informacgéo de alguns setores e informa que o SNEL esta preparando um
relatério com dados mais precisos, relatério esse que é publicado alguns meses
depois do Global eBook, aquele é o préximo a ser analisado neste corpus desta
tese. Isso confere a ele um carater complementar que afirma e desacredita alguns

pontos especificos.

4.1.2 Censo do Livro Digital

A escolha do relatério Censo do Livro Digital (2017), ano base 2016,
realizadas pela Fipe, CBL e SNEL, é relevante porque € o primeiro e Unico
documento produzido especialmente para esse universo digital de producéo e venda
das editoras brasileiras, mesmo existindo outros relatérios com nuameros mais
atualizados sobre mercado editorial nacional, como os apresentados no capitulo 3.
Referentes aos anos de 2017/2018, eles ndo delimitam o universo digital que esta
tese analisa. Sendo um diagndstico solido que permite explorar a producéo digital no
Brasil na segunda década do século XXI.

Observa-se nos dados do Censo do Livro Digital (2017), dados referentes ao
ano de 2016, que 37% das editoras que investem no pais produzem livros no
formato digital. Um numero ainda pequeno quando se observa o montante total de
publicacdes — 2.751.630 exemplares de e-books comercializados, entre titulos novos
e do acervo ja existente, totalizam apenas 1,09% do mercado editorial brasileiro,
isso contando também a compra de capitulos de livros e assinaturas livros em
plataformas digitais. NUumero que demonstra a amplitude que o mercado do livro
digital ainda tem para crescer tem no Brasil.

Utilizando a mesma categorizagdo de outros relatérios sobre o mercado
editorial, a pesquisa Censo do Livro Digital (2017) divide a producéo editorial digital
brasileira em quatro subsetores: Obras Gerais, CTP, Religiosos e Didaticos. Os
dados dos subsetores levam em consideracdo as vendas de e-books, conteudo
fracionado e aluguel ou assinaturas de livros. Sendo assim os dois que tiveram

maior faturamento levando em conta o rendimento geral desses setores. S&o as
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Obras Gerais com R$ 24.971.699,38 e o CTP com R$14.977.763,30; 0s que tiveram
faturamentos menores séo: Religiosos, em terceiro lugar, com R$ 1.325.588,88 e o
Didatico com R$ 1.268.865,70, em ultimo lugar.

Outro dado interessante levantado pela pesquisa é o preco meédio dos
e-books por subcategoria, apresentando um panorama que pode explicar, em certa
medida, uma adesdo maior a esse material digital por motivos econdmicos, pois 0s
precos médios mais elevados sdo os livros Didaticos e os CTP’s, este R$ 35,52 e
aquele R$ 36,54. O restante ficou ainda numa média mais baixa, as Obras Gerais
R$ 10,05 e os Religiosos R$ 10,06, sendo que a média geral dos e-books juntando
as subcategorias o valor chega a R$ 12,52, informa o Censo do Livro Digital (2017,).

Esse valor médio dos e-books sempre € visto como um grande atrativo na
comparacao com o0s precos dos livros fisicos, porém nota-se uma variagdo média
muito pequena em relagcéo aos livros impressos, na pesquisa Producao e Vendas do
Setor Editorial Brasileiro (2018), realizada pelas mesmas instituicdes, o preco médio
do livro fisico em 2017 foi de R$ 17,77 e em 2018 de R$ 18,19. Uma variagéo
pequena, mas significativa em um mercado tdo dependente das compras feitas pelo
Governo Federal e da vitalidade da economia nacional.

Se comparada ao valor médio dos e-books de R$ 12,52, caracterizando que a
mudanca de comportamento de consumo e leitura ndo esteja atrelada simplesmente
a um preco mais acessivel, fator que deve ser considerado. Todavia deve ser
refletido diante de uma nova forma de existir junto as redes sociais, tecnologias e
hébitos que se solidificam, isto €, o crescimento de consumo por canais virtuais e
uma producéo significativa de livros digitais aponta para uma nova maneira de entrar
em contato com o livro, a leitura e com o0 mercado. Isso € um indicio que o0s
consumidores/leitores dos materiais editoriais estdo ligados a um preco mais
acessivel, em média, por isso uma nova forma digital de consumir e relacionar-se.

Um fator importante é que a producdo de material digital também aumentou,
ao menos nas grandes editoras, as de categoria D, as que faturam mais de 50
milhdes com os livros fisicos e um milhdo com digitais. Na categoria de Obras
Gerais, 0s numeros sobem para 4,51%, o CTP representa 2,28% do faturamento.

Porém o que chama a atencéo na andlise dos dados referentes ao niveis de
classificacdo das editoras que segue um padrédo de faturamento (t¢ R$ 50.000,00 —
classe A; de R$ 50.000,00 a R$ 400.000,00 — classe B; de 400.000,00 a
R$ 1.000.000,00 — classe C; e acima de R$ 1.000.000,00 — classe D), € que as
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editoras de menor faturamento, classe A e B, foram as que mais lancaram titulos
novos de e-books, sendo numeros surpreendentes, pois as editoras de classe A
lancaram 225 titulos e de classe B 39, de forma que as outras duas classes
lancaram apenas 15 novos titulos cada, isto é, dos 294 novos ISBN publicados em
2016 76,53% foram publicados pelas editoras de menor faturamento. Isso evidencia
um maior investimento nos livros digitais pelas editoras de menor poder econémico,
possivelmente por ter um custo de producdo menor e, assim, um menor valor de

venda, atraindo os leitores pelos fatores econémicos e um novo perfil de leitores.

Tabela 10 — Comparacéo entre o livro fisico e o digital (2017)

FATURAMENTO (RS) EM 2016

DIDATICOS 1.436.755.942,45

1.268.865,70 1.438.024.808,15 0,09

OBRAS GERAIS 1.023.569.104,47 24.971.699,38 1.048.540.803,85 2,38
RELIGIOSOS 533.054.724,82 1.325.588,58 534.380.313,40 0,25
879.130.774,62 14.977.763,30 894.108.537,92 1,68
3.872.510.546,37 42.543.916,96 3.915.054.463,33 1,09

Fonte: CBL (2016, p. 6).

Os dados acima demonstram um paralelo entre o mercado editorial do livro
fisico e do digital, apresentando numeros que mostram faturamentos significativos
em algumas categorias (Obras Gerais e CTP) e menores em outras (Didaticos e
Religiosos), todavia uma potencialidade de crescimento em todo o mercado editorial
nacional. A subcategoria que teve o maior crescimento digital € a Obras Gerais e €
esta que engloba também os livros literarios, apontando indiretamente um
crescimento similar nas edicdes literarias no Brasil, o queo é confirmado nos
ndmeros da Tabela 11.
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Tabela 11 — Classificacdo por area teméatica (2015-2016)

e 2015 2016
TE NUMERO DE NUMERO DE
_ EXEMPLARES | PARTICIP. (%) | £y eyvipy aRes |PARTICIP. (%)

Didaticos 219.390.259 49,10 207.119.303 48,48
Religido 87.672.975 19,62 88.810.639 20,79
Literatura Adulta 31.649.010 7,08 32.944.143 7,71
Auto-ajuda 19.369.691 433 2042951 4,78
Literatura Infantil 12.499.466 2.80 16.621.398 3,89
Literatura Juvenil 11.277.437 2,52 10.201.932 2,39
Direito 9.280.811 2,08 7.535.383 1,76
Ciéncias Humanas e Sociais 7.715.728 1,73 7.200.351 1,69
Linguas e Linguistica 6.924.069 1,55 7.174.849 1,68
Biografias 4.193.354 0,94 5.138.616 1,20
Economia, Administracdo e Negdcios e Adm Publica 7.736.148 1,73 4651617 1,09
Medicina, Farmacia, Saide Publica e Higiene 8.292.267 1,86 3.990.219 0,93
Psicologia e Filosofia 1.940.703 0,43 2482746 0,58
Educac3o e Pedagogia 1.983.337 0,44 1.900.017 0,44
Dicionarios e Atlas Escolares 920532 0,21 1.405.867 0,33
Turismo, Lazer e Gastronomia 1.337.063 0,30 1.250.505 0,29
Educac3o fisica e Esportes 1.041.909 0,23 1.001.613 0,23
Artes 7.119.870 1,59 757 511 0,18
Agropecuaria Veterinaria e Animais de Estimacdo 533322 0,12 751.945 0,18
Matematica, Estatistica, Légica e Ciéncias Naturais 1463913 0,33 660.175 0,15
Engenharia e Tecnologia 1.001.887 0,22 656.275 0,15
Informatica, Computacdo e Programacao 459.708 0,10 597.440 0,14
Arquitetura e Urbanismo 49699 0,01 45 698 0,01
Outros 2995413 0,67 3.860.340 0,90
TOTAL 446.848.571 100 427.188.093 100

Fonte: CBL (2016, p. 8).

Nota-se na tabela acima que ha uma diminuicdo no nimero de exemplares
produzidos de 2015 para 2016, um decréscimo de 4,4% que impactou em um
faturamento menor das editoras na esfera de 3,26%, uma retracdo pequena, mas
significativa diante de um mercado ainda editorial ainda pequeno comparado a
outros paises desenvolvidos. Todavia a dos trés segmentos relacionados a literatura
(literatura adulta, infantil e juvenil), dois apresentam crescimento percentual na
comparacdo dos dois anos: a adulta e a infantil. Observando os nudmeros
apresentados, especialmente em relacdo a literatura infantil, h4& um aumento que sai
2,8% do total de vendas em 2015 para 3,89% em 2016; a Unica categoria literaria
que tem um ligeira queda € a juvenil, que sai de 2,52% do total de vendas em 2015
para 2,39% em 2016.

Essa transformacdo no mercado digital s6 pode ser identificada, pois houve
uma mudanca na pesquisa do mercado editorial feita no Brasil, ja que até o ano de
2014 os numeros do mercado digital estavam integrados aos nimeros do mercado
editorial tradicional e apareciam na Pesquisa de Producdo e Vendas do Setor
Editorial Brasileiro. Dessa forma era dificil dimensionar a importancia do mercado
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digital no Brasil, ndo se constatando uma real valéncia dele em nimeros absolutos
ou percentuais.

Nesse novo cenario as trés entidades (FIPE, SNEL e CBL) segmentam o
mercado digital em um novo diagndstico especifico que € o Censo do Livro Digital
gue tem o intuito de entender a producdo e comercializacdo de e-books pelas
editoras brasileiras. Esse contexto comercial especifico do mercado editorial fica

evidente nos nimeros da Tabela 12.

Tabela 12 — Canais de comercializa¢do (2016)

TEMAS
Livranas, inclusive virtuais (vendas diretas) 130.643.748 51,30 119.490.380 52,73
Distribuidores 43.608.767 17,12 39.016.315 17,22
Porta-a-porta e catalogo 24 607.516 9,66 18.527.350 8,18
Igrejas e Templos 11.116.837 437 11.069.877 4,88
Supermercado 7.196.043 2,83 7.784.603 3,44
Escolas e Colégios 6.475.933 254 5661.743 2,50
Livrarias exclusivamente virtuais 5.018.607 1,97 5.497.847 243
Marketing Direto 4.391.358 1,72 4485334 1,98
Empresas 5.857.398 2,30 3.355.281 1,48
Bancas de jomal 4.075.047 1,60 3.246.126 1,43
Exportacdes 2.076.279 0,82 2.349 671 1,04
Internet (venda realizada pelo site da editora) 2.108.818 0,83 1.656.354 0,73
Biblioteca Privadas 736.034 0,29 524 439 0,23
Venda conjunta com jornais 418.367 0,16 206.882 0,09
Outros 6.349.350 2,49 3.749.332 1,65
TOTAL 254.680.102 100 226.621.534 100

Fonte: CBL (2016, p. 22).

Nesse sentido, os dados apresentados no Relatério de ano base 2016
possibilitam uma orientagcdo maior sobre o impacto que o mercado virtual causa no
Brasil e como ele se relaciona com outros meios tradicionais de venda ja
consolidados. Nos itens listados na Tabela 12 de canais de comercializagéo,
encontram-se trés itens relacionados diretamente a venda virtual, um deles integra
os dois meios de distribuicdo de livros: o virtual e o fisico que é o primeiro item:
Livrarias, inclusive virtuais (vendas diretas) que indica aquela loja que tem uma ou
mais unidades fisicas, mas também tem sua plataforma de e-commerce virtual;
como sao numeros associados a venda fisica e virtual, é dificil estabelecer uma
relacdo de aumento ou diminuicdo na porcentagem dos livros virtuais

comercializados nesse canal, mesmo observando que a comercializacdo de 2015
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para 2016 aumentou 1,43%. Porém nos canais Livrarias exclusivamente virtuais e
Internet (venda realizada pelo site da editora), ha possibilidade de estabelecer um
vinculo direto com esse novo contexto de mercado cultural diante das inovacdes
tecnoldgicas.

Analisando os numeros do canal Livrarias exclusivamente virtuais, nota-se um
aumento significativo na comparacao entre 2015 e 2016, pois a participagéo no total
de vendas em 2015 foi de 1,97% e em 2016 saltou para 2,43%, indicando que ha
uma procura pelo ambiente virtual para a compra de livros. Todavia € importante
destacar que o canal denominado Internet (venda realizada pelo site da editora)
apresentou um decréscimo de 0,1% no comparativo 2015 e 2016, uma perda
pequena, mas que sinaliza que essa ainda ndo é uma pratica cristalizada na
populacdo consumidora de livros no Brasil, pois observa-se que canais mais
tradicionais de compra e venda do livro mantiveram-se quase inalteradas ou
sofreram pouca perda, como é o caso de ligeiro aumento nos canais de
Distribuidores e Supermercado, e um infimo decréscimo na venda em Escolas e
Colégios, uma retracao de 0,04%.

Dos canais que tiveram uma maior queda na comercializacdo de livros sao:
Porta-a-porta e catalogo, Venda conjunta com jornais e Outros, indicando uma
possivel migracao gradual das formas mais consagradas de compra e venda do livro
para novas formas virtuais, entendo que ainda muitos dos leitores que sao nativos
digitais dependem financeiramente dos pais e/ou responsaveis para realizarem suas
compras e estes podem escolher os canais mais tradicionais de compra em
detrimento aos novos canais, escolhas estas que talvez os nativos digitais ndo as
fardo quando tiverem o controle econémico de suas atividades comerciais.

Analisando os dois relatérios, alguns pontos sdo importantes para destacar:
no Censo do Livro Digital (2017) é notorio que a maioria das grandes editoras
pesquisadas ndo tem uma grande quantidade de publicacdes digitais, elas
correspondem a 63% das editoras que atuam no pais, evidenciando o potencial a
ser explorado no mercado nacional e a necessidade do mercado editorial
modernizar-se no Brasil. Outro ponto é que ambos os relatérios ndo levaram em
conta as auto publicacdes por trés motivos principais: 0 primeiro por estas auto
publicagcdes ndo gerarem ISBN; muitas dessas empresas nao sao classificadas
como editoras; principalmente porque a Amazon nao disponibilizou seus dados para

ambas as pesquisas, sendo ela a empresa dominante do mercado editorial digital no
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pais (55% do mercado digital). Dessa forma € impossivel considerar os nameros
presentes nesses relatérios como absolutos e irretocaveis. Como o Censo do Livro
Digital (2017) ateve-se a producdo e a venda, ele ndo levou em conta situacdes
relevantes no tocante aos livros digitais, especialmente as publicacbes gratuitas, o
que parece corresponder a uma parcela significativa do consumo e leitura no
universo digital; um outro ponto importante é que os os livros adquiridos pelo
FNDE/MEC (Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educacao/Ministério da
Educacao), pelos diversos programas didaticos, tém que ter uma versdo MECDaisy
Daisy (Digital Accessible Information System) é um software desenvolvido pela
UFRJ (Universidade Federal do Rio de Janeiro) que permite a leitura e audicdo dos
livros em uma verséo digital. Como as compras governamentais sdo impactantes na
economia das editoras, esses dados ndo foram contabilizados, se fossem
discriminados, seriam relevantes para um melhor detalhamento desse censo.

Os outros dois documentos analisados s&o direcionados ao entendimento do
leitor em seu contexto global e nacional, por isso esta tese atentara, a partir desse
momento, a um olhar analitico em relacdo aos relatérios da Gfk — Frequency of
reading books (2017); e o Retratos da Leitura no Brasil 4, do Instituto Pro-Livro
(FAILLA, 2016).

4.2 LEITOR LITERARIO

O leitor literario também modificou-se ao longo do tempo e das
transformacdes ocorridas no meio de producdo, divulgacdo e acesso as obras
literarias, demonstrando que a tecnologia, os gadgets impactaram no habito e

formacao dos leitores contemporaneos.

4.2.1 Gfk

O primeiro relatério analisado é da Gfk (Growth from knowledge -
Crescimento do conhecimento), que € uma empresa multinacional que faz pesquisas
envolvendo o universo digital de ambito mundial, normalmente atendendo clientes
que precisam de informagBes e analises que conectam a ciéncia e dados
estatisticos; com diversos escritérios em diversos paises nos cinco continentes, um

deles é no Brasil.
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Em 2017 a Gfk lancou um relatério intitulado Frequency of reading books,
utilizando uma base de dados que ouviu mais de 22 mil consumidores, com 15 anos
ou mais, de 17 paises (Alemanha, Argentina, Australia, Bélgica, Brasil, Canada,
China, Coréia do Sul, Espanha, Estados Unidos, Franca, Holanda, Italia, Japéo,
México e Russia), conectados na internet para analisar a composi¢cao da populagéo
online e seus héabitos de leitura online, digital ou impressa.

Essas entrevistas estiveram ligadas a usuarios do universo digital, pois foram
feitas somente com usuarios conectados a internet e suas ferramentas de leitura,
excluindo assim os leitores tradicionais que ndo acessam a internet e/ou ndo leem
por meio de suportes digitais.

Para todos os entrevistados foi perguntado sobre o seu habito de leitura e as
opcOes de respostas eram sempre: Todos os dias ou a maioria dos dias; Pelo
menos uma vez por semana; Pelo menos uma vez por més; Com menor frequéncia;
e Nunca.

Num primeiro momento, o relatério (GFK, 2017, p. 7) faz um apontamento dos

principais dados levantados na pesquisa, destacando:

1. 30% da populacao online I€ livros todos os dias nos 17 paises;

2. Quase 60% da populagéo online leem livros diariamente ou uma
vez por semana;

3. As mulheres sdo mais propensas a serem leitoras avidas do que
0os homens;

4. Familias de melhor poder aquisitivos leem com mais frequéncia
do que as com menor poder aquisitivo;

5. A China tem o maior indice de “leitores diarios” e a Holanda e a

Coréia do Sul o indice maior de “no leitores de livros™**.

Nessa andlise geral, alguns dados dos 17 paises divididos por faixas etarias

apresentam consideracdes importantes (GFK, 2017, p. 9):

1. A populagéo entre 15 e 19 anos online séo leitores mais vorazes
gue todas as outras faixas etarias;

2. A populacao entre 15 a 39 anos sdo os que tém maior indice de
leitores entre leitores diarios e semanais, mais de 60% nessa
faixa etéria;

3. O grupo etario que mais declarou ndo ler nunca foi o de 60 anos
ou mais, atingindo 10% das respostas.

% China e Coreia do Sul tém obtido resultados expressivos e modelares no Programa Internacional
de Avaliagdo de Alunos (PISA — Programme for International Student Assessment). Revista
Educacao: https://www.revistaeducacao.com.br/paises-educacao-excelencia/.
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4. Em todas as faixas etarias a média de leitores, no minimo
mensais, atingiu indices entre 65% e 82%.

7

Naturalmente é importante destacar novamente que a pesquisa entrevistou
um seleto grupo de pessoas conectadas a internet, o que pode redimensionar a
participacdo de alguns grupos etarios e de algumas classes sociais.

Na sequéncia, o relatério Frequency of reading books (2017) destrincha
dados especificos dos paises identificados no inicio da pesquisa, apresentando
assim informacdes especificas sobre o Brasil. Os dados gerais sobre o0 pais em
guestdo mostram que o indice de leitores diarios chega a 26%, leitores semanais
27%, leitores mensais 18%, constatando um grupo significativo de leitores regulares
(71%); tendo leitores com menor frequéncia uma porcentagem de 24% e de néo
leitores 6%. Na distincdo de género, o panorama geral se perpetua entre as
mulheres com um indice maior de avidas leitoras (29%) do que leitores homens
(23%). Esse bom comportamento leitor por parte das mulheres é enfatizado também
guando se compara os habitos de leitura no quesito ndo leitores, aqueles que se
declararam como pessoas que ndo leem nunca, tendo as mulheres um indice menor
(4%) do que os homens (8%).

Na analise por faixas etarias (GFK, 2017), a populacdo de 15 a 19 anos
mantém a maior média de leitores diarios (31%), enfatizando os novos leitores
digitais ou dos nativos digitais, porém curiosamente tem no Brasil, diferente do
resultado global, o maior indice de néo leitores (7%), junto ao grupo de faixa etaria
de 50 a 59 anos que atinge o mesmo valor percentual.

Em todas as faixas etarias os leitores online frequentes (diarios, semanais e
mensais) atingem indices acima dos 59%, ja dos leitores ndo frequentes somam, em
meédia 33%. Dos leitores ndo frequentes o caso mais curioso € o grupo de faixa
etaria de 60 anos ou mais que teve o menor indice de néo leitores, mas o maior de
leitores que nédo sao frequentes, 42%.

No quesito econdmico, o relatério (GFK, 2017) reitera a mesma posicédo
global dos leitores, o qual tem nas classes mais abastadas melhores indices de
leitura do que as classes menos abastadas. Isso sO € ligeiramente invertido na
categoria dos leitores mensais ou sem uma frequéncia de leitura constante. Todavia
volta a ter entre os nao leitores um maior percentual nas classes economicamente
menos favorecidas, como € possivel constatar no Grafico 8.
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Gréfico 8 — Frequéncia de leitura e livros — quesito econémico
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Fonte: GFK (2017, p. 61).

Os resultados do Brasil sdo semelhantes aos outros dois paises da América
Latina (Argentina e México) presentes na pesquisa realizada pela Gfk, mostrando
alguns desafios comuns para esses paises, como 0 acesso a tecnologia, o incentivo
a leitura, a diminuicéo da desigualdade econdmica e seus reflexos nos processos de

educacao, leitura e acesso aos livros.

4.2.2 Retratos da Leitura no Brasil — 42 edicéo

O proximo relatorio analisado € o Retratos da leitura no Brasil que esta em
sua 42 edi¢do (2016), organizada pelo Instituto Pré-Livro, especialmente pela Zoara
Failla que direcionou os estudos, os textos e os dados apresentados ao longo de
todo o relatdrio. A pesquisa teve o apoio da Abrelivros (Associacdo de Livros
Escolares), a CBL (Céamara Brasileira do Livro), o SNEL (Sindicato Nacional dos
Editores de Livros) e foi aplicado pelo Ibope Inteligéncia, com a coleta de todos os
dados.

A pesquisa usou um padrao internacional conhecido como CERLAC (Centro
Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe) — Unesco
(Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura) para que
os dados possam ser comparados com paises que usam a mesma metodologia,

especialmente paises Ibero-americanos. A pesquisa de campo abrangeu o pais
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como um todo, entrevistando 5.012 pessoas em 317 municipios, sendo eles
brasileiros, residentes, com cinco anos ou mais, alfabetizados ou néo.

Esse relatorio convida a reflexdo sobre os avancos e as dificuldades ainda
enfrentadas no pais para a formacdo de uma sociedade efetivamente leitora,
também “criar estofo para uma formacdo humana e critica que, numa dimensao
coletiva, aliada a educagdo de qualidade, pode conduzir ao progresso.”, afirma
Veiga Pereira (2016, p. 5). Segundo o autor, que é presidente do Instituto Pro-Livro,
0 aumento no numero de leitores no pais deve estar alicercado no tripé familia,
Estado e sociedade civil. Ele justifica que em uma pergunta adicionada ao
questionario da 42 edicao a figura da mae surgiu como principal influenciadora pelo
gosto da leitura; ao Estado cabe o papel de investimentos em longo prazo na
educacao, formacéo de professores e fortalecimento de programas educacionais; ja
a sociedade civil com a continua campanha e projetos de incentivo a educacéo e
aleitura tornam o livro e a alfabetizagdo um processo mais convidativo e pratico, pois
“‘uma unido de forgas faz com que a disseminacdo e o fortalecimento da leitura
sejam um compromisso de todos”, pontua Veiga Pereira (2016, p. 6).

A importancia da leitura como ato pessoal, social, cultural se evidencia na

constatacao de Veiga Pereira (2016, p. 7) ao afirmar:

Traduzindo, a leitura — para fins de estudo e lazer — é capaz de gerar
bem-estar, o que resulta em individuos mais ativos e produtivos. Um
recorte do estudo a seguir que mostra as preferéncias dos
entrevistados em seu tempo livre atesta a inferéncia acima: segundo
os resultados, quem tem o habito de ler escreve mais, passeia mais
em parques e pragas, pratica mais esportes e se reine mais com a
familia e os amigos do que aqueles que ndo leem. Ndo ha nada de
romantico, portanto, em afirmar que quem Ié é mais feliz.

Isso indica que, ao difundir o habito da leitura no Brasil, as mudancas podem
ser mais radicais do que uma simples melhora nos indices de alfabetismo ou
escolares, mas sim uma experiéncia que melhore a qualidade de vida das pessoas,
melhore a sociedade, a producéao cultural e intelectual do pais.

O relatorio mantém desde 2007 o mesmo critério para definir Leitor e o Nao
Leitor, sendo este “aquele que declarou nao ter lido nenhum livro nos ultimos 3
meses, mesmo que tenha lido nos ultimos 12 meses”; ja aquele “que leu, inteiro ou
em partes, pelo menos 1 livro nos ultimos 3 meses”, segundo Failla (2016, p. 184).

Importante questionar o critério adotado pela pesquisa que ndo leva em conta o que
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foi lido nesse periodo e que um Na&o leitor pode ter lido algo no intervalo de quatro
meses e que um Leitor tenha lido apenas trechos, paragrafos de diversos livros no
periodo de 3 meses, ndo consolidando a concepcéao de leitor em sua integra.

Nessa perspectiva, a porcentagem de leitores teve uma leve queda e uma
retomada durante as edi¢bes da pesquisa, pois em 2007 eram 55% da populagéo
estimada como leitora, em 2011 50% e em 2015 56%, com uma variagdo da
populacao total em torno 15 milhdes de pessoa entre 2007 e 2015.

A vista disso os primeiros dados do Retratos da Leitura 42 edicdo (2016), ano
base 2015, mostram uma ligeira melhora na comparagédo com os dados coletados
em 2011, momento em que 50% da populacdo foi considerada leitora e em 2015
esse numero subiu para 56%, um aumento significativo que indica um aumento de
16,5 milhdes leitores em cinco anos. Uma das primeiras explicacdes foi 0 aumento
de entrevistados com nivel médio e superior e o ligeiro aumento da escolaridade, em

nivel superior, da populacéo brasileira.

Tabela 13 — Evolucéo da escolaridade da populagéo brasileira

Tabela da evolugdo da escolaridade da populagdo brasileira
(5 anos e mais) - PNAD

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2011 2012 2013 2014

Ndo alfabetizado 14% 14% 14% 13% 12% 12% 12% 11% 10% 10% 10% 9%

Fundamental | (19 a 4
série ou 12 a0 52 ano)
Fundamental Il (59 a 8°
série ou 62 ao 92 ano)
Ensino Médio (12 ao 3°
ano)

36% 35% 34% 33% 32% 31% 30% 30% 29% 27% 27% 26%
24% 24% 23% 23% 23% 23% 23% 2% 22% 22% 22% 22%
19% 20% 21% 22% 24% 24% 26% 26% 28% 28% 29% 29%

Superior 7% 8% 8% 8% 9% 10% 10% 11% 12% 12% 13% 14%

TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 10094

Fonte: Failla (2016, p. 28).

Isso demonstra que a escolaridade esta ligada a melhores indices de leitura,
todavia é importante destacar que essa melhora na escolaridade esta atrelada a
uma melhora quantitativa do que qualitativa, pois os indices do INAF (LIMA;
CATELLI JUNIOR, 2018) mostram que em 2001 havia 12% da populacéo analfabeta
e em 2018 o numero baixa para 8%, porém os leitores proficientes que eram 12%

em 2001 se mantém na mesa porcentagem em 2018.
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Outro dado interessante que o INAF (LIMA; CATELLI JUNIOR, 2018)
apresenta, e atualiza os dados do Retratos da Leitura, € a porcentagem da
populacdo que atinge o ensino superior. Em 2001 eram apenas 8% e em 2018 séo
17%, isso € relevante ja que os estudantes do ensino superior, especificamente,
atingiram 34% de leitores proficientes e apenas 4% foram considerados analfabetos
funcionais. NUmeros muito diferentes na comparag¢do com a totalidade em que os
analfabetos funcionais atingem 29% da populacao brasileira, segundo INAF (LIMA,;
CATELLI JUNIOR, 2018).

Isso aponta para um ponto fundamental que destaca a necessidade de
investir na formagdo adequada para os anos iniciais e em uma formacdo continua
para se constituir uma populacéo leitora ja que é impossivel melhorar os indicadores
de leitores e leitura no pais sem que se garanta uma alfabetizacdo de qualidade a
populacdo, pois quem nao consegue ler e escrever uma simples frase ndo se
atrevera a narrativas mais complexas e exigentes, pois a “esse analfabeto funcional
nao esta sendo garantido o direito de ler e compreender um paragrafo, quanto mais
um texto ou um livro”, afirma Failla (2016, p. 29).

Retornando aos dados estatisticos apresentados que auxiliam em um
primeiro momento na identificacdo do perfil do leitor brasileiro do século XXI, verifica-
se que as mulheres sao percentualmente mais leitoras que 0s homens,
corroborando os dados do relatério apresentado pela GFK (2017). Apesar dessa
diferenca ter diminuido trés pontos percentuais da pesquisa de 2011 para a de 2015,
ainda ha uma pratica leitora com maior destaque para as mulheres.

No quesito escolaridade, o relatorio Retratos da Leitura (2016) indica que
guanto maior a escolaridade, maior a pratica da leitura, saindo de 50% de leitores no
fundamental | para 82% no Ensino Superior, porém o dado mais curioso no tocante
a escolaridade é a comparacdo do habito de leitura com as pessoas que estédo
estudando e aquelas que ndo estdo, pois 0s que no momento da pesquisa estavam
estudando somaram 84% de leitores e apenas 16% de nao leitores. Esses numeros
se invertem quando se compara com as pessoas que nado estdo estudando, os
leitores passam a totalizar 46% e os naos leitores sobem para 54%, apesar de uma
ligeira melhora em relacdo aos dados coletados em 2011, isso indica claramente a
importancia que o ambiente de estudo, as exigéncias académicas, 0s professores,
0s proprios colegas de classe exercem sobre a pratica de leitura, um aumento de

38% dos leitores quando estédo na pratica discente.
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Quanto a analise do indice de Leitor e N&o Leitor por regides, houve uma
melhora em todos os estados com excecdo do Nordeste que manteve 0S mesmos
51% de leitores em 2011 e 2015. A regido que mais avancou foi a Sudeste que saiu
de 50% e atingiu 61%, as regides do Norte, Centro-oeste e Sul tiveram um aumento

médio de 5%, atingindo indices iguais ou superiores a 50% de leitores.

Grafico 9 — Perfil do leitor e ndo leitor por regido (2011-2015)

2011:47% 2011:53% Leitor Ndo leitor
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Fonte: Failla (2016, p. 35).

No momento em que o relatério Retratos da Leitura (FAILLA, 2016) aborda a
motivacdo para a leitura, os trés primeiros itens das respostas séo: primeiro o gosto,
depois a atualizacéo cultural ou Conhecimento geral e por Ultimo a Distracéo; e 0s
gue menos motivam a leitura sdo: exigéncia escolar ou da faculdade, atualizacéo
profissional ou exigéncia do trabalho e outros.

No item em que especifica fatores que influenciam na escolha de um livro, os
trés primeiros sdo: tema ou assunto, dicas de outras pessoas, autor; ja os trés
menos influenciadores séo: publicidade/Anancio, editora, redes sociais. A situagao
da publicidade como um dos itens de menor influéncia na escolha de um livro, como
nao é especificado o tipo de publicidade usada, pode-se imaginar a falta de
sincronismo entre o publico consumidor digital e propagandas analégicas,
entendendo a capacidade que um bom anudncio, uma boa campanha publicitaria
pode exercer no consumo de forma geral.

Um contraste interessante € demonstrado neste item no momento em que se
destrincha esses itens que influenciam na escolha de um livro no contexto integral,

pois o item tema ou assunto, € o mais votado no geral, € o mais influente entre os
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mais escolarizados, especialmente entre aqueles que tém ensino superior; ja
aqueles que estdo no ensino basico (ensino fundamental e médio), as “dicas de
professores” foi o item mais representativo; e na faixa etaria de 5 a 13 anos, o item
“Capa” foi o principal motivo de escolha. Isso demonstra a evolucdo da maturidade
qgue o leitor adquire no processo de formacao pessoal, intelectual, do gosto pela
leitura e suas preferéncias, pois a ilustracdo, os desenhos, as cores da capa
chamam mais a atencdo dos que estdo no inicio da alfabetizacdo e em sua
formacdao de leitor; ja os iniciados ainda séo tutelados pela instituicdo escolar e seus
agentes; um leitor mais maduro e mais escolarizado ja tem suas escolhas pautadas
em gostos e assuntos que mais Ihe interessem, capitalizando suas necessidades e
desejos, dados apontados consoante Failla (2016).

Outro dado interessante que o relatorio aponta sdo os principais locais de
leitura informados pelos leitores, os trés principais, segundo Failla (2016), nesta
edicdo a nas duas anteriores (2007 e 2015), sdo espacgos tradicionais de leitura:
casa em 1° lugar com 81%, sala de aula com 25% e bibliotecas em geral com 19%;
0s dois primeiros espacos com uma ligeira diminuicdo percentual em relacdo aos
anos anteriores e o Gltimo com um pequeno aumento. E curioso observar que no
item que especifica 0 suporte de leitura nesses ambientes, o entrevistado poderia
responder papel, digital ou ambos, os indices de leitores em papel sdo muito
superiores em quase todos o0s ambientes, todavia se juntar os leitores
exclusivamente digitais e os que usam o0s dois suportes, nos trés ambientes citados
acima, eles tém média de 21% na casa e nas bibliotecas, mas na escola o que se
poderia imaginar um ambiente de inovacao, de juventude €, dos trés, o que menos
interage com a leitura digital, juntando os leitores exclusivos digitais e de ambos os
suportes chega-se ao numero de 12 %, demonstrando que a escola ainda é um
ambiente conservador e tradicional, possivelmente por ser mediado por professores
gue promovam/estimulem a leitura impressa.

Olhando para a outra ponta dos lugares que menos foram indicados como
espacos de leitura, os trés com piores indices sao: Livrarias (5%), Cibercafé ou Lan
house (2%) e Cafeterias ou bares (2%), 0 que se pode imaginar razoavel ja que nao
sdo espacos tradicionais de leitura. A propoésito outros lugares nao tradicionais de
leitura tiveram indices melhores que os trés citados acima, isso pode ser justificado
por serem espacos de espera por algum servico ou relaxamento/descanso, o que

resulta em momentos breves e/ou longos que possibilitam o ato de leitura, sdo eles:
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parques, pracas, shoppings, praia ou clubes (7%), consultorio, saldes de beleza ou
barbearia (8%), 6nibus, trem, metrd ou aviao (11%).

O dado referente a leitura feita em transporte demonstra um pouco da
realidade de grandes cidades que condicionam longos trajetos para o trabalhador,
estudante, o cidaddo comum ao seu local de trabalho, estudo e/ou passeio
propiciando um tempo para a leitura; junto a isso as bibliotecas, espacos tradicionais
gue se imaginava obsoleto em relacdo a tecnologia e as possibilidades de pesquisa,
interacdes virtuais e leitura promovidas pela tecnologia, cresceram em sua utilizacéao
para a apreciagcao de uma revista, livro e etc., que em sua maioria ocorre no papel
impresso, com média de 80% dos leitores usando o suporte de livros em papel tanto
em bibliotecas publicas quanto privadas.

Surpreendentemente as Livrarias, especialmente depois do conceito moderno
de Mega Stores e seus espacos para leitura e interacdo, ndo foram citadas como
espacos de leitura e por motivos claros tem uma supremacia de leitores em suporte
impresso, por ser um lugar que privilegia esse material, esse espaco serve de
acesso a leitores exclusivos digitais de apenas 3%. Os ambientes citados em
segundo lugar (parques, pracas, shoppings, praia ou clubes) tém um acesso que se
mantém na média dos demais espacos para leitores em suporte de papel,
apresentando 14% de exclusivos em suporte digital e 12% de leitores em ambos o0s
suportes. Os Unicos ambientes em que ha uma inversdo de proporcdes sao 0S
Cibercafés e Lan houses, locais que tém 42% dos leitores usando o suporte digital,
isso se justifica por um espaco preparado para conectividade, identificado com um
grupo social com mais afinidade a tecnologias e ferramentas digitais, porém é
importante ressaltar que foi um dos ambientes indicados como menos frequentado
para leitura, apenas 2% usam esses lugares como espacos de leitura.

Ao tratar do gosto pela leitura, o relatorio Retratos da Leitura (FAILLA, 2016)
mostra que os indices melhoraram na comparacdo com as edi¢cdes anteriores, pois
73% dos entrevistados afirmaram que gostam muito ou um pouco de ler; os que nao
gostam de ler sdo 23% e 0s que ndo sabem ler apenas 4%. Porém o que chama a
atencdo é que o habito da leitura esta atrelado a sua formacdo educacional, pois
qgquanto maior a formacdo, maior o habito de leitura, atingindo 57% do ensino
superior que gostam muito de ler contra apenas 25% no fundamental IlI; e na
comparacao entre estudantes e ndo estudantes essa realidade fica ainda mais

visivel, pois 89% dos que estdo inseridos em algum nivel educacional responderam
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que gostam muito ou um pouco de ler, ja ndo estdo inseridos no ambiente escolar,
68% afirmaram gostar muito ou um pouco de ler, um decréscimo de 21% de leitores.
Isso é confirmado no momento em que o relatério indica os influenciadores do ato de
leitura. Em segundo lugar estdo “algum professor ou professora”, com 7% das
pessoas que se sentiram influenciados pelo gosto da leitura, informa Failla (2016).
Isso evidencia que a figura do professor e 0 ambiente escolar ainda sdo relevantes
na formacéo de leitor e principalmente no gosto pela leitura

Porém um fato importante para ressaltar € que a principal figura que o
relatério destacou como influenciadora pelo gosto pela leitura ndo é o(a)
professor(a), mas sim a “mé&e ou responsavel do sexo feminino”, pois os leitores
(15%) e os nao leitores (6%) indicaram essa figura familiar como principal
incentivadora a leitura. H4 ainda mais uma curiosidade: a figura da méae e/ou
responsavel do sexo feminino é aquela que aparece também, com certa vantagem
sobre as demais categorias, em todas as etapas de escolaridade, do ensino
fundamental | até o superior, inclusive citada pelo grupo dos néo alfabetizados,
reforcando a fala de Sacristan (2008, p. 103), que a leitura deve ocorrer “dentro e
fora da sala de aula”, demonstrando a importancia do ambiente familiar, social e nao
pedagdgico (fora da escola) tem para a formacéo do leitor e seu habito de leitura.

Essa percepc¢do se consolida no grafico que evidencia que o habito de leitura
dos pais influencia na formacéo do habito de leitura dos filhos, afirma Failla (2016, p.
209).
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Gréfico 10 — Perfil de leitura dos pais (géneros)

Percepcao sobre habito de leitura dos pais: por perfil
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O hébito de leitura dos pais tem forte influéncia na construgdo do habito de leitura dos filhos. Além disso, 0 mesmo se
observa em relac3o 3 escolaridade dos pais; 05 leitores tém pais relativamente mais escolarizados do que os n3o leitores.

Fonte: Failla (2016, p. 209).

Esse cenario de uma formacdo ampla de leitores é ratificado na comparacao
entre os leitores e nao leitores no item em que os entrevistados foram questionados
se 0s pais ou alguém da familia Ihe deram livros de presentes, sendo que 48% dos
leitores afirmaram receber livros como presentes da familia, contra 21% dos néo
leitores, consoante Failla (2016). Isso também é reforcado ao comparar os dados
dos leitores compradores de livros, 0s que gostam muito ou pouco de ler totalizam
92% dos compradores de livros, enfatizando que o habito de leitura € motivador de
novos leitores e novas leituras.

Esse perfil de leitor ndo especifica diretamente o leitor literario, mas sim um
perfil geral sobre a leitura no Brasil, todavia a partir do item intitulado “o que I&€” no
relatorio Retratos da Leitura (FAILLA, 2016), € possivel delimitar caracteristicas
fundamentais de um perfil do leitor literario no Brasil. Um fato importante e
destacado em todas as comparacdes € o livro da Biblia, destaque do livro mais lido
por estudantes e ndo estudantes, do fundamental | até o ensino superior, 0 mais
citado como o ultimo livro mais lido e o mais lido nas faixas etarias de 18 a 70 anos
ou mais. S6 ndo esta no topo da lista nas faixas etarias dos 5 aos 17 anos.

Isso pode ocorrer por causa do carater religioso do livro e o Brasil ser um pais
permeado de religiosidades; por ser um livro que o leitor |€ um versiculo ou um
paragrafo por dia e ja se sente leitor da obra como um todo; ao responder o

guestionario, lembrou-se com mais facilidade dessas leituras pessoais ou de rituais
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religiosos, por isso, é o mais citado como o ultimo livro lido ou que ainda esté lendo,
com uma diferenca absurda, mais de 2.000% para o segundo e terceiro colocados.

Esta tese ndo entrard no mérito se a Biblia € um livro de ficcdo e assim
pertencente ao universo literario ou um livro historiografico com narrativas reais
sobre acontecimentos ligados ao universo mistico e sagrado, por isso os dados
referentes a leitura da Biblia ndo ser&o considerados no ambito da leitura literéaria.

Um ponto importante para definir o perfil do leitor literario no século XXI é que
0S que tem no gosto ou interesse pessoal, a maior motivagdo para a leitura, esse
interesse sé se modifica na faixa etaria dos 70 anos ou mais se alterando para um
motivo religioso como principal motivacdo, afirma Failla (2016). Nesse sentido é
nitido que o leitor tem em suas escolhas um interesse pessoal que € formado ao
longo de sua trajetoria de vida e indica alguns assuntos sdo especialmente
valorizados.

Dos géneros de leitura apontados no relatério (25 no total), pode-se definir 7
como vinculados ao universo literario: Contos; Romance; Infantis; Historias em
quadrinhos, gibis ou RPG; Poesia, Biografias e Juvenis. Dentre essas caracteristicas
0s mais lidos sdo Contos e Romances, este Gltimo com a mesma porcentagem de
leitores. Os menos lidos sdo Juvenis e Biografias, também entre os estudantes e
ndo estudantes; 0os que se encontram no meio dos grupos ja citados e com numero
bem parecidos sdo os géneros Infantis; Histérias em quadrinho, gibis ou RPG e
Poesia.

De todos os géneros ligados a leitura literaria, aquele que tem maior
crescimento de leitura em relacéo ao nivel escolar € o Romance, isto €, € o mais lido
entre 0s que estdo no Ensino Superior, ultrapassando o Conto que tem indices
estaveis de leitura em todos os niveis educacionais. O que se comprova ao observar
os leitores por faixa etaria € que o Romance € género literario mais lido entre os
leitores de 18 a 39 anos.

A predominancia do género romance entre os livros literarios se comprova ao
analisar os livros literarios listados como sendo o ultimo ou o que se esta lendo no
momento, sao eles (FAILA, 2016, p. 219): “Diario de um banana, A culpa é das
estrelas, Cinquenta tons de cinza, Esperanca, Cidades de papel, A maldicao do tita
e a A menina que roubava livros”. Curiosamente observando a pergunta seguinte
feita aos leitores que, € 0 nome do autor do ultimo livro lido ou que est4 lendo

atualmente, como nem sempre o entrevistado lembra o nome do autor do livro lido
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ou em processo de leitura, os nomes nao batem com a lista de livros citadas na
resposta anterior. Por isso, nesse sentido, nota-se que nomes cristalizados na
histéria da literatura nacional e nomes populares e atuais surgem com facilidade,
como € o caso da citacdo de Machado de Assis e Paulo Coelho, mesmo néo tendo
nenhum livro desses autores incluidos na resposta anterior.

Importante reforcar que a Biblia esta entre os livros mais lidos e o mais
marcante para todos os indices que aparecem no relatério Retratos da Leitura de
2016, justificando que “28% dos entrevistados pertencem a religides em que a leitura
da Biblia é central para o fiel”, afirma Failla (2016, p. 224). Porém estes numeros
nao estdo sendo analisados por esta tese entender que ndo se trata de um livro
literario.

Isso gera um fato interessante ja que todos os livros literarios citados séao de
autores estrangeiros, mas nas respostas dos autores dos livros lidos, surgem nomes
de autores nacionais que nao tém nenhum livro citado na resposta anterior. Evidente
gue algumas respostas ligaram corretamente autor e obra, porém o surgimento de
autores descontextualizados com as obras indique um perfil de leitor pouco atento
ao contexto externo da obra (autor, editora, ano de publicagdo, tradicdo literaria de
um pais), atendo-se exclusivamente a uma histéria, um enredo que o cative e/ou
chame a ateng&o midiaticamente como ocorreu com diversos dos livros citados que
tiveram suas publicacdes atreladas a producbes cinematograficas e que uma
iniciativa alavancou a outra, como A culpa é das estrelas, Cinquenta tons de cinza, A
menina que roubava livros e A maldicédo do tita. Atitude que é corroborada pelo dado
que 47% dos entrevistados leem por gosto ou interesse pessoal, informa Failla
(2016), valendo-se de um interesse, um gosto, uma curiosidade para buscar o seu
livro de leitura literdria e ndo de uma tradicdo de autores ou livros canbnicos
instituidos por uma escola, faculdade, por um critico literario, mas sim por
instituicbes mais midiaticas e comerciais.

Todavia, por uma circunstancia de momento ou por influéncia da tradicao de
livros e autores classicos, quando os entrevistados foram questionados sobre o
autor do ultimo livro lido ou daquele que esta lendo, surgiu os nomes de Machado de
Assis e Paulo Coelho, dois imortalizados pela Academia Brasileira de Letras, mesmo
este tendo alguns questionamentos e posicionamentos contrdrios a qualidade de
sua producgdo, 0 que ndo € motivo de investigacdo desta tese, é o autor brasileiro

mais traduzido e vendido no exterior. I1sso evidencia que ha um peso das instituicdes
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formativas educacionais e culturais no imaginério e no processo de formacéo dos
leitores, pois isso é confirmado quando os entrevistados sdo questionados sobre os
livros que mais os marcaram e dos autores que mais gostam e, além dos livros
estrangeiros citados, surge nesta lista obras interessantes como: Turma da Monica,
O Sitio do pica-pau amarelo, Dom Casmurro, O Alquimista, Meu pé de laranja lima e
Vidas secas. Dentre os autores que mais gostam, surgem o0s nomes:. Monteiro
Lobato, Machado de Assis, Mauricio de Sousa, Jorge Amado, Carlos Drummond de
Andrade, Cecilia Meireles, Vinicius de Moraes e José de Alencar, segundo Failla
(2016).

Como ja referido, essa divergéncia entre os livros e 0s escritores mais citados
nas respostas ndo aparecerem, pelo menos uma vez, na lista do ultimo livro lido ou
do livro que esta lendo, pode ser uma circunstancia de momento em que o leitor de
O Alquimista, de Paulo Coelho, estar se aventurando em outras leituras ou o leitor
de Dom Casmurro, de Machado de Assis, procurar novas experiéncias dentro do
universo da ficgdo. Ainda assim é possivel aventar outras possibilidades, uma delas
€ que o leitor do século XXI ndo esta interessado nas leituras e autores classicos,
malogrando a ideia de um canone de melhores livros, e estdo motivados a lerem por
outros motivos mais midiaticos e em outros suportes e outras formas de serem
representados, como 0 cinema; ou 0 contexto externo ao livro, como ja citado, nao
faz diferenca para o leitor que esta focado na histéria, no enredo e néo se preocupa
com o autor, editora, ano de publicacdo e ao ser questionado sobre esses itens
resgata um autor nacional que facilmente estd ligado a tradicdo da literatura
brasileira.

Entre essas possibilidades discutidas, ha um forte indicio de que esse leitor
literario contemporaneo que |é por interesse pessoal (42%) ndo esteja interessado
pelos fatores externos da obra, pois, na pergunta, escritores que mais gostam, 28%
nao sabem ou nao lembram e 34% afirmaram nenhum, indicando que a maioria dos
leitores (64%) ndo leem por causa do escritor, de sua fama, de sua tradicdo literaria
ou de sua importancia histdrica, mas sim por um gosto ou interesse pessoal,
segunda Failla (2016). Essa constatacdo € corroborada na pergunta seguinte,
consoante as quais S80 0s escritores que 0s entrevistados mais conhecem e 58%
afirmaram nao lembrar ou n&o conhecer nenhum, sendo que estes mesmos
afirmaram estar lendo ou ter lido um livro recentemente, demonstrando que essas

informacdes externas a histdria narrada nao influenciam na escolha do leitor.
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Outro indicio relevante é que mesmo os leitores ndo se baseando na tradi¢do
literéria classica para escolher os livros literarios, ainda ha uma forte repercusséo de
uma formacdo escolar e cultural, mesmo com todas as dificuldades de formacéo
qualitativa, que reforca a tradicdo literaria nacional, pois na pergunta sobre o0s
escritores que mais gostam de ler, ha somente um autor que nao é brasileiro, John
Green, autor do livro “A culpa é das estrelas”, o0 mesmo que também aparece
solitariamente na lista dos escritores mais conhecidos pelos leitores, o que pode
indicar uma dificuldade ou distanciamento com a lingua inglesa, jA que na lista dos
livros literarios mais lidos, todos sdo de origem de lingua inglesa, mas isso nao
parece se confirmar, ja que nessa pergunta sobre o0s escritores mais conhecidos, 0s
entrevistados poderiam responder qualquer escritor, inclusive os que nao sao do
ambito literario, porém dos 15 mais citados, somente 3 ndo sdo deste universo:
Augusto Cury, Zibia Gasparetto e Chico Xavier, enquadrando-se em livros sobre
religido, espiritualidade e autoajuda. O restante remonta a tradicdo da literatura
nacional, com a excec¢ao do jA mencionado John Green, em ordem decrescente dos
mais citados para os menos: Machado de Assis, Monteiro Lobato, Paulo Coelho,
Jorge Amado, Carlos Drummond de Andrade, Mauricio de Sousa, Cecilia Meireles,
Clarice Lispector, José de Alencar, Vinicius de Moraes e Erico Verissimo, segundo
informacéo de Failla (2016).

E importante destacar que o leitor literario presente no século XXI é aquele
gue esta presente na internet, pois 127 milhdes de pessoas tinham acesso a internet
no Brasil em 2015 e 15% utilizam a internet e suas ferramentas para a leitura, iSso
sem considerar que 50% usam a internet para acessar redes sociais, blogs e féruns,
gue também é um processo de leitura significativo, mas considerando a leitura de
livros e compartihamento de informagbes sobre eles, 19% s&o estes que
compartilham livros, textos e informacdes, constituindo uma realidade importante que
mesmo em maior ou menor grau a leitura digital esta presente em todos os ambientes:
casa, sala de aula, trabalho, bibliotecas, 6nibus, trem, metrd, parques, shoppings,
cafeterias e etc.. Entende-se com isso que o leitor literario contemporéneo tem acesso
a internet e a ferramentas tecnoldgicas, especialmente no smartphone (56% ja leram
em um smartphone),e |é nos diversos ambientes que possibilitam o acesso a rede.
Todavia sdo os que também leem o livro impresso, 0 que explica a estagnacao do

mercado digital no Brasil e no mundo.
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Restringindo esse olhar ao mercado nacional, é possivel afirmar que o leitor
literario também é pouco conhecedor dos e-books das plataformas que possibilitam
a sua leitura, pois ainda em 2015, 59% nao sabiam dos livros digitais. Desses, 52%
nao demonstraram interesse e apenas 7% queriam saber um pouco mais, indicando
que falta um investimento maior no marketing e divulgagéo dos livros digitais e nas
plataformas.

Como foi constatado, o brasileiro tem o seu maior acesso a internet por meio
dos smartphone. O custo por aparelhos que possibilite ter um livro digital parece ser
um empecilho, porém as classes que mais consomem séo as B e C, totalizando 85%
dos leitores digitais e as classes D e E somam apenas 6% desse universo o que
parece uma barreira intransponivel, mas cada vez mais essa tecnologia se barateia
e se torna acessivel, sem considerar a quantidade imensa de conteudos literarios
digitais disponiveis gratuitamente na internet e imensidao incontavel de materiais
ndo oficiais disponiveis na internet. A pirataria, impossivel de ser mensurada,
possibilita uma transposicdo clara do valor financeiro das classes D e E aos livros
digitais, mas ndo aos suportes tecnolégicos.

O impacto que a tecnologia causa na formacdo do leitor literario € dificil
delimitar quais sado os aspectos exclusivos que particularizam essa pratica. Todavia
€ possivel destacar que é um processo recente e em estudo que traz
particularidades na formacéo do leitor em relacdo as novas formas de interacdo com
0 texto e a tecnologia, 0 hipertexto, o manuseio das plataformas digitais que dao
acesso aos textos digitais, as novas formas de literatura que se aproveitam das
novas tecnologias, exigindo novas habilidades de leitura que andam concomitantes
com as praticas de leitura tradicional.

Na realidade atual n&o surgiu um leitor exclusivo digital, mas sim um leitor
hibrido que circula por ambos ou multiplos ambientes e plataformas de leitura, isso
nao quer dizer que as novas tecnologias séo responsaveis pelo aumento no nimero
de leitores no pais, porém € possivel afirmar que o acesso ao livro literario se tornou
mais plural e interativo, ultrapassando barreiras fisicas, etarias, regionais e sociais.
As novas formas de arte literaria estdo sendo exploradas e pedem novas formas de
leituras, o mercado cultural do livro nacional luta para sobreviver num pais de
poucos leitores, mas investe pouco na popularizagdo dos livros digitais o que
impacta também em um processo estavel de evolucdo das novas plataformas e

livros digitais no Brasil.
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E perceptivel uma mudanga na formagdo, no consumo e nos habitos dos
leitores literarios, mas nada que invalide ou acabe com as formas tradicionais do

mercado e formacéao do leitor.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A presente tese investigou a influéncia que a tecnologia promoveu na
producdo e comercializacao de literatura e formacao do leitor literario no século XXI,
observando circunstancias especificas, como: a literatura produzida nesses anos
iniciais, o mercado editorial, o leitor e sua formacdo como leitor literario. Vale
ressaltar que foi possivel destacar aspectos principais dessa influéncia e alguns
dados ficaram marcados pelo periodo em que os dados analisados foram lancados
como relatorios oficiais.

Esta tese se organizou, diante do objetivo principal de compreender o leitor
literario diante das transformacGes do mercado editorial e sua producdo, em
capitulos que segmentaram a andlise de itens especificos que depois compuseram
uma visdo mais ampla sobre o tema abordado.

Sendo assim foi verificado que a tecnologia influencia o mercado editorial, as
producdes literarias e a formacado do leitor literario contemporaneo no século XXI.
Isso foi comprovado nas discussdes apresentadas nos quatro capitulos: a literatura
produzida diante desse novo contexto; o leitor e sua formag¢do no século XXI; a
reacdo do mercado editorial defronte as novas tecnologias; e o novo leitor literario
neste cenario de multiplas possibilidades de acesso, plataformas e producdes.

Como o século XXl é repleto de inovacbes tecnologicas que modificam
significativamente a vida, o hébito, o dia a dia de milhares de pessoas, é justificavel
que esse cenario também tenha uma interferéncia na producdo, comercializagéo,
leitura e formag&o dos novos leitores literarios. Por esse motivo a compreensao do
leitor literario no século XXI ndo é a mesma identidade do século XX, ndo ha mais
uma visdo homogénea sobre os perfis de leitores literarios, pois existem diversas
praticas que surgiram de um novo contexto cibernético que nao faziam parte da
realidade do século passado, mesmo quando observa-se o fim deste e suas
rupturas.

Isso foi demonstrado diante das transformacdes presentes no século XXI,
avaliou-se os impactos que essa tecnologia causou no dia a dia da sociedade
mundial; verificou-se mudancas na forma como a arte se manifesta nesse contexto,
especialmente a literatura, observou-se exemplos concreto dessas manifestacdes
multimodais que é a narrativa transmidia, e a discussdo de como se configura a

critica literaria nesse novo ambiente.



141

Na sequéncia voltou-se o olhar para a formacao de leitor e a importancia da
leitura na formagéo pessoal, social e cultural de uma familia, uma comunidade uma
nacdo. Constatou-se a importancia e a incumbéncia da escola nesse processo
formativa e também a responsabilidade do grupo social que esta no entorno desse
aluno/cidadéo (os mediadores de leitura), como peca indispensavel para o leitor;
adentrou-se nas ferramentas existentes que podem auxiliar na formagao desse leitor
rodeado de tecnologia e como usa-la em sua formacéao direta.

O mercado editorial e suas transformacgdes foram analisados e entendeu-se
que ha uma nova configuracdo de producéo, divulgacdo e comércio de uma obra
literaria, discutiu-se 0os novos consumidores ou 0s e-consumidores; as novas
plataformas que possibilitam o acesso, producédo e comercializacdo da obra literaria,
como: smartphones, tablets e e-readers. Constatou-se uma nova relagéo do leitor
com o objeto de leitura, tornando-se nédo apenas um leitor/consumidor passivo, mas
sim um agente que interfere diretamente na producéo das obras literarias.

Por fim a tese baseou-se nos relatérios que fundamentam os resultados
obtidos, a discussédo sobre o mercado editorial em ndameros de um relatério
internacional (Global eBook) e outro nacional (Censo do Livro Digital); e a analise do
leitor literario com base em um relatério internacional (Gfk) e outro nacional (Retratos
da Leitura no Brasil), para assim apresentar aspectos relevantes sobre esse leitor
literario contemporaneo, o que pdde ser observado nesta tese.

E notavel que as novas tecnologias, pois, é impossivel conceber que ha uma
sé tecnologia em acdo, promoveram transformacdes relevantes na interacdo do
leitor com a obra de arte, com a pintura, com a literatura, uma vez que as formas de
interagdo, por meio de plataformas, se tornaram diversas e cada vez mais reais,
entendendo que isso ainda tende a evoluir e se transformar em periodos continuos,
como €& o caso da realidade virtual cada vez mais acessivel e utlizada em
residéncias e ndo necessariamente em empresas de tecnologia.

O relatério da Global eBook apontou para um dominio da Amazon na
captacdo, producdo e comercializacdo das publicacbes no mundo, especialmente
em uma categoria mais recente que é a auto publicacdo, porém infelizmente a
empresa ndo disponibiliza seus dados para que estes possam ser comparados e
analisados nesse novo cenario mercadoldgico.

Apesar de indicar um crescimento exponencial e uma estagnagdo nos

mercados Norte americanos e do Reino Unido nos primeiros dez anos, a Global
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eBook apontou para uma crescente adesdo dos livro digital e indicou o acesso as
novas midias, aos novos aparelhos e a internet como um fator primordial para esse
crescimento mais moroso. Curiosamente nos dois mercados citados, 0 crescimento
de venda de e-books esta ligado aos Best-sellers e aos livros de ficcdo e nao
demonstra esse potencial nos livros de n&o ficgcdo, corroborando a importante
significancia que a literatura tem no mercado consumidor atual, nos leitores e fas.

Ao tratar do Brasil evidenciou-se a grande importancia que as compras
governamentais adquirem no mercado editorial nacional, a ponto do relatério Global
eBook afirmar que as vendas de vareja tém pouco impacto no comércio, porém 0s
cortes institucionais, as crises financeiras e instabilidades econdmicas impactam
diretamente no crescimento e desenvolvimento do mercado do livro.

E importante destacar que os dados apresentados nesse relatério s&o
coletados pela empresa PublishNews e que se baseou nos dados fornecidas pelas
Editoras, isto €, os numeros oficiais, porém ndo tem acesso aos numeros da
Amazon no Brasil, que domina 55% do mercado nacional, expondo também certa
fragilidade que é comum a todas as tentativas de mapear um universo tdo amplo e
mutavel.

O relatério Censo do Livro Digital feito sobre o mercado editorial nacional é
importante, pois € o Unico que se prop6s a analisar exclusivamente os dados do livro
digital sem misturar com os livros impressos, possibilitando entender o panorama
deste mercado no Brasil.

O mercado editorial nacional tem grande potencial para se expandir e
promover inovagfes e novas praticas de leitura no ambiente dos e-books, pois esse
segmento representa apenas 1% do mercado de vendas no pais, apesar de 37%
das editoras investirem em produc¢éo e comercializagéao de livros digitais.

Uma das constatagées importantes foi entender que o livro digital ganha
espaco no mercado editorial nacional ndo por ser simplesmente mais barato como
comumente se imagina, pois o preco medio, apresentado por esse relatorio, de um
e-book foi de R$12,52; ja o relatério de Pesquisa de Producdo e Vendas do Setor
Editorial Brasileiro (2018) apontou que o preco meédio do livro fisico em 2017 foi de
R$ 17,77 e em 2018 de R$ 18,19. Entendeu-se assim que a maior adesdo nao esta
atrelada exclusivamente ao preco, mas sim ancorada na necessidade de consumir,

ler e interagir com a obra adquirida.
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Um dado interessante apresentado pelo Censo do Livro Digital € que as
Editoras de menor porte foram as que mais lancaram livros no formato digital,
possivelmente isso esteja atrelado ao custo de producdo mais baixo e ao
entendimento de uma mudanca de publico consumidor, potencializando suas vendas
para o cenario mais promissor. Essa mudanca também se confirma nos canais de
comercializagcdo das obras, pois os virtuais foram os que tiveram um aumento de
acesso para a compra, enfatizando uma mudanca de habito também na opcéo do
canal de compra de uma obra.

Outro dado relevante indicado nesse relatério € que o mercado editorial
brasileiro nos ultimos anos sofreu com a crise econdmica interna, contudo as vendas
de livros literarios se mantiveram estaveis ou com pequeno crescimento,
corroborando a informacdo do relatério da Global eBook, que mostrou um
crescimento de vendas de e-books nas categorias de Best-sellers e ficcdo no
mercado Norte-americano e no Rei Unida, consolidando a importancia da literatura
como pratica comercial, mas fundamentalmente como uma pratica cultural e
formativa importante.

Algo importante a ser considerado no Censo do Livro Digital € que ele néo
analisou o universo das auto-publicacdes, primeiro por ndo gerarem ISBN, pois
muitas empresas que fornecem esse servico nem sempre sdo editoras e,
principalmente, pela Amazon nao fornecer os seus dados e dominar 55% do
mercado nacional. Outro ponto é que as compras governamentais nao foram
contabilizadas, influenciando diretamente nos dados apresentados, pois esse é o
grande fator de desequilibrio do mercado editorial brasileiro.

Consideracdes essas que indicam novamente a dificuldade de delinear com
clareza a real dimensédo do mercado editorial digital no mundo e no Brasil, isso pois
é impossivel mensurar quantitativamente e qualitativamente o mercado pirata de
livros. Esses obstaculos reforcam a magnitude dos livros digitais, do mercado
existente que pode ser explorado e as novas praticas de leitura ja concretas e
existentes no século XXI, reforcada nos dois relatorios os habitos de lerem obras
ficcionais, ou seja, constatou-se que leitura literaria continua com uma pratica social,
cultural e mercadolégica importante, agora carregada de novos leitores, novas
praticas, novas formas de expressao literaria, consumo e interacao.

Esse cenério indicou que o leitor, a literatura e 0 mercado estdo em constante

adaptacdo ao cenario do século XXI, pois as transformacdes ocorridas exigem
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habilidades de todas as partes envolvidas no processo producéo, comercializacdo e
leitura literaria, promovendo novas préaticas ja& consolidadas nos ultimos séculos.
Dessa forma observou-se que essa transicdo constitui um novo universo em
expansao que influencia na leitura cotidiana, na producéo da literatura e na interacéo
do leitor literario com a obra, autor e editor.

Analisou-se os relatorios referentes a leitura e verificou-se que a Gfk fez uma
pesquisa abrangente com 22 mil entrevistados em 17 paises diferentes, o que
proporciona uma visdo ampla sobre a leitura no mundo. Porém toda a pesquisa foi
feita online, causando uma restricdo aos que nao tem acesso a internet e aos meios
tecnologicos de interacao digital e aos que ndo sdo tdo sequiosos por tecnologia ou
nao sao nativos digitais.

Apesar dessa consideracdo, o0 relatério apontou dados interessantes
indicando de 30% dos entrevistados leem todos os dias e quase 60% leem online,
tendo nas mulheres um grupo mais interessado pela leitura que os homens, fato
confirmado nos outros relatérios analisados.

Consoante aos dados levantados em todos os relatérios pesquisados, este
apontou que os leitores mais vorazes estdo na faixa etéria dos 15 a 19 anos, sendo
gue na faixa dos 60 anos ou mais, houve a maior quantidade de declaragbes de que
nunca leem nada. Ressaltando que a pesquisa foi feita totalmente online,
impossibilitando a participacdo de um grupo de leitores que ndo se interessam ou
nao tém acesso a internet e suas ferramentas.

Ao analisar os dados referentes ao Brasil, os dados globais corroboraram os
dados nacionais, pois apresentou as mulheres como leitoras mais avidas que os
homens; o maior grupo de leitores diarios esta na faixa etaria dos 15 a 19 anos; 0s
leitores online atingem mais de 59% dos entrevistados; e 71% leem regularmente no
pais. Porém ainda ha uma desigualdade econbmica que interfere no habito de
leitura, uma vez que os de classes mais abastadas sdo mais avidos pela leitura.
Novamente esse dado pode sofrer interferéncia pela necessidade de acesso a
ferramentas tecnoldgicas para responder essa pesquisa, impossibilitando certas
classes sociais de entrarem nessa estatistica.

O relatério Retratos da Leitura no Brasil — 42 edicdo mostrou que a formacéao
de leitores no pais esta alicercada no tripé familia, Estado e sociedade civil. Com um
namero menor que do Gfk mais ainda significativo, os leitores no Brasil totalizam

56% da populacéo, tendo uma influéncia direta o grau de escolaridade na formacéo
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dos leitores, pois o relatério indica que o habito de leitura constante estd associado a
uma formagéo escolar; ratificando os dados do relatorio anterior. O relatdrio Retratos
da Leitura no Brasil indicou as mulheres como leitoras mais avidas que os homens e
acrescentou a informacdo que as maes sao as principais influenciadoras na pratica
leitora, mais que a escola, professores, midias e etc.

Um ponto de destaque que auxiliou na compreensdao do leitor literario € o item
gue mostrou o que mais motiva a leitura foi o gosto particular e o que mais influencia
a leitura na fase escola € o tema ou assunto. Isso evidenciou, observando os
géneros ligados a literatura dentro do relatério (contos, romances, infantis, histérias
em quadrinho, gibis ou RPG, poesia, biografia e juvenis), que os leitores literarios
escolhem suas leituras baseadas em seu gosto e/ou um tema de interesse, fugindo
de uma leitura canonizada ou indicada pela escola, pois verificou-se que, dos livros
literarios citados, os de origem estrangeira prefiguram entre os mais lembrados e
lidos, porém ao pedirem os nomes dos autores, em sua grande maioria, 0S homes
citados foram de autores nacionais.

Fato esse que pode parecer um contra senso também indicou que o perfil do
leitor literario do século XXI ndo esta ligado a tradi¢do classica da literatura ou a um
canone pré-estabelecido, pois se verificou que o leitor estad preocupado com o
contetido, com o tema, uma vez que o autor € somente o terceiro item citado como
influenciador na escolha de um livro e as editoras estdo entre o0s itens que menos
influenciam na escolha do leitor. Reforcando dessa forma a compreenséo do perfil
do leitor literario contemporaneo: desligado da tradicdo canénica, construida durante
os séculos anteriores, impregnada por grandes escritores, grandes editoras, grandes
criticos e uma tradicdo académica, ja que a escola foi citada como uma das
situacdes que menos motiva a leitura.

Um fato importante citado € que 127 milhdes de brasileiros tém acesso
internet, 15% usam-na para ler, 50% usam para acessar redes sociais, sites e etc.,
19% usam para compatrtilhar livros e 56% ja usaram o smartphone para ler um livro,
reforcando que o leitor literdrio do século XXI esta ligado a esse novo panorama
social e cultural que é as novas tecnologias e formas de interacdo, porém ainda &
um leitor que trafega no universo no livro impresso, ja que o mercado do livro digital
€ pequeno e esta em crescimento, em numeros oficiais, mais lentamente do que se
imaginava. No Brasil isso € ainda mais evidente, pois as crises financeiras, as crises

das editoras influenciaram no crescimento do mercado digital que poderia ser mais
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amplo e proficuo, dado que o relatério mostra que 59% dos entrevistados néo
sabiam dos livros digitais.

Notou-se por meio dos relatérios analisados que os leitores literarios do
século XXI estdo diretamente relacionados a essas novas praticas de leitura, por
isso configuram-se como um publico mais jovem e que consome a producao literaria
atual de diversas formas, ndo excluindo a compra do livro fisico, mas de forma
diferente de outros periodos, soma-se a essa pratica 0 uso de novas plataformas,
novos formatos e canais de acesso ao livro literario que proporcionam infindaveis
meios e obras para serem lidas.

Diante dessa realidade, o mercado editorial tradicional também teve que se
remodelar para encontrar esse novo leitor e conseguir junto a ele um espacgo para
gue a producdo, comercializacdo e interacdo fossem compartilhadas e dispusesse
de novas plataformas.

E importante destacar que o mercado ndo contabil, o mundo de obras
gratuitas, obras digitalizadas em casa, obras pirateadas e compartilhadas por sites,
aplicativos, redes sociais, grupos de leitores € significativo, mas nao foi possivel de
ser contabilizado. Apesar de ndo existir um ndamero oficial que dé um amparo com o
rigor cientifico, a crise das editoras e 0os nimeros inexpressivos da comercializacédo
virtual, comparada a outros mercados editoriais, sdo bons indicios que esse universo
paralelo impacta no mercado “tradicional” e contabil.

Constatou-se que o perfil do leitor literario do século XXI € de uma pessoa
envolta em tecnologia e que as usa como ferramentas de acesso para a compra e
producdo de literatura, sendo um leitor atento para novas estéticas, inovacoes e
habilidades.

Portanto, o panorama do leitor do novo século é aquele que interage em
diversas plataformas e tecnologias que se renovam, podendo ressignificar suas
praticas leitoras de tempos em tempos, evidenciou-se uma tendéncia que néo se
restringe somente a area literaria, mas sim a diversos aspectos da vida pessoal e

profissional de uma nova geracéao.
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