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GOVERNO DO ESTADO

RESOLUCAQ N° 017/2022-CI/CSA

~ CERTIDAO Aprova criacdo da disciplina “Cultura,
res(ﬁﬁ”g(‘)"?oii‘]ﬂiiaga Eﬁiﬂﬁ Consumo e Moda”, para o Programa de
¢ Pés-Graduacdo em Administracao.

de costume, neste Centro, e no
site www.csa.uem.br, no dia
28/3/2022.

Samarina de Abreu-Bonatte;
Secretaria:

Considerando-o-contido nos‘incisesiXVIl e XXI do Art. 48 do Estatuto

da Universidade Estadual de Maringa;
Considerando o contidone' Processo n° 1390/2009-PRO;
Considerando o contido na'Resolugao n°029/2022:PPA;
Considerando o contido no Oficio n° 003/2022-PPA:
Considerando deciséo.do Conselho Interdepartamental em sua 1182

reunido, nesta data:

O°CONSELHO INTERDEPARTAMENTAL DO CENTRO DE CIENCIAS
SOCIAIS APLICADAS” APROVOU E EU; . DIRETORA, SANCIONO-~A SEGUINTE
RESOLUCAO:

Art. 1° Fica-aprovadala criacdo: da-disciplina-“Cultura, Consting.e Moda” para o
Programa de Pés-Graduacao em-Administracdo, conforme Anexo:l, gue” faz parte desta
Resolucao.

Art. 2° Esta resolugdo-gera, efeito retroativo-a"03" de fevereiro de 2022, ficando
revogadas as disposicoesem contrarios

DE-SE CIENCIA.
CUMPRA-SE.

Maringa, 25 de marco de 2022.

Drof*. Du*. Gisele Mendes de Carvalho,

Diretora.
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ANEXO |

PLANO DE ENSINO

CARGA CREDITOS CODIGO SEM./ANO
HORARIA
60 H/A 04 ??? 2/2022

DISCIPLINA:"CULTEURA-CONSUMOE MODA
Linha de Pesquisa:Marketing.e.Cadeias Produtivas
PROFESSORAS: Olga-Maria'Coutinho Pépece e Ana Paula Celso de Miranda

EMENTA: Para a teoria do consumidorna economia, as pessoas escolhem obter um
bem em detrimento.de-outro em virtude dautilidade que ele lhes_proporciona. A partir
da analise de diferentes escolas, verifica-se que as outras questdes,;especialmente
as relacionadas -a0s aspectos simbdélicos do .consumo, tém um/poder explicativo
maior para asjagoes relacionadas aeste,fenomeno e evoluem a.partir.da perspectiva
racional. A anéalise da’significacéo do eonsumo-possibilita entender'como a interagédo
das pessoas com marcas/produtos funciona como formas de comunicacao que pos-
sibilitam a interac¢ao. social. Aspectos simbdlicos e interactes sociais do consumo
encontram-se diretamente imbricados com-questdes culturais. A-Cultura possibilita o
entendimento das comunidades de consumo a partir da analise de suas posses. Den-
tre as teorias que.se propdem a explicar aspectos simbdlicos do censumo, uma das
mais emblematicas,e.a do sistema-da-moda: O sistema da meda é~instrumento de
transferéncia deisignificados do mundo para os objetos de consumo.e, destes, para
o consumidor/possuidor. Portanto, estudar esta dindmica é entendercomo os produ-
tos/marcas passam a:ter’'significado comum em determinadas relacdes de tempo e
espaco. A complexidaderda moeda esta principalmente na\sua-faceta de processo
comunicacional e, para entender este_sistema se.faz necesséria-a compreenséo das
teorias explicativas do fenGmeno de adocao e disseminacao-de comportamento de
moda enquanto modo de consumo‘e.producdo/de significados, levando a moda a ser
um fendmeno objeto de estude’de-fil6sofos;-antropdlegos, semioticistas, semiologis-
tas, economistas e sociélogos.

CONTEUDO PROGRAMATICO: 1) aspectos simbolicos do consumo; 2) sistema da
moda; 3) moda e seu carater comunicacional; 4) adoc¢éo e disseminacéo de com-
portamento de moda.

Av. Colombo, 5790 — Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas - CEP 87020-900 - Maringéa - PR
Fones: (44) 3011-4904 - Fax: (44) 3011-4989
www.csa.uem.br - e-mail: sec-csa@uem.br




_‘/A“( Universidade Estadual de Maringd

Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas PARANA

GOVERNO DO ESTADO

Resolugdo n°® 017/2022-CI/CSA fls. 03

CRITERIO DE AVALIACAO:

A avaliacdo serd composta por duas atividades complementares:

1) Apresentacdo de seminarios sobre os topicos da disciplina (total de 5,0 cinco pon-
tos sendo dois pontos e meio para cada uma das duas apresentacdes) — individual
2) Elaboracao de artigo sobre tema tratado na disciplina (5,0 cinco pontos) — em du-
pla, apresentacdes parciais durante as aulas e entrega final do artigo completo ao
término da disciplina.

ORIENTACOES:
1) Apresentacdo de-Seminarios-Sebre 0s. topicos da disCiplina:

1.a) Toda aula dois alunos ficardoresponsaveis-pela-apresentacdo do(s) topico(s) do
conteudo da disciplina designado(s) pela professora.

1.b) A definicdo dos’textos a serem/ apreésentados sera definida sempre com uma
semana de antecedéncia.

1.c) Cada um dos dois alunos responsaveis pelo seminario devera:-apresentar os
autores dos textgs lidos citando suas principais obras; origem (Aacionalidade), peri-
odo em que vive (viveu, no caso derautores ja falecidos), onde vivia'guando escreveu
o0 texto apresentado.e se forrelevante,apresentar eventos/contéxte durante os quais
o texto foi escritg; Em seguida devera apresentar uma sintese dalejtura definida pela
professora construinde o raciocinio da apresentacdo como se constréi uma revisdo
tedrica (colocando-0stextas lidos em dialogo).

1.d) As apresentagdes deverao ser feitas’'em powerpoint e terao. duracao de 50 mi-
nutos para exposi¢ao do contetdo e 50 minutos para discussao do, mesmo. Isso para
cada aluno.

1le) No dia do seminario os alunos que ndo estardo responsaveispor apresentar os
textos deverdo entregar a resenha dos textos e participar/da auldfazendo questdes
ou apresentando complementacées de outros textos ja lidos gue facam conexao com
0 conteudo da aula.

2) Elaboracéo de Artigo sobreium.dos temas tratados'na diseiplina.

2.a) Formato para entrega do artigo-modelo-ARPA fespeitando o limite maximo de 16
paginas.

2.b) Todos os artigos deverdo contar com pesquisa de campo utilizando pelo menos
dois métodos de coleta de dados. Nao seréo aceitos artigos de revisao bibliografica.
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